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ANOTACIJA

Samanta Polakova. Bakalaura darbs. Eirovizijas Nacionalas atlases procesa analize un

auditorijas Iidzdalibas veicinasana. — Riga: Ekonomikas un kulttiras augstskola. 2019.

Bakalaura darba apjoms ir 68 lapaspuses (neskaitot pielikumus). Darbs satur 7 pielikumus uz
28 lpp. Bakalaura darbs sastav no Ievada, Analitiska apskata dalas, Situacijas izpétes dalas,
Petijuma rezultatu dalas, secindjumu un priekSlikuma dalas un Izmantotas literatiras un
informacijas avotu saraksta. Tas satur 8 tabulas, 19 att€lus, 7 pielikumus un 37 izmantotas

literatiras avotus.

Pétijjuma aktualitate: Eirovizijas dziesmu konkurss Eiropa ir skatitakais televizijas miizikas
izklaides Sovs, un ta reitingi turpina augt. Latvija Eirovizijas Nacionalas atlases reitingi sasniedz
topu virsotnes, tacu, gadiem ejot, skatitaju aktivitate balsojuma ir katastrofali samazinajusies.
Aktuala ir probléma, ka skatitajs skatas, tau neiesaistas [lemuma pienemsana, lai noteiktu valsts
uzvarétaju. Tas viss liek Nacionalo atlasu projekta vaditajiem un producentiem meklI&t jaunus

veidus, ka veicinat sabiedribas lidzdalibas veicinasanu.

Petijuma merkis: izanalizét Eirovizijas Nacionalas atlases procesu un izstradat ieteitkumus
auditorijas Iidzdalibas veicinasana.

Petijjuma metodes: lai noskaidrotu un iepazitu Latvijas un Lietuvas auditorijas viedokli par
Eirovizijas Nacionalo atlases procesu un veiksmigak izstradatu ieteikumus auditorijas
lidzdalibas veicinaSana, tika veiktas ekspertu intervijas un socialo mediju monitorings Latvija
un Lietuva. Darba tiek analizéti anketéSanas rezultati par Eirovizjas Nacionalas atlases procesu

Latvija un Lietuva.
Sasniegtie rezultati: izstradati ieteikumi Eirovizijas Nacionalas atlases auditorijas Iidzdalibas
veicinaSanai. Latvija iegiitie rezultati apstiprina manu t€zi, ka skatitajs neiesaistas balsoSana.

Skatas, bet nebalso — $o atbildi apstiprinot divreiz.

Atslegas vardi: Eirovizija; Nacionala atlase; auditorija; Latvija; Lietuva



ANNOTATION

Samanta Polakova. Bachelor Thesis. Analysis of Eurovision National Selection Process and
Increasing Audience Participation. — Riga: The EKA University of Applied
Sciences (EKA). 2019.

The Bachelor Thesis consists of 68 pages (excluding appendices). The thesis consists of
7 appendices of 28 pages. The thesis consists of introduction, analytical review, inquiry,
research results, conclusions and proposals, and references. The thesis consists of 8 tables, 19
images, 7 appendices and 37 references.

Research relevance: Eurovision Song Contest is the most viewed musical entertainment show
in Europe, and its ratings keep growing. In Latvia, the Eurovision National Selection ratings
reach tops of the charts, but as years go by, audience activity in the voting process has
catastrophically decreased. The problem is that the viewers are watching the show, but they do
not participate in deciding the winner of the contest. Thus making the heads of the National

Selection process and producers seek new ways of increasing audience participation.

Research goal: to analyse the process of the Eurovision National Selection and to develop

suggestions for increasing viewer participation in the decision-making.

Research methods: to find out and be acquainted with the opinion of Latvian and Lithuanian
viewers regarding the Eurovision National Selection process thus developing suggestions for
increasing audience participation more successfully, expert interviews and social media
analysis in Latvia and Lithuania is carried out. The thesis also analyses the results of surveys

regarding the Eurovision National Selection processes in Latvia and Lithuania.

Main findings: developed suggestions for increasing audience participation in Eurovision
National Selection process. The results gathered in Latvia support the thesis of the author that
the viewers do not participate in the voting process, highlighting their response twice — they do

watch the contest, but they do not vote.

Keywords: Eurovision; National Selection; audience; Latvia; Lithuania



AHHOTAIMSA

IMonsikoBa Camanra. PabGora OakamaBpa. AHamu3 IMporecca OTOOpa HAIMOHAIBHOTO
EBpoBuIeHUS U CTUMYIIMPOBAHKE YYaCTHsI B 3TOM IIpoliecce ayauTopuu. — Pura: YHuBepcurer

HPKOHOMUKH U KynbTyphl. 2019 .

O0béM paboThl 68 crpanuIl (He cuuTas HpuioxkeHuit). B padore 7 mpunoxxeHuii Ha 28
cTpanumax. Pabora OakanmaBpa COIEPXKHUT — BCTYIUICHHE, YacTh aHAIMTHYECKOTO OCMOTPA,
YacTh KCCJICOBAHUS CHUTYallMH, YacTh pPE3YJIbTaTOB HCCICAOBAHMS, YacTh BBIBOJIOB H
MPEIUIOKEHUH, CIICOK MCIIOIh30BAaHHON JIUTEPATYpPhl M MCTOYHUKOB MH(pOpMaIruu. B padore

8 Tabmu, 19 nzobpaskeHuii, 7 mpuIOKEeHUH 1 37 UCTOYHHUKA UCTIOIH30BAHHON JIUTEPATYPHI.

AKTYyaJIbHOCTB HcciefoBanus: B EBpone koHkypc necen EBpoBuieHUST OUY€HB NTONYJISIPHOE
TEJIEBU3NOHHOE MY3BIKAJIbHO-PA3BIIEKATEIbHOE 10y, KOTOPOE CMOTPSIT MAJUIMOHBI 3pUTENEH ,
€ro pedTUHIH PoJoJKatoT pacTu. B JlarBun oTO0p HaoHaabHOro EBpoBUAEHUS 1O0CTUTaeT
BEPIIMHBI PEHTHHIOB, HO C TOJAAMH AKTUBHOCTH TOJIOCOBAHHS 3pUTENICH KaTacTpopUUeCKH
YMEHBIIMJIACh. 3pUTEIN CMOTPST IIOY, HO HE Y4YacTBYIOT B NPUHATUU DELICHUs, YTOOBI
ONpeNeNUTh MOoOeauTeNss — 93TO aKTyaldbHas mpobisema. Orta mpobiema 3acTaBiser
pyKoBoJauTeNEed M TPOAYLIEHTOB MPOEKTa HAIMOHAJIBHOIO OTOOpa HCKAaThb HOBBIE

BO3MOXHOCTH, KaK CTUMYJIMPOBATb Y4aCTUC O6HI€CTB€HHOCTI/I B 5TOM IIpoHecce.

MeTtoasb! uccenoBanusi: YToOb! BEISICHUTh U 03HAKOMUTHLCSI C MHEHUEM ayauTopuu JlaTBuu
u JIuTBBI 0 mpornecce 0T00Opa HaMoHaIbHOTO EBpoBUAEHUS , YTOOBI ycnenHee pa3paboTarh
PEKOMEHIALINH AJISl CTUMYJIMPOBAHUS yYaCTHs ayIUTOPUU B 3TOM IpolLiecce, ObLIN TPOBEIEHBI
MHTEPBbIO C IKCIEPTaMU U aHAJINU3 COLMaNIbHBIX MenuymoB B JlatBuu u B JlutBe. B pabote
aHAJTM3UPOBAHBl  PE3yJbTaThl AHKETHPOBAHUS  PECIOHAEHTOB O Mpolecce oTOopa

HalMoHanbHOTO EBpoBUaeHus B JIarBuu u B JIuTse.

Pe3syabTaTtbl: PazpaboTanbl pekOMeH1alluu CTUMYJIUPOBAaHUS y9acTUs ayJJUTOPUH B Ipoliecce
otOopa HamoHanbHOro EBpoBuaeHus. JlocTurayThie pe3yabTaTsl B JIaTBUM MOATBEPKIAIOT

Moit TE3UC, YTO 3PUTCIIb HC IPUHUMACT Yy4aCTUC B I'OJIOCOBAHHU. CMOTpI/IT, HO HC I'OJIOCYCT.

Kniouesvie cnosa: EBpoBueHNE; HAlIMOHATILHBIN 0TOOD; ayautopus; Jlareus; JIuTsa.
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IEVADS

Starptautiskais dziesmu konkurss — “Eirovizija” ir Eiropa skatitakais televizijas mizikas Sovs,
kura reitingi turpina augt, savukart manu pétniecisko uzmanibu pieversa paSmaju Sovs, proti,
Eirovizijas Nacionala atlase Latvija. Nacionalas atlases reitingi Latvija arT ir augsti un katru
sezonu pieaug, tau skatitaju balsu skaits katastrofali samazinas. Aktuala ir probléma, ka
skatitajs skatas, tacu neiesaistas Iémuma pienemsana, lai noteiktu valsts uzvarétaju. Interesants
fakts, ka 2000. gada skatitaju iesaiste bijusi ve€rieniga un to balsojumu rezultati sniegusies lidz
vairakiem desmitiem tiikstoSiem balsu, ko apstiprina mana pétijuma ietvaros iegtitd informacija
intervija ar “Eirodziesma”(2000. - 2010. gads) producenti un projekta vaditaju Ivetu Lepesko,
ka arT Sie dati liecina un apstiprina, ka tas bijis Nacijas notikums Nr. 1 popularas miizikas zanra,
turklat katrs sevi cienoSs muzikis uzskatija par vajadzigu piedalities Eirovizijas Nacionalaja

atlasée.

No 2018. gada 8. Iidz 10. maijam ar interneta starpniecibu veiktas petijumu kompanijas “Kantar
TNS” aptaujas rezultati liecina, ka Latvija 70% neseko Iidzi Eirovizijas dziesmu konkursam.
6% aptaujato seko Iidzi konkursa gaitam, tacu 22% respondentu atzimé&jusi, ka norises gaitai
drizak nesekojot. Atlikusajiem 2% uz $o jautajumu atbildes nebija. Aptaujati tika 826 Latvijas

tedzivotaji vecuma no 18 11dz 60 gadiem. (“Kantar TNS”, 2018).

Sis pétijums ir salidzinosi jauns un lidz ar to uzskatams par aktualu, apliecinot problémas realo

esamibu.

Raugoties uz problemu Baltijas méroga un tur veiktiem salidzino$ajiem pétijumiem, secinu, ka
identific€ta probléma apstiprinas, jo 2009., 2012., 2017. gada “TNS Latvia” veiktie petijumi
sadarbiba ar Igaunijas “TNS EMOR” un Lietuvas “TNS Gallup” parada, ka 2009. gada péc
ekonomiskas krizes Eirovizijas dziesmu konkursa finalu Latvija skatijusies gandriz divas reizes
mazak ka lietuvie$i un gandriz tr1s reizes mazak ka igauni. Savukart 2012. gada apstiprinas
iepriek§ veikta petijuma rezultati, velreiz liekot secinat, ka tendence par zemajiem raditajiem
Latvija ir aktuala ar1 turpmak (“TNS Latvia”, u.c., 2009, 2012, 2017).

Darba autore defing darba pétijuma objektu un priekSmetu: pétijuma objekts — Starptautiskais
Eirovizijas dziesmu konkurss, petijjuma priekSmets — Eirovizijas Nacionala atlase un tas

auditorijas Iidzdalibu veicinosie faktori.

Bakalaura darba meérkis ir izanalizét Eirovizijas Nacionalas atlases procesu un izstradat

ieteikumus auditorijas lidzdalibas veicinaSana.



Darba merku sasniegSanai izvirzitie uzdevumi

1.
2
3.
4

5.

Izvertet Eirovizijas Nacionalas atlases kontekstu, uzdevumu, attistibu, atlases kritérijus,
nozimigumu un tas vesturi Latvija un Lietuva;

Izvertet skatitaju attieksmi/ veért€jumu LV un LT par Nacionalo Eirovizijas atlasi
Izvertét producentu- veidotaju attieksmi/ veért€jumu LV un LT par atlasi

Izvertet mérkauditorijas piesaistiSanas praksi

Iepazit auditoriju, lai izstradatu ieteikumus to lidzdalibas viecinasana;

Datu ieguves metodes:

1.

Ekspertu intervijas

2. Anketésana (LV un LT)

3.

Socialo mediju monitorings

Datu apstrades metodes:

1.
2.
3.

Transkripcija
Grafiska metode

Aprakstosa statistika

Darba autore ir apkopojusi ar1 informaciju par pétijuma ierobeZojumiem:

1.

Eirovizijas Nacionalas atlases process tika pétits divas Baltijas valstis — Latvija un
Lietuva, sakara ar zemo skatitaju aktivitati attieciba pret Igauniju;

Kontentanalizé tika analizétas pieejamas oficialas un neoficialas Nacionalo atlaSu
fokusu grupas un lapas sociala medija vietné Facebook.com Latvija un Lietuva par
2019. gada periodu;

AnketgSana tika veikta Nacionalo atlaSu fokusa grupu sekotajiem/grupas dalibniekiem;
Ekspertu intervijas ar seSiem Nacionalas atlases esoSajiem/bijusajiem projektu
vaditajiem/zurijas locekliem;

AnketeSana, kura piedalijas 350 Latvijas respondenti un 230 Lietuvas respondenti laika
perioda no 2019. gada februara lidz 2019. gada aprilim.

Literaturas ierobeZojumi — paslaik nav pieejama speciala literatiira par Nacionalo atlasu
procesiem Latvija un Lietuva. Lai izstradatu ieteikumus to auditorijas lidzdalibas
veicinasana, autore analiz€ja literatiiru par televizijas auditoriju un Eirovizijas dziesmu

konkursu kopuma.

Bakalaura darbs sastav no tris nodalam. Pirmaja nodala, izmantojot teorétiskos materialus,

autore analize izklaides Zanru ka televizijas lielako reitingu avotu — to auditoriju un tas izvéles

ietekmgjosos faktorus. Tiek pétits viens no pasaulé lielakajiem televizijas mizikas Soviem —

starptautiskais dziesmu konkurss Eirovizija, ta attistiba un attiecibas ar skatitaju, ka ari
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politiskais dalibvalstu attiecibu spogulis. Balstoties uz analitisko apskatu, darba otraja dala tiek
veikta situacijas izp@te, analiz&jot Eirovizijas dziesmu konkursa Nacionalo atlasu procesa
attistibu un norisi Baltijas méroga — Latvija un Lietuva, konstatgjot problému — skatitaju nelielo
iesaisti balsoSanas procesos attieciba pret Igauniju. Atsaucoties uz bakalaura darba mérki, darba
treSaja nodala tiek veikta iegiito p&tijumu rezultatu analize, analiz&jot skatitaju un Nacionalo
atlasu veidotaju viedoklus par Nacionalas atlases procesu un rezultatu Latvija un Lietuva.
Pamatojoties uz glitajiem rezultatiem, teorétisko bazi, ekspertu intervijam un aptauju
rezultatiem Latvija un Lietuva, darba autore nodalas beigas apkopo secinajumus par katru no
petljuma iegiitajiem rezultatiem. Darba nobeiguma apkopoti secinajumi un tiek piedavati

priekslikumi situacijas uzlabosanai.



1. ANALITISKAIS APSKATS

1.1.Televizijas izklaides Sovs

Misdienas televizijas raidijumu vida loti izplatits Zanrs ir izklaides Zanrs, uz ko tiek balstiti
lielakie televizijas reitingi. Televizijas Sovs ir jebkurS saturs, kas radits parraidei, izmantojot
tera parraidi, satelitu, kabeli vai internetu, un parasti tiek skatits televizora (Vocabulary.com).
Televizijas parraides parasti tiek planotas krietni pirms laika un tiek translétas elektroniskajos

vai citos TV sarakstos.

Televizijas parraidi varétu saukt arT par televizijas programmu, ja tai trukst stastijuma
struktiiras. Sovu ar ierobezotu epizozu skaitu var déveét par miniserialu, serialu vai ierobezotu

(159

seriju. Vienreizgjo Sovu var nosaukt par “tpasu”. Televizijas filma ir filma, kas sakotngji tiek

parraidita televizija, nevis tiek izlaista kinoteatri vai tieSaja video (Bignell & Orlebar, 2005, 64.
Ipp.).

Televizijas Sovi ir daudzveidigaki neka vairums citi plassazinas Iidzekli, nemot véra plasas

daudzveidibas formatus un zanrus, ko var paradit.

Televizijas Sovi var biit izdomati un inscenéti, vai reali uz patiesiem notikumiem balstiti ka
dokumentalaja, zinu un realitates televizija. Tie var bt aktuali vai vesturiski ka daudzu
dokumentalo filmu un izdomatu serialu gadijuma. Galvenokart Sovi ir pamacosi, izglitojosi vai
1zklaidgjosi, ka tas ir situaciju komeédijas un spelu Sovos.

20. gadsimta 30. gados pirmie televizijas Sovi bija eksperimentali, sporadiski raidijumi, kas
bija skatami loti Tsa laika diapazona radio raidtornos. 1936. gada, kad televizija tika parraiditas
Vasaras olimpiskas spéles Vacija, 1937. gada karala DZordZa VI kronéSana Apvienotaja
Karalisteé, ASV izraisija Tslaicigu televizijas Sovu izaugsmi, tacu attistiba tika partraukta II
Pasaules kara iespaida. 1947. gada tika parraidits pasaules serials, kas izraisija milzigu
auditorijas interesi un iedvesmoja amerikanus iegadaties pirmo televizoru, savukart 1948. gada
popularais Sovs “Texaco Star Theater” kluva par pirmo ned€las televizijas filmu, kas
apstiprinaja, ka $1 izklaides Sovu filmu vide ir stabila un moderna izklaides forma, kas spgj

piesaistits reklamdev&jus (Bignell & Orlebar, 2005, 69. Ipp.)

Pirma televizijas tieSraide norisinajas ASV, Sanfrancisko 1951. gada 4. septembrT, kad tika
parraidita prezidenta Harija Trimena runa Miera liguma konferencé Japana. Ta tika transléta
starpkontinentalaja kabeltelevizijas un mikrovilnu radio parraidsist€ma uz raidstacijam vietgjos

tirgos.
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2012. gada tika pazinots, ka televizija ir kluvusi par lielako mediju kompaniju ien€mumu

sastavdalu, parspgjot kino giitos ien€mumus.
Izklaides Sovs

Izklaide ir darbibas veids, kas piesaista auditorijas uzmanibu un interesi sniedzot prieku. Ta var
biit ideja vai uzdevums, bet drizak ir viena no aktivitateém vai notikumiem, kas gadu tikstoSiem
ir attistijies Tpasi auditorijas uzmanibas noturéSanas noltika. (Vocabulary.com). Lai gan cilvéku
uzmanibu piesaista dazadas lietas, jo individiem ir dazadas prioritates izklaide, lielaka dala
formu ir atpazistamas un saprotamas. StastiSana, miizika, drama, deja un dazadas izrades pastav

visas kulturas.

Procesu modernajos laikos paatrinajusi izklaides industrija, kas fiks€ un pardod izklaides
produktus. Izklaide attistas un to var pielagot jebkuram mérogam, sakot no individa, kur$
izvelas privatu izklaidi no milzigiem, iepriek$ ierakstitiem produktiem, lidz banketam, kas
pielagots diviem vai jebkuram cilvéku skaitam ar atbilstoSu miziku, noform&umu, ka art

priekSnesumiem, kas paredz&ti tiikstoSiem vai pat globalai auditorijai.

Izklaide visbiezak asocigjas ar atrakcijam, tapéc kopiga idejas izpratne ir jautriba un smiekli,
lai arT daudzam izklaideém ir nopietns mérkis. Tadgjadi pastav iesp€ja, ka tas, kas tiek paradits

un attelots ka izklaide, var biit art lidzeklis, lai gitu ieskatu vai rosinatu intelektualu izaugsmi.

Svarigakais izklaides aspekts ir auditorija, kas privato atpiitu vai atpiitas aktivitates parvers
izklaid€. Auditorijai var biit pasiva loma, ka tas ir personam, kas skatas izradi, operu, televizijas
Sovu vai filmu, vai ar1 auditorijas loma var but aktiva, ka tas ir sp€lu gadijuma, kur
dalibnieku/skatitaju lomas var regulari mainit. Izklaide var biit publiska vai privata, ietverot
oficialas, scenaristiskas izrades, ka tas ir teatra vai koncertu gadijuma, vai spontana, ka b&rnu
spelu gadijuma. Lielaka dala izklaides veidu ir saglabajuSies daudzu gadsimtu gaita, jo mainas
kultdra, tehnologijas un mode, pieméram, ar skatuves magiju. Filmas un videospéles,
piemé&ram, lai gan tas izmanto jaunakos plaSsazinas lidzeklus, turpina stastit sizetus, prezentét
dramas un atskanot miiziku. Festivali, kas veltiti miizikai, filmai vai dejai, lauj klausitajus
izklaidet vairaku dienu garuma. Pie pazistamakajam izklaides formam piemit sp&ja neierobezot
mediju iespgjas. Tas ir nodroSindjis daudzu dizainu, att€lu, struktiru nepartrauktibu un
ilgmuzibu. 2012. gada tika zinots, ka televizija ir kluvusi par lielaku lielako mediju kompaniju
ienémumu sastavdalu, parsp€jot kino giitos ien€mumus.

Viena no darba “TELEVISION STUDIES. The Key Concepts 2nd edition” autorém Bernadete
Keisija (Bernadette Casey) sava darba atzimé, ka misdienu popularaja kultiira televizija arvien
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vairak tiek izmantota ka paliglidzeklis zvaigznu radiSanai, izmantojot tadus Sovus ka “The X
Factor”, “Pop Idol”, “American Idol” vai pat “Eurovision”, no kuras zinami tadi spilgti
makslinieki ka grupa ABBA, Selina Diona u.c. Nav iesp&jams vertét popularas muzikas vesturi,
nepieminot, ka ta ir tikusi izplatita ar televizijas palidzibu. M&s patéréjam vienlidz daudz gan

ar acim, gan austm (Casey & Casey, 2008, 28. Ipp.).
1.2.Televizijas auditorija un tas izveli ietekméjoSie faktori

Auditoriju vislabak saprot ka kategoriju. Més esam dazadu auditoriju parstavji dazadas valstis,
ar1 dazadu socialo grupu biedri. Biit dalai no auditorijas nozimé, ka ta ir dala no ta, kas mées
esam, bet m&s neuztveram un neidentificgjam sevi ar to. PlaSsazinas Iidzeklu pétijumos
auditorijas kategorija attiecas tikai uz multivides tekstu apskati, lasiSanu vai klausisanos.

Attistiba plaSsazinas lidzeklos nozimé, ka auditoriju vairs nesaista kosmoss vai pat laiks.

Starptautiskie mediju tirgi veido auditorijas globali eksportétas TV programmas, kas savieno
socialas klases, tautibu, nodarbosanos, izglitibu, rasi un neskaitamas citas robezas. Lai gan mes
varam runat par “globalo auditoriju”, $is termins vairak attiecas uz programmu izplatiSanu neka
pieredzes vienveidibu, jo multivides saturs bis atkarigs no ta, ka skatitaji sapratis pasauli. Pat
programmas, kas raditas kopiga kultiiras vide, var patérét loti dazadi: skatitaji var skatities
vienatng, kopa ar gimeni, draugiem; vini var skatities tadu raidijumu ka “Baywatch” vai “Mr.
Bean”, ziepju operu vai seksuala rakstura zanru; vai ari tas var skatities drudzaini vai netisi. Sis
nenoteiktais, izvairigais raksturs padara mediju uznemsanas izpéti par sarezgitu procesu.
Attiecigi ir vairaki veidi, ka parliikot, kadas ir auditorijas un ka tas ir saistitas ar konkrétiem

plassazinas lidzekliem.

Bernadeta Keisija un Neils Keisijs norada, ka televizijas industrija auditorija ir paredz€ta
skaitliskai auditorijas reitingu apkopoSanai un novertéSanai. Lai gan daZas sabiedriskas
raidorganizacijas, pieméram, raidorganizacija British Broadcasting Corporation, veic
sarezgitakus pétniecibas veidus, komercialas raidorganizacijas kopuma ir ieinteresétas tikai
divas lietas - auditorijas lieluma un tas sastava. Tas ir tapec, ka auditorijas netiek skatitas ka
kategorija, bet gan ka prece, kas japardod reklamdevejiem. Auditorijas petijumi klist par
pamatu sarunam starp televizijam un cilvékiem, kas par to maksa. Saja konteksta auditorija, ko
veido vecaka gadagajuma cilveki vai cilvéki ar zemiem ienakumiem, tiek uzskatita par mazak
vertigu neka vidusSkiras jaunieSu auditorija. Tadgjadi televizijas raidijumi komercialaja

televizija parasti atspogulo “vertigako” klausitaju intereses. (Casey u.c., 2008, 23. Ipp.)
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Akadémiskas auditorijas izp€tei ir gara vesture. Divdesmita gadsimta laika pilsétu un
industrialas sabiedribas attistiba izraisija spekulacijas par aizpl@iSanu prom no cilvékiem vai
kopienas kultiiras, kliistot par “masu medijiem” un “masu kultiiru”. 20. gadsimta 30. gados dazi
teorctiki saka saistit So sociologisko parmainu ar fasisma pieaugumu Eiropa. Vini aprakstija
masu sabiedribu, kura sabiedribas veidotaju sadalijums radija atomu populaciju ar nelielu
aizsardzibu pret masu propagandas formam. Frankfurtes Socialo p&tijumu skolas dalibnieki,
pieméram, Teodors Adorno un Makss Horkheimers apgalvoja, ka masu kultiira ir netira,
masveidiga un ideologiski represiva: masu auditorijas veica manipulacijas vai tikai novérsa
uzmanibu. Kad Frankfurtes skolas dalibnieki emigr&ja uz ASV, lai izb&gtu no fasisma Vacija,
to kritika fokusgjas vairak tiesi par kultiras komercializaciju. Kamér vinu darbu daudzi
amerikanu pé&tnieki uzskatija par parak pesimistisku un sociologiski nepamatotu, to t€zes tomér
veidoja pamatu topoSajai auditorijas izp€tes “ietekméSanas” tradicijai, kas test€ja plaSsazinas
lidzeklus bazas par to potenciali kaitigo vai parliecinoSo iedarbibu. (Theodor W.u.c., 2009,
277.-281. Ipp.)

Divas jomas, kas televizijas pirmajos gados radija Tpasas bazas auditorijas izp&te, bija jautajumi
par vardarbibas un politikas atspogulojumu plassazinas Iidzeklos. Vai vardarbiba ekrana
iedroSina uz vardarbigu ricibu un kultivéta politika plassazinas lidzeklos ietekmé véleSanu
rezultatus? Vinu darba rezultati mazinaja bazas par parmérigam, vienkar$am mediju varas
formam un auditoriju bezspécibu — auditorijas nekluva par pasivi manipulativas kultiiras
industrijas upuriem. 50. gadu beigas pétnieki saka veidot citas auditorijas izp&tes sist€émas.
Viena no ietekmigakajam sisteémas bija izmantoSanas un papildinaSanas pieeja vai plaSsazinas
lidzeklu “funkcionala analize”. Seit neapSaubami vérojama konceptuila novirzisanas no
mediju varas preti publikas varai._IzmantoSanas un papildinaSanas perspektiva tika un tiek
apsverta ka solis uz priekSu auditorijas teorija, jo ta mums lauj redz&t auditoriju ka aktivu
dalibnieku, ka iedzivotajus ar dazadam vajadzibam un motivaciju. IzmantoSanas pieejas
popularitate un papildinajumi 1960. un 1970. gados bija vairak atbilsto$i komerciala medija
interes€m, nozares parstavjiem véloties veicinat domu, ka plaSsazinas lidzekli kopuma ir

labdabigi un pastav, lai apmierinatu dazadu grupu paterétajus.

70. gados semiologijas un teoriju ietekme uz ideologiju informg&ja par kultiiras studiju pieeju
mediju auditorijai. ST pieeja pamatojas uz kodésanas/dekodesanas modeli, ko izstradajis
Stjuarts Hols (Stuart Hall) un vina kolégi Anglijas studiju centra, apvienojot sarezgitaku
priekSstatu par plassazinas Iidzeklu varu ar domu, ka auditorija ir gan aktiva, gan aprobezota

nozimes veidoSana. ST pieeja ir aizsakusi vairakus petijumus, kas veikti kop$ astondesmitajiem
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gadiem, sakot no romantikas romaniem, ziepju operam Iidz zinatniskas fantastikas un
televizijas zinam. Izskiro$s jautajums par So petijumu liela méra ir saistits ar plassazinas
lidzeklu lomu hegemonijas uzbiivé un pakapé, kada auditorija pretojas, izvairoties no

domin&jo$am nozim&m vai iebilstot pret tam (Hall u.c., 1980, 132. Ipp.).

Auditorijas izp€te musdienas ir daudzveidiga joma, kas aptver vairakas atSkirigas pieejas.
letekmes tradicija, koncentr&joties tieSi uz c€lonsakaribam starp plassazinas lidzekliem un
mérkauditorijam, joprojam ir populara finanséSanas agentiram, kuram ir tendence
koncentréties uz agriniem pétijumiem par potenciali negativu ietekmi uz auditoriju.
Akadeémiska ltment kvantitativs, uz apsekojumiem balstits p&tijums par plaSsazinu lidzeklu
ietekmi klust sarezgitaks, ieklaujot tadas pieejas ka auditorijas palielinasanas analize — abas §1s
analizes liecina, ka masu mediju saturam ir ipasa un dazkart pat spéciga ietekme uz auditorijas
uzskatiem. P&c darba kartibas noteikSanas un auditorijas palielinaSanas analizes kvantitativiem
petljumiem ir v@rojama novirze no idejas par televizijas viedokla nostiprinasanu auditorija,
virzoties uz koncepciju par televiziju ka informacijas avotu, kas nodroSina dalu no izpratnes
pamata auditorijai, lai izjustu pasauli (Lewis, 2001, 49.-54. Ipp.).

Lai gan daudzi pétijumi mégina rast vairak ka vienu no $a briza kvalitativakajam pieejam, péc
Bernadetas Keisijas un Neila Keisija tas var tikt plasi identific€tas ar trim aprakstoSiem

virsrakstiem:

1. Fokusés$anas. Ka auditorija lasa vai izprot konkr&tus tekstus, noteikta laika, dotaja bridi,
piemé&ram, programmas zinas vai situacijas frazes. Tas ietver veidu, kada cilveki iegust
informaciju, un uzsver stastijumu, vizualo informaciju un citas tekstualas iezimes
nozimes veidoSana.

2. Etnografiskais uzsvars uz cilvéku uzvedibu pili, par veidiem, kados tiek izmantota
multivides tehnologija, un uztvere un to, ko Deivids Morlijs ir nosaucis par "dzivojamo
istabu "(Morley, 1992, 152. Ipp.). Saja darba daudz pétiti dzimuma un varas jautajumi.

3. Koncentrésanas uz attiecigo merkauditoriju, kura dalgji defin€ sevi saistiba ar Tpasu
zanru vai multivides tekstiem, arT ka romanu lasitaji, fantastikas vai realitates izklaides

Sovu fani. (Casey u.c., 2008, 27.-28. Ipp.).
DaZos gadijumos uzmaniba tiek pievérsta daudzveidigajai identitatei un skatitaju uzvediba
norada uz plasaku pareju no “noteiktibas” uz “vienotibu” mediju pétijumos, analiz€ atzistot
sadrumstaloto apskates pieredzi. Taja pasa laika tagad ir pieradijumi, kas norada uz vairakiem

veidiem, ka televizija ietekme to, ka mes redzam pasauli.
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Televizijas auditorija ir unikala dazados veidos. Televizijas auditorija ir noskirta fiziski no
izpildijuma - tehnologijas nodros$ina fizisko tuvumu ar parraides vaditajiem, bet ka tadi, mes
esam bezpersoniski un anonimi tiem, kuri ir televizijas nozaré. Otrkart, més esam fiziski
noskirti no citiem auditorijas locekliem - izol&ti un liela mera neapzinamies savu dalibu
industrija. Treskart, m&s esam bezspecigi ka individi, bet ietekmigi ka grupa. Kolektiva
skatiSanas izvele tiesi ietekme@ televizijas izpildijumu (Abelmans & Atkins, 2010, 16.-17. Ipp.).
Televizijas auditoriju noskir no masu auditorijas. Vienlaicigais masveida patérina aspekts ir
televizijas skatiSanos padarijis par ikdienas ritualu. Atskiriba no daudzam citam masu sazinas
formam, televizija ir atkariga no auditorijas uzticibas. Kanala, parraides veiksme un ilgmiiziba
ir atkariga no misu ikdienas vai ikned€las patérina. Lai gan televizijas auditorija liela mera ir
uzticama un izveletos kanalus patéré regulari, ta ir nestabila un mainiga. Auditorijas mainas
televizijas kanalu, raidijumu un zanru izvél€. To norada ar1 autore J. Savinkova, minot, ka
skatitaju uzmanibu ilgstosi noturét ir arvien grutak. Televizors, kas savulaik bija gimenes
svarigumu apliecinoss un vienojoss priekSmets, jo visbiezak autors K. Gortons sava publikacija
“Media Audiences” (Gorton, 2009, 12. Ipp.) norada faktorus, kas atSkir televizijas un teatru,
kino auditoriju, proti, darbibas Iimenis (skatitajs izv€las to kanalu, kura saturs piesaista, kameér
esot teatra izrad€ iesp€jas izveleties nav), telpa, laika ierobezojumi, pieejamiba, mijiedarbiba,
tuvums un koncentracija. No publikacijas varu secinat, ka televizijas auditoriju nepiecieSams
to uzrunatu, televizijas kanala specialistiem jaizprot skatitaju paradumi un izveli ietekmé&josos
faktorus. Daudzus no tiem iesp&ams uztvert, apskatot auditoriju no socialas un emocionalas

prizmas. Lielaka dala no Siem iemesliem ieklaujas dazas pamatkategorijas:
- lespéja giit prieku;
- atpiita no ikdienas rutinas;
- izb&gSana (no fiziskam vai emocionalam problémam) un izklaide;
- sociali izolétiem cilvékiem - saikne un piederibas sajuta;
- drosiba - vé€lme uzzinat katru jaunako notikumu;

- lesp€ja izdzivot citu dzivi - privatas attiecibas, personigas problémas, nelikumigas

darbibas u.c. lidz Sim dziv€ nepiedzivotas emocijas;

- ieradums - kad nerodam citus veidus, ka mazinat garlaicibu, més ieslédzam televizoru

(Abelmans & Atkins, 2010, 69.-71. Ipp.).
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No ta izriet, ka misdienas televizija spgj ietekmét sabiedribu arT neapzinati - dalai tas ir
galvenais logs uz arpasauli, lai giitu informaciju par notikumiem sev apkart un pasaulg, citiem

- ikdienas ieradums un dzivesstila sastavdala, nemot vera ari demografiskos raditajus.

Zurnalists J. R. Dominiks to arT atzimé, noradot, ka, planojot skatitaju sasniedzamibu, japievers
pastiprinata uzmaniba auditorijas vajadzibam un paradumiem. Un janem véra vairaki
demografiskie faktori — auditorijas vecums, dzimums, socialais iedalijums, izglitiba. Janem
vera, ka, sabiedriba ar zemakiem ienakumie patéré vairak laiku, veérojot TV saturu, tacu
pusaudzi maz patéré TV originalsaturu. Sievietes TV saturu lieto vairak neka virie$i. Jo
padzilinatak pec socialiem un ekonomiskiem faktoriem tiek iepazita cilvéku v@lme skatities
televiziju, jo lielaka iesp€ja radit saturu, kas uzrunatu plasaku cilvéku grupu. Japiemin, ka 20.
gadsimta devindesmitajos gados mediju interaktivitate ievérojami mainija ar1 televizijas un
auditorijas attiecibas - sabiedribai miisdienas ir sniegta tieSa iesp&ja piedalities televizijas satura
veidosana gan izsakot savu viedokli dazados balsojumos un aptaujas, gan sasniedzot televizijas
teru ar telefonzvanu, gan arT ar socialo tiklu palidzibu, pauzot savu veértgjumu par televizijas
&tera aktualiz€to problému. To apzinoties, mediji intensivi saka pieverst uzmanibu auditorijas

iesaistei satura veidoSana (Kackaeva, 2010, 24.-25. Ipp.).

Komunikacijas pétnieki atzim€, ka auditorijas iesaistiSanos mediju satura veidoSana vada
visdazadakie iemesli — v€lme ietekmét procesus, pasapliecinaties vai vienkarsi izklaideties. Tas
nereti ir arT komunikacijas trilkums ikdiena, motivejot So iesp&ju realizet interaktivos procesos

medijos.

Televizijas regulari analiz€ auditorijas datus, lai noskaidrotu, vai izstradatas auditorijas
piesaistes un pelnas paaugstinaSanas strat€gijas ir sekmigas. Lai samazinatu televizijas
programma raidjjumu atkartojumu skaitu, televiziju “sezonas laika”, kas parasti ir rudens,
kanali var ieviest jaunas parraides izméginajuma reZima. Ja ta piesaista ievérojamu auditoriju,
sezonas vidusposma parraide var aizstat péc reitingiem citu vajaku parraidi. “Sezonas” ir
kluvusas par dzivu, elpojosu un attistosu notikumu (Abelmans & Atkins, 2010, 135. Ipp.).
Lai ierobeZotu skatitaju parslégSanos reklamas pauzé uz citiem TV kanaliem, izstradatas
dazadas strategijas, kas padara pareju no raidijuma uz raidijumu vienméerigaku un tadgjadi bloke
auditoriju:
- Aizkavéets raidijuma nosaukums. Tas lauj piesaistit skatitaju uzmanibu, vai nu
uzreiz uzsakot parraidi, vai piedavajot 1su, personisku joku sériju, vai sniedzot

1su priekSskatijumu §1 vakara sérija.
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- “Paatrinata pliisma”. Beigu titros ieklauj film&Sanas procesa 1sas kuriozas
situacijas, vai ieskatu nakamaja epizode. Agresivaka stratégija, ir “karsta
parslégsanas”, kas ir tulit€ja pareja no vienas parraides uz nakamo, neieklaujot

reklamu, parraides nosaukumu vai kanala universalo pareju.

No vienas puses, mediji ir gatavi skatitajiem sniegt tieSi tddu programmu, lai pastaviga
auditorija butu apmierinata, motivgjot turpinat skatities izv€leto televizijas kanalu, kas
rezult€sies ar kanala reitingiem un lielaku iesp&ju piesaistit reklamdevejus. No otras puses —
parmeériga izdabasana auditorijai var apdraudét pasa medija saturu, paklaujot to kadas konkréetas
grupas interesém. So risku, norada arT A. Rozukalne:”Ja mediji tikai un vienigi seko auditorijas
ve€lmeém, radot vienveidigu programmu, tie agri vai v€lu sak uzrunat ierobezotu auditorijas
grupu, kurai ir nepiecieSams konkréts saturs, tadejadi pazaud€jot jaunu auditoriju” (RoZukalne,
2011, 23. Ipp.). Netiesa auditorijas lidzdaliba televizijas saturu ietekmées, kamér vien televizijas

kanalu dzivotspé&ja bus atkariga no reklamdevéju intereses.
1.3.Televizijas auditorijas piesaistiSana TV Sovos

Misdienas ir loti griiti iedomaties kadu uzne@mumu, kas ir konkurétsp&jigaks par televizijas
apraidi. Vidusmera skatitajam pasaul€ ir simtiem TV kanalu, no kuriem izvél&ties sev tikamako.
Katru gadu TV industrija t€ré miljoniem dolaru, cenSoties veidot veiksmigus, jaunus TV Sovus,

kuru panakumi liela méra bis atkarigi no sp€jas efektivi uznemt un noturét auditoriju.

Televizijas producesana maksa daudz naudas, it Tpasi Sodien. Lai minétu tikai vienu pieméru,
1966. gada budzets katrai pilnai “Star Trek” epizodei izmaksaja $100, 000. 2003. gada katra
uznémuma epizode, kas pec formas ir Iidziga, izmaksaja apméram $100, 1000 par mindti.
Sodien izmaksas biitu daudz augstakas. Pirms cilvéki iegulda §ada veida naudu, viniem ir jazin,

ka no vinu ieguldijumiem bus kaut kada atdeve (“Television Production”, 2017).

Atkariba no ta, kada veida produkcija tiek iegiita, var but efektiva korporativa vestijuma
pazinoSana, lai skatitaji saprastu vairakus jédzienus vai komercialas televizijas gadijuma giitu

pelnu, pardodot produktus.

Neatkarigi no razoSanas veida, jasak ar skaidru izpratni par konkrétds meérkauditorijas
vajadzibam un intereseém. Meérka auditorija norada konkrétu segmenta mérka informaciju par
potencialo mérkauditoriju, uz kuru més merkgjam. (Whittaker, 2017). Reklamdevgji tere loti
daudz resursu, lai noskaidrotu un izpétitu §is lietas. Atkariba no produktiem, kurus vini vélas
pardot, reklamdevé&jiem biis noteiktas demografiskas preferences, pieméram, dizaineru
dzinsiem mérkauditorija butu bagatu vecaku pusaudzi. Vajadzigas merkauditorijas vajadzibu
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un intereSu noteiksanas principi attiecas art uz kaut ko tik vienkarSu ka video izgatavo$ana
savam augstskolas kursam. Ja jisu video izvert€s tikai pasniedzgjs, tiks izmantota cita pieeja
neka tad, ja ta paredzEta izlaiduma ballitei. Jebkura gadijuma panakumu atsléga ir

mérkauditorijas vajadzibu apmierinasana.

Lai gan cilveki var veléties ticét, ka vini ir pilnigi logiski programmas noveértésana, vinu
emocionala reakcija ietekm& vinu vertg§jumu. Pat logisks, izglitojoss izklasts labdaribas
pasakuma var nostradat par labu vai sliktaku. Bendzamins Frenklins (Benjamin Franklin) par
So izteicies $adi: “Ja tu vélies parliecinat, tad tev drizak japaklaujas intereseém, nevis

intelektam.” (Allauthor.com).

Péc Rona Vitakera (Ron Whittaker) analizes, (Whittaker, 2017), lai emocionali ietekm&tu

auditoriju un to ieinteres€tu, janem veéra $adi satura razoSanas veidi:

- Cilvekiem ir interese par citiem cilvékiem, Tpasi piedzivojot citu cilvéku pardzivojumus.
Mais interesé cilveki, kuri piedzivo interesantas, romantiskas, bistamas, pargalvigas vai
garigas dzives. Dala no ta ietver jaunu ieskatu giiSanu un paklausanos jauniem
uzskatiem. Tas ietver arT jaunu lietu apgtiSanu.

- Skatitajiem patik saturs, kas stiprina vinu pastavosos uzskatus, un, pareizi vai nepareizi,
vini médz reagét pret idejam, kas darbojas pret&ji vinu uzskatiem.

- Auditorijai patik dzirdet par jaunam lietam, kas rada spriedzi un aizrautibu.

Tapéc noslépumainiba, sekss, bailes, vardarbiba un Sausmas ir tik aktualas. Tas arT izskaidro,
kapéc més filmas un TV programmas redzam tik daudz automasinu pakaldziSanas, spradzienus
un vispargjus fenomenus. Tadas lietas paatrina adrenalinu un iesaista miis notikumu virpult

emocionali. Isi sakot, pievér§ miisu uzmanibu (Whittaker, 2017).

Tas, protams, rada ekspluatacijas iesp&ju, iepazistinot ar lietam, kas attiecas uz cilvéka rakstura
elementiem, kuri nav vispozitivakie. Veérsanas pret aizspriedumiem, bailém vai pat sléptu naidu
ir piemérs. Dazreiz pastav diezgan maza robeza starp godigu ideju un stastu prezentacijam un
nepamatoti uzsvertiem elementiem ka sekss un vardarbiba tikai tap&c, lai noturétu auditoriju.
Péc kada laika klausitaji nojautis, ka tiek izmantoti un manipuléti, un apjuks. Labas vai sliktas
produkcijas saturs médz izputinat to cilvéku reputaciju, kuri to razo, un pat sponsorus, kas to

atbalsta.

Vel interesantus un, manuprat, misdienigus televizijas auditorijas piesaistiSanas veidus atzime
Eds Abis (Ed Abis) raksta “8 veidi, ka piesaistit auditoriju”. No tiem darba autore sava darba

min Cetrus, jo uzskata tos par aktualiem un viegli realiz€jamiem.
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- leklausieties auditorija

Jusu auditorija runa ar jums — uzklausiet to. TV nav pasivs informacijas nes€js — miljoniem
cilvéku izmanto socialos medijus, dalas domas par saturu, Ko tie patéré tieSraidé. Patiesiba TV
tieSraides atskano lidz pat 87% no lietotnes Twitter iesaistes laika. Raidorganizacijam ir svarigi

saprast, ko vinu auditorija patiesiba saka ap programme&sanu un kur ta iesp&jama.
- Aiciniet un rosiniet skatitaju koplietot saturu

Ludziet savai auditorijai koplietot saturu ar jums — domas, att€lus, video utt. — un izmantot
So saturu ka dalu no savas programmeésanas izvades. Tas liks cilvékiem skatities noteikta laika,

lai redz&tu, vai tie ir uzkalusiti un to materials paradits.
- Padariet auditoriju par slavenibam

Skatitaji sajusminas, redzot ekrana sevi vai savus draugus un gimeni. Joprojam ir milzigs
skatitaju skaits, draugi un gimene, kas péc tam sak kopigot apraides saturu atpakal socialajos
tiklos, lai ar $o notikumu dalitos ar citiem. Sodien varam novérot ka cilveki dalas ar televizijas

fotoatteliem/videoklipiem, kad vini ir bijusi €tera socialajos medijos.
- “Sociala televizija”

Sniedziet skatitajiem iesp&ju veidot Sovu un vadit diskusijas, ka rezultata palielinasies

iesaistisanas, skatitaju aktivitate un lojalitate (Abis, 2017).

Apkopojot Rona Vitakera un Eda Abisa ieteikumus par Televizijas auditorijas piesaistiSanu,
secinu, ka tie ir viegli realiz€jami un sasniedzami. Viss kas ir So ieteikumu realiz€Sanas pamata
— velme to darit, v€lme komunicet un sadzirdét auditorijas v€lmes un tas realiz€t. Musdienas
nepietiek ar profesionali vizuali labi izveidotu saturu, visa pamata ir prasme pasniegt saturu
pareizaja veida auditorijai, kura gaida, kad ta tiks uzrunata. Auditorijai ir svarigi zinat, ka tiek
uzklausita un pamanita. Auditorijai patik lidzdarboties un patik, ka ar to var dalities ar citiem.
Misdienas televizija nedrikt aizmirst, ka bez auditorijas ta nespés funkcionét. Televizijas
auditorija ir televizijas eksist€Sanas pamats, jo bez cilvékiem nav televizijas satura, un bez

cilvékiem nav televizijas apreide un neveidojas reitingi.
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2. SITUACIJAS IZPETE

2.1 Eirovizijas dziesmu konkurss

Eirovizijas dziesmu konkurss ir pasaul€ lielakais televizijas dziesmu Sovs, kura ir piedalijusas
vairak neka 1500 dziesmas. Eirovizija ir starptautisks politisks konkurss, kas notiek starp
Eiropas Raidorganizaciju savienibas dalibvalstim. Katra dalibvalsts iesniedz originaldziesmu,
kas izpildama televizija un radio 3 miniiSu garuma. P& tam notiek balsoSana par citu valstu
dziesmam, iznemot savu valsts parstavétu dziesmu, lai noteiktu uzvarétaju. No 2018. gada uz
dalibu konkursa var pretendet 50 valstis un kops 2015. gada konkursa piedalities atlauts ar1
Australijai.

Starp dalibniekiem bijusi veiksmigas karjeras miuziki tadi ka — ABBA, Selina Diona, Klifs
Ricards un Hulio Iglesias. No 1956. gada lidz 1998. gadam visas konkursantu dziesmas tika
izpilditas dziva orkestra pavadijuma, 11dz ienaca digitalas miizikas ierakstu celinu rakstiSanas

€ra.

Veiksmigaka valsts Eirovizijas vésturé ir Irija, kura piedzivojusi septinas uzvaras, savukart
turpat aiz tas ir Zviedrija ar seSam uzvaram. Lielbritanija, Francija un Luksemburga konkursa
uzvaras laurus pliikusas piecas reizes. Savukart ka neveiksmigaka valsts atzita Norvégija, kura
konkursa vestur€, rezultatu apkopojuma tabula bijusi pasa pédgja vieta vienpadsmit reizes, lai

arT ir guvusi uzvaru tris reizes.

2015. gada Eirovizijas dziesmu konkurss tika ierakstits Pasaules Ginesa rekordu gramata ka
ilgtspejigakais televizijas miizikas konkurss, tas ir skatitakais vieglas muzikas konkurss Eiropa,
2016. gada to noskatijas aptuveni 204 miljoni cilvéku. Savukart peéc TNS apkopotajiem datiem
par Eirovizijas dziesmu konkursa reitingiem un dinamiku laika posma no 2009. gada lidz 2014.
gadam, tiek iegiita informacija, ka kopuma skaitot Eirovizijas dziesmu konkursu gan nacionalas
atlases, gan starptautisko koncertu televizija ar katru gadu skatas ar vien mazak cilveku — vidgji
katru gadu tie ir - 6% no reitinga (%) Negativs trends ir ari parraides konkurétsp&jai jeb
skatiSanas laika dalai (Share) (1.att.).
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1.att. Eirovizijas dziesmu konkursa Reitings % un Share dinamika (Avots: TNS, TV Metri
apkopojums)

Janem véra arT apstaklis, ka TV skatitaju skaits ir samazinajies, tapéc likumsakarigi, ka
sasniegto cilvéku absoliitajam skaitam ir negativa dinamika, ta¢u arl procentuali parraide
sasniedz mazaku skatitaju skaitu - Sogad 39% no visiem TV skatitajiem kaut miniiti skatijas
kadu no Eirovizijas parraidém - Nacionalo atlasi vai starptautisko koncertu, bet 2013. gada 45%

no visiem TV skatitajiem kaut mintiti véroja Eirovizijas dziesmu konkursu (2. att.).
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2.att. Kopgjais televizijas skatitaju skaits, kas kaut mirkli vérojusi kadu no Eirovizijas
parraidém (Avots: TNS, TV Metri apkopojums)

Salidzinajuma ar 2013. gadu redzams, ka reitings un Share Sogad bija nedaudz augstaks, bet
sasniegta auditorija mazaka, kas liecina, ka ar televizijas starpniecibu konkurss sasniedza

mazaku skaitu cilvéku neka pérn, tacu tie, kuri v€roja konkursu, to skatijas ilgak, proti,
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piesaistija lielaku interesi — par ko liecina parraizu vidgjais reitings 8,2%. Sogad vidgji vienu
parraidi skattjas 165 tukstosi skatitaju jeb 8,2% no visiem Latvijas TV skatitajiem vecuma no

4 gadiem, 2013. gada tie bija vid€ji 7,8% uz vienu Eirovizijas parraidi.
2.1.1. Eirovizijas politika

Tiesibas piedalities nav noteiktas péc geografiskas ieklausanas Eiropa, $aja sakara konkursa
nosaukums ir maldinoSs, tam nav arl nekadas saistibas ar Eiropas Savienibu. Atbilstigie
dalibnieki ir galvenokart aktivi Eiropas Raidorganizaciju savienibas dalibnieki, kas ir valstis,
kuras ietilpst Eiropas Raidorganizaciju telpa vai ir Padomes locekles no Eiropas. Sis liela
méroga mediju pasakums klast arvien popularaks, tiek parraidits vairak ka 40 valstis visa
pasaulé, sasniedzot gandriz miljarda skatitaju auditoriju, kas katru gadu to padara par lielisku
lidzekli, lai raditu uzticibu Eiropas identitatei, dazkart pat veiksmigak §1 mérka sasniegSana ka
Eiropas iestades, ko biezi uzskata par nematerialam un nepieejamam parastajiem cilvékiem. Lai
ar1 Eirovizija ir dziesmu konkurss, ta nes specigu politisko un diplomatisko Eiropas vienotibas

vestijumu un biezi ir skaidrs starptautisko attiecibu raditajs starp iesaistitajam valstim.

Eirovizijas dziesmu konkursa ideja ir veicinat Eiropas vienotibu, pulcgjot visas valstis gaisa
izklaides programma, ar tieSraides parraidi un dzivespriecigu publiku, priecigi vicinot iesaistito
valstu karogus, tacu $1 sacensiba vienmér ir kalpojusi ari par arénu dazadu punktu iegiiSanai
starpvalstu politiskajas attiecibas. Politikas veidotaji un visi tie, kuru uzdevums ir pieméram,
vienas valsts t€ls, politisks vai ne, apzinas, ka Eirovizija ir saikne ar arzemju auditoriju. Tapéc
politiskais elements ir neSkirams no §is konkurences, pieméram, 2004. gada Eirovizijas
dziesmu konkursa uzvargja ukrainu dziedataja Ruslana, vinai tika pieSkirta vieta Ukrainas
parlamenta. Serbija uzvargja 2007. gada, gadu péc tam, kad Melnkalne bija izstajusies no
Savienibas. 2014. gada daudzi saprata Austrijas parstavja Koncitas Vurstas uzvaru ka skaidru

vestijumu homofobu aizstavibai.

Visa Eirovizijas veésturg ir bijuSas boikotu sacensibas sakara ar balso$anu vai politisko situaciju
uznéméjvalsti. Eirovizijas dziesmu konkurss nav tikai muzikala sacensiba, tas nav tikai gaismas
Sovs ar dziesmam no visas Eiropas ka verienigs koncerts, un tas nav tikai laiks, kad visas valstis
iesaistas Sova par vienotibu un harmoniju ar vingu politiskiem pretiniekiem. Ir vairaki piemeri,
kas pamato to, ka dziesmu teksti biezi vien satur politisku vestijumu starptautiskajai sabiedribai,
pieméram, Gruzija 2009. gada ar Jamalas izpildito dziesmu “1944” pret - Putinu saturo$a teksta
rinda: “We Don't Wanna puts In”, kas tika diskvalificéta un liigta iznemt, jo uzskatita ka

neatbilstoSu politisko vestijumu saturosa (Japaridze, 2015). Acimredzamakais piemérs par
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saistibu starp starptautiskajam attiecibam, vesturiskajiem un aktuadlajiem notikumiem un
Eirovizijas Dziesmu konkursu bija acimredzams 2016. gada konkursa. Taja laika Krievijas un

Ukrainas attiecibas smagi sabojaja situacija ar Krimas notikumiem, kas aizsakas jau 2014. gada.

2016. gada Eirovizijas dziesmu konkursa Ukrainas dziedataja Jamala uzvar€ja konkursa ar
dziesmu “1944”. Dziesmas “1944” lirika norada, ka ta attiecas uz tataru izraidiSanu no Krimas
Stalina diktatiiras laika. Sis neparprotami politiskais v@stljums un protesta akts ir pret
Eirovizijas dziesmu konkursa noteikumiem. Uzvara bija lielu diskusiju un stridu rezultats, un
joprojam pastav parlieciba, ka Ukrainai uzvarét lava toreizgja situacija Krima. Tika minéts, ka
dziesmas “1944” saturs tieSi atsaucas uz situaciju, izmantojot tieSu politisku v€stijumu un
protestu pret Krieviju un tas politisko ricibu Krima. Dziedataja un dziesmas autore, kas ir
Krimas tatariete, vélak komentaros pauda, ka vinas uzvara nozimé, ka eiropies$i nav vienaldzigi
un ir gatavi dzird@t par citu cilvéku sapem. Kad tika jautats par dziesmas saistibu ar pasreizgjiem
notikumiem Krima, Jamala atbild&jusi: “Protams, runa ir par 2014. gadu. Ko man vajadz&tu
darit? Vienkarsi dziedat jaukas dziesmas un aizmirsti par to? Protams, es to nevaru.” (Heidi,

2016).

Eirovizijas dziesmu konkurss pirmo reizi norisinajas 1956. gada ar septinu valstu piedaliSanos,
kura vienigo reizi konkursanti izpildija divas dziesmas. Pé&c Padomju Savienibas sabrukuma
konkursa velgjas piedalities arvien vairak valstu — 1994. gada Eirovizijas dziesmu konkursa jau
piedalijas 25 dalibvalstis. 1996. gada pirmo reizi tika rikota kvalifikacijas atlase pirms
konkursa, lai lielo daudzumu samazinatu uz 23 valstim, kuram ka 24. valsts automatiski
pievienojas uznémgéjvalsts Norvégija. 2004. gada tikai ieviests pirmais pusfinals, tacu
pieaugosas intereses rezultata 2008. gada nacas izveidot ar1 otro pusfinalu, jo piedalijas vel
nebijis skaits dalibvalstu - 43, no kuram 24 valstis kvalificgjas finalam. Atsaucoties uz autora
Andreasa Fikera darbu “The Birth of Eurovision” varu piekrist vina teiktajam, ka 1954. gada 6.
veidotaji un prese vargja atzimét So dienu ka jaunas Eiropas komunikacijas telpas izveides
dienu, kas palidz valstim apvienoties un veicina kultiras apmainu. Fikers sava darba atzime,
ka, sakoties Eirovizijai, pirmas astonas dalibvalstis uzsaka programmu apmainu, kas pavéra
logu uz Eiropu, pieméram, tika transléts Pasaules futbola cempionats Berng, Vimbldonas tenisa
¢empionati un ligsanas no Vatikana Roma, ka ar1 Eirovizijas valstu portreti. Skatitajiem bija
iespeja pie televizora ekraniem pabiit Sjéna, sastréguma stunda pie Triumfa arkas Francija,

redzet Vacija dziedoSus jaunieSus adas Sortos pie Reinas, un paviesoties Londona pie Bigbena,
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un daudz kur citur. Autors min, ka Eirovizija tik tieSam pavéra logu uz Eiropu, vél vairak -

televizija ir logs uz pasauli (Fickers & Johnson, 2012, 4.-5. lpp.).

1953. gada, kad televizijas tieSraidé tika transléta karalienes Elizabetes II kron&Sanas
ceremonija, Eirovizija ieguva plasu reklamas kampanu televizija jaunakais projekts masu
mediju vidé. Uznémums Philips 1954. gada Holandg ar vérienigu reklamas kampanu televizija
izzinoja, ka 6. junija notiks Starptautiska televizijas programmu apmaina ar astonam Eiropas
dalibvalstim - Belgiju, Franciju, Niderlandi, Sveici, Rietumvaciju, Lielbritaniju, Daniju un
Italiju, kuras savienos raiditaju tiklus un translés organiz€tas televizijas programmas, kas

nozimé celosanu apkart Eiropai pie televizijas ekraniem, zinat to aktualitates un notikumus.

Eirovizijas dziesmu konkurss lauj tas dalibniekiem parstavét savas valstis starptautiska
sabiedriba. Valstim tiek atlauts izmantot savas kulttiras un tradiciju elementus, lai popularizétu
valsti. Par katru valsti tiek reprezentéts 1ss video, kas kalpo ka vizitkarte, lai vispievilcigakaja

veida reklam&tu savas valsts tradicijas un kulttru.
2.1.2. Eirovizijas balsoSana — attiecibu atspogulojums

Viens no lielakajiem kultliras un politiskajiem aspektiem Eirovizijas dziesmu konkursa
balsoSanas sistema ir “balsoSanas bloku” iespgjama pastavésana. BalsoSanas blokus Tpasi var
izskaidrot ka diplomatijas tieSu izmantoSanu, ta ka valstis ir radijusas precedentu, atbalstot
viena otru. Saja gadijuma is atbalsts parsniedz konkursa intrigu un labas savstarpgjas attiecibas
starp konkursa dalibniekiem, ta vieta tiek gaidita palidziba un atbalsts, jo tas ir spécigs
simbolisks vestijums par starpvalstu atbalstu un cienu vienam pret otru. To valstu savstarp&jas
viedoklu apmainas konsekvence, kuras piedalas $aja “bloku balsojuma”, ir skaidra norade, ka

l1dzas dziesmas kvalitates krit€rijam un konkursa dalibnieku veikumam, vél ir divi kriteriji —

- Starpvalstu atbalsta izteikSana starp divam ciesi saistitam valstim.
- Veésturiskais un politiskais valstu savienojums, lai dalitos ar lidzigu kultiiru, tradicijam,

ticgjumiem un dazkart pat valodu. (Libertas, 2017, 231. Ipp.).

Tas potenciali varétu atbalstit t€zi, ka divas valstis ar visam vai pat dazam no uzskaititajam
lidzibam varétu izstradat Iidzigu t€lu, kas tam patik un nepatik. T€lu, kas ietekmé dziesmas stila
izveli, izpilditajus un pasu izpildijumu.

Savukart Tims Stenlijs (Tim Stanley) uzmanibu vér§ uz Balkanu balsoSanas bloku, kura ietilpst
astonas Balkanu pussalu valstis, kur seSas no tam ir bijusas Dienvidslavijas republikas (Bosnija
un Hercegovina, Horvatija, bijusi Dienvidslavija, Makedonijas Republika, Melnkalne, Serbija

un Slovénija), Albanija un Rumanija.
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Dienvidslavija un citas bijusas republikas ar dazadam tautibam, kuras pirms 1990. gada nosttija
vienu grupu /dziedataju, lai tos parstavétu, dalas kopiga vesturg, lidzigas valodas, politiskaja

piederiba, tradicijas un kopiga kultira.

Sis jautajums rada svarigu un tomér neatbildétu jautdjumu — kas ir $is kodols draudziga bloka
balsosanas iemeslam? Vai tas ir Iidzigas kulttras un valodu kombinacija ar kopigam tradicijam
vai attiecigo politisko piederibu, ko izraisTjusi bijusi savieniba? Lai gan ST regiona valstim ir
lidzigas tradicionalas un kultiras vértibas un stratégiska partneriba, tomér laba politiska un
ekonomiska sadarbiba starp tam ir ne vienmér augstakaja lItmeni. Tapéc kulttras iemesli un
ve€lme sniegt labu diplomatisku vestijumu, izpildot taktisku pienakumu par savstarpgju
balsoSanu, varétu bt galvenie $1 bloka pastavésanas iemesli. Skaidrs piemérs tam, ka regiona
notiek bloka balsoSana, ir veids, kada Bosnija un Hercegovina ir izveidojusi savu balsojumu.
Ta ka Bosnija un Hercegovina vésturé konflikt€juSas ar serbu, horvatu un musulmanu

etniskajam grupam, tas pasas attiecibas novérojamas balsosanas rezultatos (Stanley, 2016).

Bijuso PSRS valstu blokam tiek pielidzinats apzim&jums - “Mamutu bloks”, kura Krievija tiek
uztverta ka milzis Saja balsoSanas bloka, bet nosaukumu “Mamutu bloks” tas guvis liela valstu
skaita d€l, no kura tas sastav. Raksta, kas kalpo par atru politisko celvedi Eirovizijas dziesmu
konkursa, Veskots Liisijs (Wescott Lucy) atbalsta zurnalista un Eirovizijas dziesmu konkursa
autoritates Viljama L. Adamsa apgalvojumu, ka “visi pauz uzticibu un godbijibu matei
Krievijai. Ka ta varétu piedalities arT bez dziesmas. Tacu secinajums ir lidzigs ka ar Balkanu
bloku, un tas ir, ka “ta nav politika, ta ir kultiira” (Wescott, 2014). Nemts véra bijusSo padomju
valstu attiecibu ilgmiizigumu savieniba, to kopigo mantojumu, lidzigo kultiiru, tradicijas un
valodu, var pamatoti secinat, ka $1 bloka locekliem, iesp&jams, bis [idziga gaume un izvéle. Sis
valstis ir daltjusas kultiiras pamatos, savukart, Eirovizijas dziesmu konkurss veicina kultiiras
un tradicionalo elementu izpausmi priekSnesumos, tapéc, kad dazadas valstis ir lidziga kultiira
pastav lielaka iesp&ja, ka tas izjutis vajadzibu atzit un atbalstit So vertibu pasniegSanu

starptautiskai sabiedribai, $aja gadijuma, pieskirot punktus par sniegumu.

Turklat divas valstis no §1 bloka un to konflikts bija loti aktuals 2016. gada Eirovizijas dziesmu
konkursa. Krievijas Krimas aneksija un ta sekas bija skaidri atspogulotas sacensiba. Kamér
konflikts starp valsttim vél ir aktuals, to simboliski atspoguloja uz Eirovizijas konkursa
skatuves. Konkursa finala Krievija un Ukraina bija balsojuma augSgala un nebija skaidrs, kura
uzvarés. Péc tautas balsojuma Ukraina uzvar ar vienu no visvairak apspriestajam un
politizétajam dziesmam kopS$ Eirovizijas dziesmu konkursa pirmsakumiem. Tas ir tieSi
ietekméjis 2017. gada Eiroviziju, kad Krievija no konkursa izstajas.
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Sie divi pieméri liecina, ka starp viena bloka dalibvalstim, ir aktuali politiskie notikumi un tie
ienem nozimigu lomu to komponétajas dziesmas un Iémumu pienemsana, par ko balsot. Tomer,
lai gan politika un aktualie notikumi ir pieradijusi, ka tie sp€l€ svarigu lomu vienotiba, Sis bloks
vairak saistas ar kultiiru un tradicijam neka ar politiku. Secinu, ka balsoSana blokos ir saistita
ar tadiem elementiem ka kopiga kultura, tradicijas, lidzigas valodas un vertibas, vienlaicigi tas
varetu biit saistitas ar dazadiem politiski aktualiem notikumiem, turpinot balsot par sava bloka

valstim.

Sava izdevuma Zborniks Libertas atzimée, ka nevajadz€tu aizmirst, ka Iidzas tradicijam, kulttrai
un valodai $1s bloka dalibvalstis, zinama me&ra dalas arT ar miizikas tirgu, kas attiecas ari uz
citiem balsosanas blokiem, I1dz ar to pastav liela iesp&ja, ka makslinieks no Krievijas ir populars
ar Baltkrievija, Ukraina un otradi. Pat ar So perfekto, ticami logisko izskaidrojumu no kultiiras
viedokla, vél pastav parlieciba, ka dazas bijusas Padomju Savienibas valstis kopa ar dazam
bijusajam Austrumeiropas satelitvalstim dos punktus lielakajam bijusajam valstu savienibam,
pieméram, Krievija, Baltkrievija un Ukraina, neatkarigi no konkursa dziesmas (Libertas, 2017,
233. Ipp.).

Eirovizijas dziesmu konkurss Eiropa var tikt uzskatits ka laikmetigas kultiiras diplomatijas riks,
“maigas varas” forma, ka iepriek§ apkopotie autori méginajusi ilustrét. Miisdieniga kulttiras
diplomatija vairs nav vienvirziena process, bet drizak daudzpolara, daudzslanaina. Kamér
tradicionala diplomatija paplaSina savu darbibas spektru, kultiras diplomatija ieglist jaunas
iesp&jas un jaunas lomas, izplatoties jaunas ietekmes sferas. Dazadu kultiiras diplomatijas
centienu ietekme ne vienmer ir tieSa vai izteikti izdeviga valstim, kas piedalas Eirovizija. Tomér
to, bez Saubam, var izmantot ka derigu pamatu pasreiz€jo attiecibu politiskas analizes formai.
Eirovizijas dziesmu konkurss parstav saikni ar arvalstu auditoriju, un ta tiek izmantota politiska
vestijuma iegSanai. Konkursa izvélétajam dziesmam nav tikai tiri makslinieciska elementa
vestijums, tas ar atspogulo pasreizgjo politisko situaciju. BalsoSanas blokus var uzskatit par
diplomatijas tie$u izmanto$anu, jo valstis ir attistTjusas ieradumu balsot viena par otru. Saja
gadijuma caur balstm paraditais atbalsts nozimé& un apstiprina gaidito atbalstu, jo tam ir spécigs
simbolisks vestijums par starpvalstu atbalstu un cienu. Uzvara $aja sacensiba tiek uztverta ne
tikai ka apstiprinajums konkursa dziesmas kvalitatei, bet arT simbolizé uzvaru par ideologisko
un/vai geopolitisko ienaidnieku (Libertas, 2017). Eirovizijas dziesmu konkursu var uzskatit par

vienu no “maigas varas” resursiem.
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2.2. Eirovizija Baltija

Lai ar1 Eirovizijas dziesmu konkurss Eiropa ir skatitakais televizijas miizikas Sovs un ta reitingi
turpina augt, manu pé&tniecisko uzmanibu pievérsa paSmaju fakts Baltijas méroga, proti,
Eirovizijas Nacionala atlase, Latvija. Nacionalas atlases reitingi Latvija arT ir augsti un katru
sezonu tie pieaug, tacu skatitaju balsu skaits katastrofali samazinas. Lielaka probléma ir ta, ka

skatitajs skatas tacu neiesaistas [émuma pienemsana, lai noteiktu valsts uzvarétaju.

Pieredze rada, ka §1 situacija katru gadu kliist arvien aktualaka, jo sabiedriba ir negativa attieciba
par So Nacionalo atlasi un tas rezultatiem, kaut arT pasi neiesaistas, lai ar1 vinu iesaiste spetu
mainit rezultatus. Interesants fakts, kad 2000. gada skatitaju iesaiste bijusi v€rieniga un to
balsojumu rezultati sniegusies Iidz pat vairakiem desmitu tiikstoSiem balsu, ko apstiprina mana
pétijuma ietvaros iegita informacija intervija ar “Eirodziesma” (2000.- 2010. gads) producenti
un projekta vaditaju Ivetu Lepesko, ka ar1 Sie dati liecina un apstiprina, ka tas bijis Nacijas
notikums Nr.1 popularas miizikas zanra, un katrs sevis cienoss miizikis uzskatija par vajadzibu

piedalities Eirovizijas Nacionalaja atlasg.

No 2018. gada 8. lidz 10. maijam ar interneta starpniecibu veiktas pétijumu kompanijas “Kantar
TNS” aptaujas rezultati liecina, ka Latvija 70% neseko Iidzi Eirovizijas dziesmu konkursam.
6% aptaujato seko 11dzi konkursa gaitam, ta¢u 22% respondentu atzimé&jusi, ka norises gaitai
drizak nesekojot. AtlikuSajiem 2% uz $o jautajumu nav bijusas atbildes. legiitie rezultati liecina,
ka jauniesi I1dz 30 gadu vecumam biezak atzist, ka seko Iidzi Eirovizijas konkursam. Aptaujati

tika 826 Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 60 gadiem (Kantar TNS, 2018).

Sis pétfjums ir salidzino$i jauns un Iidz ar to uzskatams par aktualu, kas liecina par §is

problémas realo esamibu.

Ja uz So problému paskatamies Baltijas [imeni un uz tur veiktiem salidzinoSajiem pétijumiem,
tad secinu, ka mana izvirzita probléma apstiprinas ar1 Baltijas limeni, pieméram, 2009. gada
“TNS Latvia” veiktais pétijums sadarbiba ar Igaunijas “TNS EMOR” un Lietuvas “TNS
Gallup”, apskata 54. Starptautiska Eirovizijas dziesmu konkursa skatiSanos majas TV ekranos

(TNS Latvia, u.c., 2009).
TNS 2009. gada dati

- lgaunija: 1. Pusfinals (12,9%/165 tukstosi); 2. Pusfinals (26,9%/ 344 tiikstosi); Finals
(32,2%/413 tukstosi); ETV
- Lietuva: 1. Pusfinals (10,9 % / 353 tukstosi); 2. Pusfinals (20,5% /666 tukstosi); Finals

(23,9 % /776 tikstodi); LTV
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- Latvija 1. Pusfinals (9%/197 tukstosi); 2. Pusfinals(15,9%/346 tikstosi); Finals
(14,3%/312 tukstosi); LTV1 (TNS Latvia, u.c., 2009).

Sis pétijums pierada, ka 2009. gada péc ekonomiskas krizes Latvijas skatitaji Eirovizijas

dziesmu konkursa finalu skatijuSies gandriz divreiz mazak ka lietuvieSi un gandriz trisreiz

mazak ka igauni.

Savukart 2012. gada maija veiktaja, pétijuma agentiras TNS pétijuma iegitie dati par 57.
Eirovizijas dziesmu konkursa skatiSanos majas pie TV ekraniem, apstiprina ieprieks veikto
petijumu 2009. gada starp Baltijas valstim rezultatus, kas liek secinat, ka tendence par zemajiem

raditajiem Latvija ir aktuala arT turpmak (TNS Latvia, 2012).

TNS 2012. gada dati:
- lgaunija: 1. Pusfinals (15,5%); 2. Pusfinals (26,2%); Finals (29,1%); ETV
- Lietuva: 1. Pusfinals (9,1 %); 2. Pusfinals (13,9 %); Finals (15,5%); LTV

- Latvija 1. Pusfinals (14,6% jeb 297,1 tikstotis); 2. Pusfinals (8,1% jeb 164,4 tukstosi);
Finals (14% jeb 284,3 tukstosi); LTV1 (TNS Latvia, 2012).

“Kantar TNS” apkopotie Baltijas dati par 2017. gada 62. Dziesmu konkursu:

- lgaunija: 1. Pusfinals (10,8% jeb 131,5 ttkstosi + 1% jeb 12,5 tukstosi ); 2. Pusfinals
(20,5% jeb 248,5 tukstosi + 1,4% jeb 16,6 tukstosi skatitaju); Finals (11,1% jeb 134,7
tiikstosi + 2,1% jeb 25,1 tikstotis ); ETV un ETV+

- Lietuva: 1 Pusfinals (8,4% jeb 233 tukstosi); 2. Pusfinals (16,4% jeb 452.,9 tiikstosi);
Finals(10,6% jeb 294,5 tiikstosi); LTV

- Latvija: 1. Pusfinals (9,1% jeb 173,4 tikstosi); 2. Pusfinals (3,6% jeb 68,9 tikstosi);
Finals (4,2% jeb 80,5 tiikstosi); LTV-1 (Kantar TNS, 2017).

No apkopotajiem pétijumiem, 10 gadu Skeérsgriezuma konstatgju, ka probléma tieSam
pastav, tapéc turpmakajiem darba t€mas pétijumiem izvirzu divas Baltijas valstis — Latviju
un Lietuvu, kuras veikto petijumu rezultata ienem vietu aiz poziciju un raditaju lidera -
Igaunijas. Salidzinasu to Eirovizijas Nacionalo atlasu procesa analizi un skatitaja
paradumus, lai izprastu problémas saknes c€loni. Petijuma meérkis ir izstradat ieteikumus

auditorijas Iidzdalibas veicinasana.
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2.3. Nacionala atlase Latvija

Latvijalidz Sim Starptautiskaja Eirovizijas dziesmu konkursa piedalijusies 19 reizes,
debitgjot 2000. gada konkursa, kad Latviju parstavéja Prata Vétra ar dziesmu “My Star” Sogad
grupai “Carousel” piedaloties Eirovizija Izragla, Telaviva ar dziesmu “That Night” tiks atziméta

20. piedaliSanas reize.

Latvijas savu vardu ir ierakstijusi Eirovizijas uzvarétaju vesturé, ko mums latvieSiem 2002.
gada izcinija dziedataja Marija Naumova ar dziesmu “I wanna”, Iidz ar to 2003. gada Latvija
tika organizéts Eirovizijas dziesmu konkurss, ko vadija arT pati Marija Naumova un Renars

Kaupers.

2009. gada Eirovizijas dziesmu konkursa Latvija gandriz nepiedalijas, jo 2008. gada
ekonomiska krize katastrofali skara Latvijas Televizijas budzZetu, draudot atnemt Latvijai
dalibas iesp&jas konkursa, tacu pateicoties diviem ta laika licliem sponsoriem — “Latvijas
Krajbankai” un “Narvesen” — Latvija tom&r piedalijas 2009. gada konkursa, kas
norisinajas Maskava, Krievija.

Sakot no 2009. 11dz 2014. gadam Latvijas raditaji Eirovizijas dziesmu konkursa nebija augsti
un piecus gadus péc kartas valsts nekvalificgjas finalam. Tadg] tikai mainits atlases formats un
projekta vaditaji. 2013. gada tika mainits Nacionalas atlases formats uz “Dziesma”. 2015. gada

uz “Supernova”, kura Latvija p&c septinu gadu partraukuma kvalificgjas Eirovizijas finalam.
Jamin, ka Latvija péc 2008. gada ienéma visai lielu regresa posmu,piecu gadus péc kartas,
nekvalificgjoties Eirovizijas dziesmu konkursa finalam. Saja posma atlases fomats piedzivo

divas formatu nesekmigas mainas, Iidz Nacionalas atlases formatu 2015.gada nomaina cits

formats “Supernova” un projekta vaditaja Ilze Jansone (1.tabula.).

1.tabula. Latvijas regresa un progresa pozicijas Eirovizija laika posma no 2000. gada lidz

2018.gadam (Avots: autores apkopojums)
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Gads Izpilditajs Dziesma Finals Punkti | Pusfinals Punkti

-
mmm 2000 Prata Vetra My Star 8 136
]|
mmm 2001|Arnis Mednis Too Much 18 16
o Nav pusfinalu

2002 Marija Naumova | Wanna 1 176
I
[ 2003 F.L.Y. Hello From Mars 24 5
2004 Fomins un Kleins Dziesma par laimi Nekvalificgjas 17 23
|

2005| Valters & Kaza The War Is Not Over 5 153 10 85
H= T
—— 2006/ Cosmos | Hear Your Heart 16 30 LR e

top 11
I 2007 Bonaparti.lv Questa Notte 16 54 5) 168

= 2008 Pirates of the Sea Wolves of the Sea 12 83 6 86
B 2009 Intars Busulis Probka (IIpo6ka) 19 7

2010 Aisha What For? 17 11

2011| Musiqq Angel in Disguise 17 25
== Nekvalificgjas

2012| Anmary Beautiful Song 16 17
- -
mEm 2013 PeR Here We Go 17 13
]|
Emm 2014 "Aarzemnieki" Cake to Bake 13 33
I
mmm 2015 Aminata Love Injected 6 186 2 155
- -
mEm 2016 Justs Heartbeat 15 132 8 132
| . ;

2017 Triana Park Line 18 21
E Nekvalificgjas

2018/ Laura Rizoto Funny Girl 12 106
= 2019 Carousel That Night

Pirmais Nacionalas atlases formats "Eirodziesma", ta projekta vaditaji un producenti:

- Dita Torstere Stepite — (2000. — 2001. gads)
- Arvids Babris — (2002. — 2003. gads)
- Iveta Lepesko — (2004. — 2010. gads)
- Aigars Dinsbergs — (2012. gads)
Nacionala atlase péc vairakiem neveiksmigiem startiem tiek reanimé&ta un tiek veikts

rebrendings uz jaunu formatu “Dziesma”, kur§ pastavéja vien divus gadus.

- Zita Kaminska — (2012.—2013. gads)
Nacionalas atlases nosaukumu, formatu “Dziesma” un projekta vaditaju 2015. gada nomaina

nosaukums un jauns formats “Supernova”.

- llze Jansone — (2015. gads)
“Eirodziesma” 2000-2012. gads

Pirmais Nacionalas atlases formats, kurs sevi realiz&ja no 2000. lidz 2012. gadam. Eirodziesmas
uzvarétaju noteica skatitaju balsojums. 2009. gada pirmo reizi balsojuma savu vietu ienem 5-6
zurijas locekli attieciba 50/50 ar skatitaju, nosakot kopvertgjumu. Finals notika Ventspili, kas
bija ilggad€ji Nacionalas Eirovizijas atlases atbalstitaji. Superfinala tika tris dalibnieki, kuru

likteni noteica tikai skatitajs ar savu balsojumu. “Eirodziesma” bija Nacijas notikums Nr.1
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popmiizika. Skatitaju balsojums sniedzas lidz vairakiem desmitiem tiikstoSu balsu. Reitingi

sasniedza virsotnes, kas piesaistija sponsorus un atbalstitajus, ieguldot projekta lidzeklus.
Projekta vaditaji - Dita Torstere - Stepite (2000. — 2001. gads); Arvids Babris (2002. — 2003.
gads); Iveta Lepesko (2004. —2010. gads); Aigars Dinsbergs (2012. gads).

Zemak attelota tabula atspogulo augsto skatitaju balsojuma balsu skaitu formata “Eirodziesma”

laika. 1. vietas ieguvéja skatitaju balsis ve€rojamas amplitida no 26 lidz 64 tiikstoSiem balsu,

kas apstiprina, ka Eirovizijas Nacionala atlase bija notikums Nr.1 valstl. V&rojams ar1 straujs

balsojuma regress péc Ivetas Lepesko atkapsanas 2010. gada p&c Aishas uzvaras. (2. tabula.).

2.tabula. “Eirodziesma” skatitaju balsojuma aktivitate laika posma no 2000. gada Iidz 2010.

gadam. (Avots: “Eirodziesma” apkopojums)

Gads

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

1. vieta
Brainstorm
My Star

Arnis Mednis
T oo Much

Marija Naumova

I Wanna

F.L.Y.

Hello From Marss
Fomins & Kleins

Dziesma par laimi

Valters & KaZa

The War Is Not Over

Cosmos

I Hear Your Heart

Bonaparti.lv

Questa Notte

Pirates Of The Sea
Wolves Of T he Sea

Intars Busulis

Sastrégums

Aisha

What For? (Only Mr.
God Knows Why)
Musiqq

Angel In Disguise
Anmary

Beautiful Song

Skatitidju

balsojums

26 561

64 850

41 297

27 740

49 422

12 539

4645

2. vieta

Marija Naumova

For You My Friends
Linda Leen & Lauris
Reiniks

I Wish I Knew

Tumsa

T hisIs Not A Paradise
Fomins & Kleins
Muzikants

Johny
Salamander & Meldra
‘We Share T he Sun

Agnese & Intars
Sing It! Swing It!

Marts Kristiins
Kalnins & Melo-M
Say It Is

Intars Busulis

Gonki

Aisha

Y ou Really Got Me Going

Kristina
Zaharova & Annija
Putnina

Angel Of Mine

Dons
My Religion Is Freedom

Lauris Reiniks

Banjo Laura

Samanta T ina un Davids
Kalandija

I Want Y ou Back

Skatitdju

balsojums

8 003

43 304

37 844

20 318

23 948

16 676

19 679

8495

918

"Dziesma' 2013. — 2014.gads

Skatltdju
3. vieta
balsojums

Yana Kay

Set My Heart On Fire
Marija Naumova

Hey, Boy, Follow Me

Linda Leen & Horens
18 103
Stop The War

Madara Celma
16 175

Away From You

Tatjana Timé&uka

18 879
Like A Star
Ksenija
In The Heat Of T he
Night

Jenny May

8 303

10 925
I'm Alone
Gunars
Kalnin % & Jolanta
Suvorova
What A Love Can Do
T o Me

13 838

Andris Erglis
Broken Lullaby

21 589

Natalija Tum3evica
5 662

Dynamite
Ive Grisnini-Grislis
Because I Love You

PienenuVins
3035

You are

Mad Show Boys

Music T hief

Eirovizijas dziesmu konkursa Latvijas Nacionala atlase, kas pastavéja divus gadus laika posma

no 2013. gada lidz 2014. gadam. Nacionalas atlases formats “Dziesma” nomainija lokaciju uz

koncertzali “Palladium Riga”, kuras skatitaju ietilpiba ir Iidz 2000 apmekl€taju. Dziesmas tika
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klausttas anonimi, katram Zziirijas parstavim individuali. Pusfinala bija 20 dalibnieku, finala 12
un superfinala bija tikai 3 dalibnieki, kura likteni izléma tikai skatitajs. Pirmatlasé bija 8-10
Zurijas parstavi, pusfinala - 8, un finala tie pasi vai arT kads nomainijas. Projekta vaditaja — Zita

Kaminska.

Nacionalas atlases formata, lokacijas un projekta vaditaja maina nenesa vélamos rezultatus un

skatitaju balsojums turpinaja regresét (3. tabula).

3.tabula. “Dziesma” skatitaju balsojuma aktivitate laika posma no 2013. gada Iidz 2014.

gadam (Avots: “Dziesma” apkopojums)

_ Skatitaju _ Skatitaju _ Skatitaju
Gads 1. vieta ) 2. vieta ) 3. vieta )
balsojums balsojums balsojums
PeR Samanta Tina Marta Ritova
e
2013 6289 | Need a 6204 I Am Who | 3318
Here We Go
Hero Am
Aarzemnieki Dl Samanta Tina

2014 Cake To Bake 5478 P?déjﬁ 5381 Stay 2776
Vestule

Pirma Pusfinala Ziirijas locekli “Dziesma” , kas norisinasies 2014. gada 1. februari, Riga

- Kristaps Krievkalns — miizikis, komponists, aranzétajs;

- Jegors Jerohomovics — muzikas kritikis un kultiiras Zurnalists;

- Aija Strazdina — miuzikas video klipu rezisore un TV producente;

- QGirts Lusis — miizikis, komponists, koncertu producents, grupas ,,Labvéligais tips” un
,Bonaparti.lv’ menedzeris;

- Uldis Cirulis jeb DJ Monsta — radio Riga Radio 94,5 DJ;

- Gabriel Broggini (Sveice) — rokgrupas ,,Sinplus” solists;

- Ivan Broggini (Sveice) — rokgrupas ,,Sinplus” gitarists;

- Vineta Elksne — dziedataja, vokala pedagoge un dirigente, dziesmu autore;

- Janis Palkavnieks — portala draugiem.lv sabiedrisko attiecibu vaditajs (Zita Kaminska,
2014).
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Otra pusfinala Zirija, 2014. gada 2. februari, Riga:

- Kiristaps Krievkalns — miizikis, komponists, aranzétajs;

- Jegors Jerohomovi¢s — mizikas kritikis un kulttiras zurnalists;

- Aijja Strazdina — miizikas video klipu rezisore un TV producente;

- Qirts Lusis — muzikis, komponists, koncertu producents, grupas ,,Labvéligais tips” un
,Bonaparti.lv’ menedzeris;

- Uldis Cirulis jeb DJ Monsta — radio Riga Radio 94,5 DJ;

- Gabriel Broggini (Sveice) — rokgrupas ,,Sinplus” solists;

- Ivan Broggini (Sveice) — rokgrupas ,,Sinplus” gitarists;

- Zita Lunde — portala tvnet.lv galvena redaktore;

- Kaspars Adamsons — dirigents, jaukta kora ,,Sola” makslinieciskais vaditajs (Zita
Kaminska, 2014).

“Supernova”

Starptautiska Eirovizijas dziesmu konkursa Latvijas Nacionala atlase no 2015. gada. Atlasi
veido Latvijas Televizija, un to raida kanala LTV1, agrak ari LTV7, kur 2. un 3. sezonas raidija

ar surdotulkojumu.

V==

Pirma "Supernova" projekta atlase notika 2015. gada. Sis konkurss aizstaja iepriek$gjas atlases
"Dziesma" un "Eirodziesma". Konkursa pirma uzvarétaja Aminata
Savadogo iekluva Eirovizijas finala, kas Latvijai bija pirma reize finala kops 2008. gada, un

taja ieguva 6. vietu.
Supernovas atlases norises sistéma:

- Tiek izsludinata pieteik$anas “Supernova”un atklata dziesmu iestitiSanas laika periods
visiem gribétajiem

- Dalibniekiem jaiestita gatava dziesmas audio versija

- 8-12 popmiizikas profesionali slegti atlasa dziesmas, ko v€letos dzirdet klatiene

- Atlasttie dalibnieki tiek aicinati uz slégto noklausiSanos LTV1 studija Cetru Zziirijas
loceklu prieksa izpildit savu iesttito dziesmu, péc ka Zurija pienem l[@émumu par
pusfinala 16 dalibniekiem

- 1. pusfinals; Cetri atklati Ziirijas locekli, TV tieSraide ar 8 pusfinalistiem, no kuriem Cetri
tiek talak uz finalu. Leémums tiek sadalits attieciba 50/50- zurija/ skatitajs

- 2. pusfinals. Citi 8 pusfinalisti, no kuriem cetri tiek izvirziti finalam, péc tada pasa
principa un procesa.
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- Finals- 8 dalibnieki, kur uzvarétaju nosaka Zzurijas atklatie cetri locekli, skatitaju
balsojums, ko sastada — telebasojums, interneta balsojums, digitalas miuzikas
trauméSanas vietnes Spotify unikalo klausijumu skaits, tirdzniecibas cenra Alfa

balsojums.
“Supernova 2015”

“Supernova 2015 sastavéja no divam izpilditdju iepaziSanas s€rijam, divam parastajam
s€rijam, pusfinala un finala. Sezona sakas ar 20 dalibniekiem, bet tikai Cetri iekluva finala,
kur Aminata un dziesma Love Injected ieguva pirmo vietu un uzvaréja. Gan ziirija, gan skatitaji
noteica, kur§ kvalificgsies Sovam, turpinas dalibu pargjas kartas un ieklis pusfinala, bet

uzvar€tajus noteica tikai skatttaji, ziirija finala tikai vargja komentet prickSnesumus.

Kartgja Nacionalas atlases formata un projekta vaditaja maina nesusi vélamos rezultatus, kas

veérojama ka progress skatitaju balsojuma aktivitate. (4. tabula.).

4.tabula. “Supernova” 1. sezonas skatitdju balsojuma aktivitates picaugums. (Avots:

“Supernova” apkopojums)

Vieta | Izpilditajs | Dziesma Balsojums Kopa
Internets | Talrunis

1. Aminata | . O | 8319 | 14017 | 22336
injected

2. |MarkisRiva| T2€Me | 51 | 9932 | 15750
Down

3. ElektroFolk | "Sundance™ 2803 7971 | 10774

4, MNTHA | "Nefelibata”| 3010 7352 | 10362

“Supernova 2016”

Pusfinala - 20 dalibnieki, Finala - 4, no kuriem uzvar€ja Justs ar dziesmu “Heartbeat”. Pusfinala
un finala dalibnieku likteni noteica Zurija un skatitajs attieciba 50/50, tacu finala uzvarétaju

noteica tikai skatitaja balsojums, zurijai atstajot tikai komentarus par finalistu priekSnesumiem.
“Supernova 2017”

Sezona tiek apstiprinati 22 dalibnieki, lai gan pagajusajos divos gados tika atlasiti tikai 20. Katra
no divam atlaseém start€ 11 dalibnieki, katra no tam cetri kvalific€jas pusfinalam, un no 8

kvalific€jas ceturtdalfinalam. Finala uzvaru guva grupa “Triana Park™ ar dziesmu “Line”.
“Supernova 2018”
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Formata izmainas. L1dz §im “Supernova” vargja piedalities tikai lokalo autoru raditie darbi, Saja
sezona Nacionalas atlases konkursa ir iesp&ja piedalities arT arvalstu komponistiem, teksta un
dziesmu autoriem, miizikiem un solistiem. Saja sezona, atSkiriba no ieprieks€jiem gadiem

notika tris pusfinali. Konkursa tika atlasits 21. dalibnieks.

No katra pusfinala finala iekluva divi dalibnieki. Finala bija iesp&ja ieklut ar1 7. dalibniekam,

ko izvelgjas zurijas un skatitajs. Par uzvarétaju kluva Laura Rizzotto ar dziesmu “Funny Girl.”
“Supernova 2019”

Konkursam tika sanemti 83 dziesmu pieteikumi, kurus starptautiska ztirija klausijas, nezinot ne
to izpilditajus, ne arT autorus. Talakajam etapam kvalificgjas 33 dziesmas, kuru izpilditaji tika
aicinati uz noklausisanos klatieng zirijas prieksa, un to uzstasanas tika publicétas “Supernova”
YouTube kanala, ka ar1 majas lapa, kur skatitaji vargja novertét pieteiktas dziesmas ar “Par” un

“Pret”.

Uz nakamo posmu kvalificgjas 16 pusfinala dziesmas. No katra pusfinala kvalificgjas 4 finalisti
un attiecigi finala tikas 8 dalibnieki. BalsoSanas vertgjumu sastadija zirijas vert€jums, skatitaju
telebalsojums un interneta balsojums, unikalo klaustjumu skaits miizikas straumé&Sanas lietotné
“Spotify” un t/c “Alfa” balsojums ar aplikacijas “Overly” palidzibu. Uzvarétajs “Carousel” ar
dziesmu “That Night” parstaveés Latviju 20. reizi Eirovizijas dziesmu konkursa. 2019. gada
veérojams balsojuma iesp&ju paplasinajums ari digitalajas mizikas straumeSanas vietnés un
aplikacijas. Balsojums klust daudzveidigaks, kas vairak piever§ jaunieSu auditoriju, kura ir
pazistama ar misdienu digitalajam platformam un aplikacijam, savukart maksatsp&jiga
auditorija un pensionari, kuri nav tik inovativi jaunajos “gadZetos” var tikt ierobeZoti savas

balsojuma iespgjas, tadéjadi zaudgjot velmi piedalities, jo tas nav saprotams un ir sarezgits.

Jaunais “Supernova” formats tika veidots, lai piesaistitu jaunieSu auditoriju, tau secinu, ka
“pamatauditorija” tiek ierobeZota, jo nav tik inovativa, tadgjadi atkal balsojuma skaitlos

piedzivojot regresu.

Balsis vairs netiek noraditas skaitlos, bet gan procentos, liekot tikai ming&t balsojuma skaita

patieso daudzumu (5. tabula).

S.tabula. “Supernova” 5. sezonas skatitaju balsojuma aktivitates procentualais raditajs visas

balsojuma vietn€s (Avots: “Supernova” apkopojums)
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Skatitaji Ziirija

Izpilditajs/- _ . , .
Nr. . Dziesma _ _ Skatitaju| Zirijas Vieta
' Telebalsis | Internets | Spotify | Overly . .

vieta vieta
You Make
Markus
1 Riva Me So 23,86% 17,38% 24.48% | 42,25% 1. 5. 2.
Crazy
Edgars Cherry 0 0 . 0
2 Kreilis Absinthe 3,68% 3,53% 6,30% 1,94% 7. 4. 6.
Somebody's
3 |Aivo Oskis | Got My 1,22% 0,85% 12,00% 1,94% 8. 8. 8.
Lover
Double .
4 Fire 5,44% 8,64% 39,46% 11,24% 4, 3. 4,
Faced Eels
Dzl "Tautas
5 |Violets pied| .. 13,46% 17,88% 4.59% 17,05% 3. 7. 5.
dziesma
. Kozmens
6 [HM e 1833% | 1485% | 480% | 620% | 5. 2 3
Pilniga
ing th
7 |SamentajCutingthe | o oa0 | 10619 | 380% | 1085% | 6. 6. 7
Tina Wire
8 Carousel  That Night =~ 25,28% 26,26% 4.57% 8,53% 2. 1. 1.

Péc Nacionalas atlases formata “Supernova” ievieSans no 2015. gada apkopotajiem datiem
piecu sezonu garuma, var noveérojam auditorijas balsu pieaugums pirmaja sezona 2015. gada
salidzinajuma ar pédejo atlases raidijuma “Dziesma” balsojuma raditajiem, kur no seSiem
tukstoSiem balsu pirmajai vietai bijis liels kapums lidz ar formata mainu uz divdesmit diviem
tiikstoSiem balsu. Tacu §is balsojuma skaita pieauguma kapums nav stabils un ar katru nakamo
“Supernova” sezonu kritas. Nacionalas atlases treSaja sezona vérojams balsoSanas procesa un
noteikumu izmainas, kas bitiski sadala auditoriju, p&c iespgjam. Interesants fakts, ka sakot no
treSas sezonas balosjums virs netiek noradits un apkopots skaitlos, bet gan procentos.

(6.tabula.).

7. tabula. Visu piecu “Supenova” sezonu balsojuma atspogulojums no progresiva
balsojuma uz procentualiem raditajiem laika posma no 2015. gada lidz 2019. gadam

(Avots: autores apkopojums)
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Gads | 1.vieta Balsojums 2. vieta Balsojums 3. vieta Balsojums
Aminata Markus Riva
2015 | Love 22336 Take Me 15750 Slsilale 10774
. Sundance
Injected Down
. MyRadiantU
2016 |JUStS 20725 Catalepsia 18 914 We Will Be 6651
Heartbeat Damnation
Stars
Telefons- . Telefons- . Q
Triana Park | 57,87%Internets- | 1.ne Ludvig 12,76%/Internets- | MY Radiant LSl e 8
2017 Line 60,74%/Spotify- I'm In Love 15,24%/ Spotify- You Internets- 14,73%/
il H 1 H o 0
36,07% With You 28.95% All I Know Spotify- 19,15%
Laura 8128 Internets, Sudden 3920 Internets, 1490 Internets,
2018 | Rizoto telefons un SMS Lights telefons un SMS MADARA telefons un SMS
. 12% Spotify gnts 28% Spotify Esamiba 18% Spotify
Funny Girl RO Just Fine S SR
klaustjumi klaustjumi klaustjumi
0,
25'?8 o 23,86% telefons/ Telefons-18,33%/
telefons/internets- .
Carousel 26,26%/ Spotify- Markus Riva Internets- Laime pilnica Internets-
2019 | 7o Night | 4.579/0verly-8,53% | YOU Make 17,38%/Spotify- | < piinig 14,85%/Spotify-
g ’ ’ Me So Crazy | 24,48%/Overly- 4,80%/Overly-
42,25% 6,20%

2.4. Nacionala atlase Lietuva

Lietuva pirmo reizi Eirovizijas dziesmu konkursa piedalijusies 1994. gada Dublina ar dziesmu
“LopSine Mylimai”, ko izpildija Ovidijus Vispauskas (Ovidijus VyS$niauskas). Valsts pirma
debija Saja konkursa bija nesekmiga, jo neieguva nevienu veért€juma punktu un Iidz ar to izstajas
no konkursa uz veseliem pieciem gadiem. Lietuvas valsts atkal atgriezas Eirovizijas dziesmu
konkursa 1999. gada ar dziedatajas Aistes izpildito dziesmu “Strazdas” viena no LietuvieSu
valodas dialektiem. Dziesma ieguva 20. vietu ar 13 punktiem ta laika finala, jo vél pusfinalu

Eirovizijas dziesmu konkursa nebija.

2006. gada Lietuva Iidz §Tm ieguvusi savu augstako poziciju Eirovizija — 6. vietu ar dziesmu
“We are The Winners”, ko izpildija grupa “LT United”. Kops ta laika Lietuva tikai vienu reizi
vel ierindojusies pirmaja desmitnieka Eirovizijas dziesmu finala ar Donija Montela (Donny

Montell) dziesmu “I’ve been waiting for this night” 2016. gada, ienemot 9. vietu finala.
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Sobrid Lietuvas Nacionala atlase ir garaka atlase Eiropa, ta sakas janvari un beidzas februari,
translgjot televizija katru dalibnieku, padarot to ka serialu skatitajam. Sogad katru svétdienu
Lietuvas Nacionalajai atlasei bija 7 televizijas raidijumi, ieprieks bijusi 11 raidijumi, kas ilga

tris meénesus, lidz noteica uzvarétaju.

Lietuvas Nacionalas atlases nosaukumi tikusi mainiti vairakas reizes, tacu translacijas avots ir

bijis viens un tas pats - Lietuvas radio un televizijas raidorganizacija - LRT.It
- Nacionaliné atranka (1999-2008)
- Lietuvos Dainy Daina (2009)
- Eurovizija (2010-2012)
- "Eurovizijos" dainy konkurso nacionaliné atranka (2012 — paslaik)

Lietuvas Nacionalajai atlasei savas oficialas majas lapas nav, jo ka norada Nacionalas atlases
Zurijas priek$sédétajs Raminas Zilnis (Ramtinas Zilnys) - tas nav nekas ipass, klasiska atlase

ar telebalsojumu un ziiriju (Raminas Zilnys, 2019).

Uz Nacionalas atlases skatuves tiek visi, kas iesiitijusi pieteikuma anketas, ja vien dziesma
nepauz vardarbibu vai kadas tautas apvainoSanu. Parasti katru gadu tiek pieteiktas 50-52
dalibnieku anketas. Sie 50-52 dalibnieki tiek sadalitas etras grupas, kuri tiek parraiditi Getros
atseviSkos televizijas raidijumus, kur par dziesmam balso skatitajs un Ziirijja. Nakamaja karta
no katras grupas tiek 6 dalibnieki, attiecigi, kopa 24. Seko divi pusfinali, katra uzstajas pa 12
dalibniekiem, péc kura seko finala raidijums ar 8 dalibniekiem, kurus attieciba 50/50 ir
iebalsojusi ztrija un skatitajs. Finala tiek noskaidrots Nacionalas atlases uzvarétajs, kur§

parstaves valsti Eirovizijas dziesmu konkursa. Superfinala $aja atlas€ nav.

Lielas formata izmainas atlase nav piedzivojusi, nav mainijusies arT lokacija, ka saka galvenais
Lietuvas Eirovizijas Nacionalas atlases producents Audrius Girzadas, $ada veida informacija
nekur nav pieejama un nekur nav fikséta, to zina tikai pats producents un ta piesaistitie reZisori,
lielu uzmanibu tam nepieverSot. Vienigas izmainas, kuras tiek veiktas ir televizijas parraizu
daudzums, ko nolemj un nosaka pats Girzadas kungs. Sis formata veids ir lidzigs serialam, kur
lauj skatitajam biit piesaistitam un piedalities visos procesos no pasa pirma dalibnieka atlase.
Apkopojot Lietuvas dalibu Eirovizijas dziesmu konkursa, vairak vérojama kvalificéSanas

Eirovizijas finalam (7. tabula).
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7.tabula. Lietuvas regresa un progresa pozicijas Eirovizija laika posma no 1994. gada lidz

2018. gadam (Avots: autores apkopojums)

Dziesmas
Gads Izpilditajs = nosaukum Valoda Finals Punkti Pusfinals | Punkti
1995 Nepiedalijas
—=_ 1999 Aiste | Strazdas | Zemaisu | 20 | 13
2002 Nepiedalijas
" Nav pusfinalu
nglu
™ 001 skAamp | YouGot g 13 35
Style LietuvieSu
2002 Aivaras |Happy You Anglu 23 12
2003 Nepiedalijas
ﬂ What's
Linass un = Happened
2004 Simona To Your Anglu 16 26
Love? Nekvalificgjas
Laura ) itle b
2005 un the . Yy Anglu
Little g
Lovers
=
== 1006| LT United | WEATCthe] ol 6. 162 5. 163
Winners
54— T
2007 AFun Love or A 21 28 Ieprieksg&ja gada top
Leave 11
2008, Jeromims | Nomadsin | Nekvalificajas 16 30
Milijus | the Night g e :
2009| SashaSon |  Love Anglu 23 23 0. 66
Krievu
— Eastern
2010 InKulto European Anglu Nekvalificgjas 12. 44
Funk
2011 EYEM et mavie| Anev 19 63 5. 81
Sasenko Frandu
2012 Donis Love Is Angl 14 70 104
M ontels Blind -t
= o013| ANINUS | o ething| Angu 22 17 0. 53
Pojavis
— Vilija
2014 Matadinait  Atention Anglu Nekvalificejas 11. 36
e
— M onika
2015 Tinkaiteun | i rime | Anglu 18 30 7. 67
Vaidas
Baumila
L
H- Don I've Been
2016) o onse'" Waitingfor | Anglu 9 200 4. 222
This Night
L] -
2017, Fusedmarc Rain O.f Anglu Nekvalificgjas 17. 42
Revolution
leva 0
2018| zasimauskai | W' WeTel e . . .
- Oold




3. PETIJUMA REZULTATI

3.1.Ekspertu intervijas

Pétnieciba ka viena no metodém bija strukturétas intervijas ar Nacionalas Eirovizijas atlases
projekta vaditajiem un zirijas locekliem Latvija un Lietuva. Latvija tika intervéti tris
Nacionalas atlases bijusie projekta vaditaji Iveta Lepesko (2004. — 2010. gads), Zita Kaminska
(2013. — 2014. gads), un Sobrid esosa projekta “Supernova” projekta vaditdja un producente
Ilze Jansone (no 2015. gada), ka ari tika intervéts pasreiz€jais “Supernova” ziirijas
prieksseédetajs DJ Rudd jeb Riidolfs Budze. Lietuva tika intervéts Lietuvas Nacionalas atlases
Zurijas nemainigais loceklis un miizikas zurnalists Ramtinas Zilnis (Ramiinas Zilnys). Intervijas
tika veiktas gan klatieng, gan elektroniski. Intervijas tika veidotas divas valodas — latviski un

lietuviski — ar identisku saturu un jautajumiem katram savas pozicijas parstavim.

Interviju mérkis bija noskaidrot, ka no savam pozicijam Eirovizijas Nacionalo atlasi redz un
verte katrs pozicijas parstavis tagadne, pagatn€ un nakotng, vai spgj noradit klidas un zina, ka
tas noverst turpmaka darbiba. Ka arT jautajumi par sp&ju pienacigi uzrunat un iesaistit skatitaju,

lai veicinatu ta Iidzdalibu Nacionalas atlases procesa.
Iveta Lepesko — “Eirodziesma” projekta vaditaja (2004. — 2010. gads)

Intervijas laika Iveta Lepesko pauz parliecibu par savu veikto darbu, kuru nevainojami parzina
ar1 Sodien, jo vél joprojam Iveta Lepesko ienem vadoSu amatu televizijas valde. Iveta Lepesko
precizi spgj orientéties Nacionalas atlases gadu notikumos, skaidri noradot un atzistot minusus.
Lepesko kundze apstiprinaja, ka no 2007. gada projekta sponsoru atsauciba bija milziga un pat
krizes gados var€ja projektu realizet bez televizijas atbalsta, atzim&jot noveérojumu, ja ir skatitaji
un to interese, tad ir ar1 sponsori. Iveta apstiprina, ka vinas projekta vadiSanas laika skatitaju
balsojums sasniedza vairakus desmitus tiikstoSus balsu, Finala laika Ventspils arénu bija viegli
piepildit ar skatitajiem, jo tas bijis popularas miizikas notikums Nr. 1 Latvija, kura bija interese
piedalities visam ta laika popularo miziku ziedam. “Eirodziesma” laika pirmo reizi finala
balsojuma rezultatu noteikSana piedalas zurija, savukart superfinala visa atbildiba tika atstata
skatitajiem. Iveta Lepesko skaidri atzist, ka péc vairakiem neveiksmigiem meginajumiem
Latvijai kvalificeties Eirovizijas finala, vina pati pienémusi lémumu atkapties un dot iesp&ju
citam producentam parnemt vadibas groZus, kuram iesp&jams izdosies aizvest uz Eiroviziju
pareizo dziesmu un laut Latvijai kvalificéties finalam. ST lémuma pienemsana liecina par
projekta vaditajas drosmi un profesionalitati, jo vina par prioritati neizvirza savas personiskas

ambicijas, bet gan Latvijas pozicijas Saja Eiropas konkursa. Lepesko atzist, ka ar1 Sodien
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Nacionalajai atlasei ir augsti reitingi, tacu nevar paskaidrot, kapec skatitajs tikai skatas, bet
neiesaistas. Skatitaju pasivo un reizém negativo attiecksmi skaidro ar visatlautibu bez robezam,
ka ar1 kopgja izglitibas [imena kriSanos. Pauzot savu vért€jumu par §a briza balsojuma iespgjam
dazadas platformas, LepeSko apstiprina, ka tie ir pieejami dazadam paaudzeém ar atSkirigiem
paradumiem, bet nav parliecinata, ka visiem $is balsoSanas veids ir saprotams. Lepesko arT ir
inform@ta par Nacionalas atlases norisi kaiminvalstt — Lietuva, kas v€lreiz apstiprina projekta

vaditajas profesionalitati.

Lai uzlabotu Latvijas pozicijas Eirovizija, Iveta Lepesko Latvijai vél atrast un radit labu un

kvalitativu hitu (sk.3. pielikumu).

Zita Kaminska: “Dziesma” projektu vaditaja (2013. — 2014. gads) / Starptautiskas dalas

un delegacijas vaditaja

Intervija ar Zitu Kaminsku notika klatieng, ta izvertas loti interesanta un izzinoSa. Zitas
Kaminskas pamata profesija ir rezisore. Kaminskas kundze parada loti pieredzgjusas un
profesionalas vaditajas iezimes, par ko liecina vinas ikgad&ja doSanas Iidzi Nacionalas atlases
uzvarétajam uz Eiroviziju. Kaminska strikti norada, ka skatitaju negativa un pesimistiska
attieksme loti negativi ietekme Nacionalo atlasi, jo katrs dalibnieks, piedaloties $aja atlasg, riske
ar savu reputaciju, ja vinam neizdodas sevi labi prezentet un paradit lielaja dziesmu konkursa
— Eirovizija. Zita atzist savu reaniméto Nacionalas atlases formatu par neveiksmigu, lai arT tam
bijusi labi reitingi. Zita sava projekta vadiSanas laika centas piesaistit un iesaistit skatitaju,
mainot atlases norises vietu un izvéloties ‘“Palladium”, lai cilvéki var€tu kustéties un justies
brivi ka koncerta, pieskirot atlases procesam koncerta formatu ar iesp&ju labi pavadit laiku. Tas
neattaisnojas pat ar loti zemam bileSu cenam, kas bija 3 Iidz 5 eiro robeZas. Zita uzskata, ka $a
briza balsoSanas sist€éma dazadas platformas ir loti aktuala Eiropa, bet nav parliecinata, vai ta ir
aktuala Latvija, jo iesp&jams mulsina un pat samazina skatitaja v€lmi rikoties - balsot, jo

skatitajam skiet, ka sisteéma ir parak sarezgita un iedzilinasanas taja butu laikietilpiga.

Lai uzlabotu Latvijas Nacionalo Eirovizijas atlasi, Zita Kaminska iesaka orientéties uz visam
strauméSanas miizikas platformam, nevis tikai vienu. Kaminska art rekomendé dalibniekiem
pastavigi izglitoties un neapstaties pie viena sasniegta mérka.

Kaminska parzina Lietuvas Nacionalas atlases “Seriala” formatu, ko noverté atzinigi, jo
skatitajs var sekot 1idzi atlases norisei no pirmas lidz p&d€jai s€rijai, iepazistot visus
dalibniekus, izvirzot un atklajot savus favoritus, kurus péc tam skatitaji energiski atbalsta ar

augstiem balsojuma rezultatiem (sk. 4. pielikumu).
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llze Jansone — “Supernova” projekta vaditaja un producente (no 2015. gada)

P&c intervijas ar aktuala projekta “Supernova” galveno projekta vaditaju, idejas autori un
producenti Ilzi Jansoni, uzzinu, ka pat pasi pasakuma veidotaji atzist - skatitaju aktivitate
balsojuma ir loti maza, un tapec ir vajadziga Ziirija, jo uz So mazo balsu skaitu palauties nevar,
to drizak veido dalibnieku draugi, radi un gimene. Talak secinu, ka pati producente nav Ipasi
ieintereséta meklet celu uz lielaku skatitaju aktivitati balsojuma, lai skatitaji piedalitos un
izraditu savu interesi. Producente zemo balsoSanas aktivitati pamato ar latvieSu mentalitati —
iesp&jamu negativismu un nevéléSanos iesaistities. Interesanti, ka producente neparzina tuvéjo
lietuviesu atlases formatu, jo atzist, ka redz€jusi vien dazu Lietuvas parstavju numurus. Vai
projekta veidoSana nebttu jasak ar informacijas apkopoSanu, pieméram, par kaiminvalstu vai
citu valstu aktivitatem $aja joma? Citu valstu pieredze lautu izvertét to pielautas klimes un
giitos panakumus, iesp&jams arl aiznemoties noderigako, lai savu Nacionalo atlasi padaritu
labaku par citam. Secinu, ka projekta vaditajai ir svarigs Starptautiskais atzinums un
novert§jums, kamér pasu majas TV projekts ir maz skatits, skatitaju aktivitate ir zema un

sniegtie komentari parsvara negativi.

Jansone pati neatzimé sava projekta trikumus, lai tos noverstu, tacu ir atverta citu ieteikumiem

par projekta uzlaboSanu.

Kopgjais secinajums: producente pati atzist, ka skatitaju skaits ir neliels, turklat skatitaji
nebalso, tapec ir nepiecieSama ziirija, lai izvele biitu objektiva. Secinu, ka iesp&jams producente
nav informéta, ka pec Eirovizijas nolikuma Ziirijas parstavji nedrikst atklati komentet
dalibnieku dziesmas. Savukart §1 komunikacija nodroSina zinamu skatitaja reakciju un

iesaistiSanos (sk.5. pielikumu).

DJ Rudd (Riidolfs Budze) — “Supernova” Zirijas loceklis (no 2016. gada); Zirijas
priekssedétajs (no 2018. gada)

DJ Rudd uz intervijas jautajumiem atbild€ja elektroniski laika trukuma del, tadel iegitas

atbildes veért€jamas ka visai skopas.

Lai gan Riidolfs intervija noradija, ka no pasiem “Supernova” pirmsakumiem, proti 2015. gada,
darbojas projekta komandas sastava, vina zinasanas par zirijas kriterijiem ir ierobezotas, vien
noradot, ka par tiem labak pastastis producente. Tacu 1si un lakoniski apstiprina, ka visi zurijas
dalibnieki ir profesionali un atbilst Nacionalas atlases Ziirijas raksturlielumiem, kas attiecinami

uz ekspertiem, kuri verte, kas miisu valsti parstaves Eiropa, kaut arl norada, ka Latvija pop
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miizika ir Joti agrina Itmen1. DJ Rudd atzimé, ka “Supernova” formats ir daudz veiksmigaks par

ieprieksgjiem, jo pe€dgjos sesu gadus pirms “Supernovas” Latvija nekvalificgjas finalam.

Jautats par skatitaju plasi pausto negativo kritiku saistiba ar ztirijas darbu un gala rezultatu, vins
atbild, ka jautajums nav sastadits korekti, jo gan kritika, gan uzlavas ir bijusas katra sezona.
Secinu, ka neapzinati ziirijas priek$sédétajs aizstav savu darbu un savus lémumus. Radolfs
apgalvo, ka balsoSanas sisttma dazadas platformas ir pieejama visiem, tacu vélak atbild, ka
Cetri balsoSanas veidi, kas bija pieejami Saja sezona, ir visai segmentéti, un labak biitu
koncentréties uz telefona balsojumu un interneta balsojumu, ka tas savulaik bijis “Dziesma” un
“Eirodziesma” projekta laikos, kad skatitaju iesaiste bijusi lielaka. Ka minusu “Supernova”
sakara zuirijas priek§sédétajs min to, ka uz atlasi nepiesakas pietiekosi profesionali dalibnieki,
tapéc ir loti ierobezZotas izveles iesp&jas. Taujats par nakotnes uzlabojumiem, DJ Rudd atzime,

ka pamata galvenais ir saturs - dziesma un izpilditajs, ko pati “Supernova” nevar ietekmgt.
Par Lietuvas Nacionalo atlasi zirijas priekssedétajs nav informéts (Sk.6. pielikumu).
Ramiinas Zilnis (Ramiinas Zilnys) — Lietuvas Nacionalas atlases vecakais Zirijas loceklis
Intervija ar Ramiinasu notika elektroniski dazado lokaciju del.

Ramiinas Lietuva jau 25 gadus darbojas ka TV raidijumu un mizikas Zurnalists; 14 reizes
klatieng piedalijies lielaja Eirovizijas dziesmu konkursa un piecus gadus ir Lietuvas Nacionalas

zurijas vecakais loceklis, kas apliecina vina plaso pieredzi Eirovizijas platforma.

Analiz€jot Ramiinas atbildes uz tiem paSiem jautajumiem, ko uzdevu miisu atlases Ziirijas
priekSsédetajam Riidolfam Budzem, secinu, ka uzdotie jautajumi ir korekti un atbildes ir visai
pozitivas, jau sakot ar to, ka savu atlasi neuztver ka kaut ko unikalu vai nebijusu, jo Ramiinas

uzsver, ka ta ir klasiska atlase ar telefonbalsojumu 50:50 attieciba pret Ziiriju.

Ramiinas atzist, ka arT Lietuvas Nacionalaja atlasé skatitajs ir skarbs savos izteikumos un
komentaros par uzvarétaju, tacu tas neietekmé skatitaju iesaisti balsojuma, gluzi pretgji,
piedalas vairak, tadgjadi aizstavot savu favoritu, ko spilgti var novérot Finala, kad balsu skaits
sasniedz vairakus desmitus tiikstoSu balsu. Norada, ka atlasé var piedalities jebkurS entuziasts,
kurs sevi var pasniegt uz skatuves, par ko talak lemj Ziirija un skatitajs, no ka var secinat, ka $is
atlases ir atvertas skatitajam un vins var sekot Nacionalajai atlasei televizijas ekranos no pasam
pirmatlasém, kas tikai vairo vina piederibu §im projektam un rosina balsot, ko arT norada pats
Zilnis. Ramiinas atzimé, ka zurijas locekli katra karta mainas un pieaug to skaits, no ka secinu,
ka nav iesp€jas neko salidzinat un tiek vertets konkrétais priekSnesums konkrétaja bridi, kas ir

pretstata miisu ziirijas kartibai. Jautats par miizikas platformas straumésanas vietnes “Spotify”
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balsosanas rezultatiem, Ramiinas izsakas skeptiski, noradot, ka tur lielakie ieguvéji varétu biit
jau tauta sen atziti miisdienu makslinieki, neatstajot iesp&jas potenciali labakajai dziesmai, kas
sevi varétu parstavet lielaja Eirovizija. Raminas neiebilst pret vairakiem TV atlases
raidijumiem, kuri Sogad bija septini, tacu atzist, ka arT 1saks atlases raidijumu formats bitu

atbilstoss.
Par Latvijas Nacionalo atlasi nav informéts (sk.7. pielikumu).
Secinajumi par ekspertu intervijam

No apkopotas informacijas ieglistu apstiprindgjumu, ka skatitaju lidzdaliba Latvija strauji
samazinajusies pec Nacionala atlases formata “Eirodziesma”, ko vadija Iveta Lepesko, lai ar1
reitingi v€l joprojam ir augsti un tas ir viens no sezonas skatitakajiem TV raidjjumiem Latvija,
skatitajs vairs neiesaistas balsosana, ko pierada citu gadu projektu vaditaji un Ziirija. Pa Siem
gadiem skatitaju lidzdalibas likne var€tu izskatities visai dramatiski, jo no vairakiem desmit
tukstoSiem tie sarukusi lidz paris tikstoSiem. Tam visam paraléli audzis ar1 skatitaju izteikto
negaciju apjoms, tacu skatitaju interese saglabajas. Saprotams, ka masveidiga sabiedribas
negativitate nemotive rikoties labak un rast jaunus risinajumus attieciba uz Latvijas Nacionalo
atlasi, kura vairakkart ir centusies mainit savu formatu, un skatitaju interesi/lidzdalibu atjaunot
vai vismaz uzlabot. Tacu péc iegiitas informacijas secinu, ka tikai “Eirodziesma” un “Dziesma”
projekta vaditaji tam pieversa uzmanibu, méginot atbilstosi rikoties vai nostiprinot savas
pozicijas, un, ja iznakums nebija pozitivs, vaditajas godpratigi atkapas no amata, laujot spekus
meginat citiem. “Supernova” mainija savu formatu, piesaistot vairak jaunieSus un to miuzikas
lietoSanas paradumus, kas liek secinat, ka vecakas paaudzes skatitajs - ka uzticams ieprieksgjo
formatu skatitajs - tiek atmests, poziciongjot to par jaunieSu konkursu. Jaunais “Supernovas”
formats sevi ir attaisnojis, ja to vert€§jam péc iekluiSanas vai neiekliiSanas lielas Eirovizijas
finala. leteiktu $a briza projekta vaditajai un producentei neaprobeZoties tikai ar izteikumu:
“tada vienkarsi ir latvieSu tauta”, bet me&ginat atrast celu atpakal pie apmierinata skatitaja un

veicinat ta lidzdalibu, mekl&jot Latvijas Nacionalas atlases uzvarétaju.
3.2. Socialo mediju monitorings

P&tijuma ietvaros tika veikts sociala medija Facebook.com monitorings. Facebook.com ir loti
iecienits un populars socialais medijs, kur§ pieejams jebkuram aktivam socialo mediju

lietotajam, ka arT jebkurai vecuma grupai ar saviem paradumiem.

Petijuma tiek salidzinatas Eirovizijas Nacionalas atlases facebook.com izveidotas lapas Latvija,

kura ir 1 miljons 934 tukstosi iedzivotaju (Centralas statistikas dati, 2018) un Lietuva ar 2,81
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miljonu iedzivotaju (Skaties.lv, 2018), un to aktivitate 2019.gada sezonas aktivaja perioda. Tiks

skatits un salidzinats:

e ierakstu biezums

e jerakstu satura veids

e sekotaju skaits

e sekotaju reagéSana ar “Like” uz ierakstiem

e komentaru daudzums

e “Share” daudzums
Petijuma meérkis ir noskaidrot, cik liela mera skatitajs iesaistas bezmaksas sociala medija
Facebook.com veidotaja satura par Eirovizijas Nacionalo atlasi Latvija un Lietuva, cik daudz ir

aktivo un cik daudz ir pasivo sekotaju.
Latvijas Eirovizijas Nacionalas atlases Facebook.com lapa “Supernova 2019”

Latvijas Eirovizijas Nacionalai atlasei “Supernova” izveidota sava lapa, kura paliek nemainiga,
tikai katru gadu tiek nomainits tas realizéSanas gads. Attiecigi lapa “Supernova” ir izveidota
2015. gada, kad Sis projekts sevi pieteica, lapa p&c zanra ir atzim&ta ka izklaides un Eirovizijas
Nacionalas atlases lapa, Tikls — Latvijas Televizija. Par lapu veikts Tss, lakonisks apraksts, ka
tas ir Latvijas Televizijas dziesmu autoru un izpilditaju konkurss, ar galveno balvu - piedalities
Eirovizija parstavot Latviju. Lapai ir 3109 sekotaji, ta ir aktiva jau 5. sezonu, un konkurss notiek
katru februara sestdienu. Interesants fakts, ka §is lapa paraléli veido atseviski veidotus
pasakumus, kas saistiti ar So lapu, proti, “Supernovas 1. pusfinals”, par kuru interes€jas un ir
atzimgjusies 157 cilveki; “Supernovas 2. pusfinals”, par kuru interes€jas un ir atzimé&jusies 97

cilveki; un “Supernovas FINALS”, par kuru interesgjas un ir atzimgjusies 144 cilveki.

Lapas ieraksti tiek veikti loti bieZi ar informativu un izglitojoSu saturu par pasu atlases norisi,
par dalibniekiem, ka tie gatavojas pusfinaliem, dodot iesp€ju skatitajiem tos vairak iepazit ar
video interviju un dazadu uzdevumu starpniecibu, ko gatavo organizatori. Tiek veikta ari
“LIVE” video translésana, lai pietuvinatu skatitaju reala laika vietai. Tiek organiz&tas aptaujas,
kuras katrs interesents var izteikt savas prognozes par pusfinala un finala uzvarétajiem.
“Supernova” sadarbojas ar1 ar REPLAY.LSM.LV, kur skatitajs var sekot lidzi raidijuma

tieSraidei neatkarigi no savas atrasanas vietas arpus Latvijas.

Ieraksti 5. sezonas aktivaja laika tiek veikti visai biezi 2 1idz 3 reizes diena par jaunumiem,
dalibnieku video vai pasakuma vaditaju humoristiskam mizanscénam. Tas liek noprast, ka lapa

ir aktiva un rtpéjas par tas saturu, ko veido pasi organizatori, ka ari to dara bieZi, lai piesaistitu
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skatitaju interesi par notiekoSo, un par to, kas sekos. Interesanti, ka Siem postiem nav lielas

skatitaju rezonanses, ko var spriest péc “Like” atzimes, kuras ir amplitida no 6 - 201.

leraksti 5. sezonas neaktivaja laika peéc uzvarétaja noskaidroSanas un pazinoSanas kliist retaki
un ne tik koncentréti par uzvarétaja gaitam lidz lielajai Eirovizijai, tacu tie tiek veikti. P&c
uzvarétaja pazinosanas 2019. gada 16. februari, vél februara ménesT tika veikti 6 ieraksti, kur 4
no tiem bija par uzvarétajiem, viens ar gala vert€§juma balsojuma tabulu, un ieraksts par
“Supernova” galvenas projekta vaditajas un producentes Ilzes Jansones interviju, kura tikusi
nominéta par februara ménesa cilvéku, uz Siem postiem cilvéki ar atzimi “Like” reag€jusi no
23 - 58 amplitida. Uzvarétaja pazinosSanas ieraksts novertets ar 201 “Like”, 68 komentariem,
un 26 cilveki dalfjusies ar So zinu. Savukart atkartoti ielikts uzvarétaja video lapa sasniedzis 1,5

tikstoSus skatijumu, 19 komentarus un 7 cilvéki ar to dalijusies.
Lietuvas Nacionalas atlases Facebook.com lapa “...”

Meklgjot facebook.com Lietuvas Eirovizijas Nacionalas atlases majas lapu “Eurovizija”,
sastopos ar interesantu faktu, ka Sai atlasei nav vienas konkrétas lapas, tacu ir atrodami tris
dazadi avoti, no kuriem griti izsvert, kura ir 1sta, oficiala lapa. Meklgjot “Eurovizija” lapu,

atrodamas ir $adas:

e “Eurovizija 2019” grupa

- Stir veidota ka grupa, kurai nevar piesekot, bet gan tikai pievienoties, lai sanemtu visas
aktualitates un jaunumus. Grupai ir 3967 biedri, izveidota pirms Cetriem gadiem.
Interesanti, ka So grupu izveidojusi skatitaji un Eirovizijas entuziasti, nevis paSi
organizatori. Lapa vérojams loti plass un aktivs diskusiju bloks par un ap dalibniekiem,
tacu ne tikai par lokalajiem, bet ar1 par spilgtakajiem un pasu skatitaju favoritiem. Tapat
ar1 tiek veikti ieraksti par citu valstu gaitam Nacionalajas atlas€s, par ko ir loti daudz
komentaru, kas ir amplitiida no 15 - 112 par vienu ierakstu. Ar “Like” un “Share” Saja
grupa neviens neaizraujas, jo, piedaloties taja ka dalibnieks, notiek komunikacija starp
S§is grupas dalibniekiem un domubiedriem, vini pasi veido saturu, reag€jot ar
komentariem, kas reizém izverSas plasakas diskusijas Lietuvas Nacionalas atlases
aktivaja laika. Posti tiek veikti 2 — 3 reizes diena par lokalo un nelokalo Eirovizijas
dalibnieku gaitam, kuri ir ieinteres€jusi grupas veidotajus. Atlases neaktivaja posma tiek
veikti ieraksti 3 — 4 reizes nedé€la par Lietuvas Nacionalas atlases uzvarétaju Juriju
Veklenko, daloties ar citu socialo mediju ierakstiem par Jurija gaitam, piem&ram,

LRT.It, LNK.It; Delfi.lt, u.c.
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e “Eurovizija. net”

- Siirveidotaka lapa, kurai apraksta nav noradits zanrs, kad ta tika izveidota, tikai minéts,
ka §1 lapa ir neoficiala Lietuvas Eirovizijas Nacionalas atlases lapa, kura ir iesp&jams
uzzinat visus ar atlasi saistitos notikumus, ka ar1 dziesmas un to izpilditajus. Lapai ir
4996 sekotaju. Analizgjot lapas saturu, secinu, ka ieraksti netiek veikti aktivi Nacionalas
atlases ietvaros, bet gan lielas Eirovizijas aktivaja perioda maija par viet§jo un citu
valstu spilgtakajiem dalibniekiem un to gaitam, konkursam tuvojoties un pasa konkursa
aktivakaja posma, izraisot komentaru un diskusiju plismu amplitida no 9 - 173
komentariem par ierakstu. “Like” amplitida sniedzas Iidz 185. Interesants fakts, ka
starp “Like” atzim&m pamanu arT latvieSu vardus un uzvardus, kas liecina, ka §1s lapas
auditorija nav tikai lokala, kaut arT komunikacijas valoda ir lietuviesu. “Share” atzime
nav noverota biezi, tacu tiek lietota amplituda no 2 - 14! 2018. gada vérojama katras
dalibvalsts publicg$ana, kas izraisa komentarus ar savu vértéjumu. ST gada posti satur
informaciju par pusfinalu, kura starteé Lietuva, un Lietuvas parstavja gatavoSanos
konkursam. Secinu, ka maija ménesi, Eirovizijas aktivaja perioda, §1 lapa tiks aktivi
atjauninata ar aktualo informaciju, ka tas bijis 2018. gada.

e “LRT.It”

- Lapa “LRT.t” — Lietuvas radio televizija, ir izveidota translaciju un mediju
uznémumam, kas ir filmu un makslas studija un nodarbojas ar makslu un izklaidi jau no
informacija, kas tie transléta LRT, ietverot sportu, izklaidi, humoru, politiku u.c. Diena
tiek veikti 11dz 25 postu ierakstiem. Lapai ir 196 496 sekotaji.

Eirovizijas Nacionalas atlases aktivaja perioda, ko filmé LRT studija, §1 lapa tiek arl
izmantota informacijas publicéSanai par atlases aktualitatém, kas acimredzami lauj

sasniegt lielas skatitaju masas ar1 socialajos medijos.

Atzime “Like” vérojama amplittida 11dz 2,4 tukstoSiem par ierakstu. “Share” amplitida
11dz 726 un komentari no 2 - 284. P&dgjais ieraksts par Eirovizijas t€ému veikts 3. aprili.
2. aprilt veiktais ieraksts par Lietuvas Nacionalas atlases uzvarétaju Juriju sasniedzis

697 “Like”, 227 komentarus, un 15 “Share”.

Secinajumi par socialo mediju monitoringu
Apkopojot iegiitas informacijas datus par socialo mediju monitoringu salidzinaSanu par

Eirovizijas Nacionalas atlases lapam vietné Facebook.com, secinu, ka Lietuvas atlasei nav
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nevienas oficiali izveidotas lapas, tatu pirms cetriem gadiem ir izveidota viena grupa
“Eurovizija 2019” ar 3967 biedriem un dalibnieku komentariem amplitada lidz 112; viena
neoficiala lapa “Eurovizija.net” ar 4996 sekotajiem, sasniedzot komentaru skaitu lidz 173 par
vienu ierakstu un atzimi “Like” 1idz 185 par ierakstu. Ka treSais socialais medijs, kur tiek
publicéta Nacionalas atlases informacija, ir oficiala lapa “LRT.It”, kas ir Lietuvas radio un
televizijas raidorganizacija, kas transle $o atlasi. Lapa izveidota 2009. gada un Sobrid lapai ir
196 496 sekotaju. Atzime “Like” vérojama amplituda lidz 2,4 tikstoSiem par ierakstu. “Share”
amplituda [idz 726 un komentari no 2 - 284. P&dgjais ieraksts par Eirovizijas tému veikts 3.
aprilt. 2. aprili veiktais ieraksts par Lietuvas Nacionalas atlases uzvaretaju Juriju sasniedzis 697

“Like”, 227 komentarus un 15 “Share”.

Turpreti, Latvijas Eirovizijas Nacionalajai atlasei “Supernova” ir izveidota sava oficiala lapa
facebook.com vietng, ta pastav kops pedejas Nacionalas atlases formata mainas 2015. gada.
Lapas “Like” amplitiida ir no 6 - 201; komentaru augstakais skaita punkts sezona ir Iidz 68
komentariem par ierakstu; “Share” amplitiida no 7 - 26.”Supernova” oficiala lapa loti aktivi
strada, lai uzrunatu savu sekotaju, veidojot pardomatu un speciali izstradatu ierakstu saturu, lai
sasniegtu un ieinteresétu savu esoSo lapas sekotaju, un turpinatu piesaistit jaunus lapas
sekotajus un interesentus par lapa notiekoSo un par “Supernova” Nacionalas atlases procesu
un ta virzibu, lai noteiktu atlases uzvarétaju. Lapas ierakstos tiek veidots saturs par §1 konkursa

aizkulisém, norisi un sagatavosanas darbiem.

Apkopojot Sos ievaktos datus, secinu, ka sasummejot visus Lietuvas oficialo un neoficialo lapu
un grupu sekotajus un dalibniekus, ieglistams to kop€jais skaits — 205 459; kopgjais sezonas
“Like” skaits — 2585; kopgjais komentaru skaits par ierakstu — 569; atzime “Share” izmantota
740 reizes. Turpreti Latvijas oficiala Nacionalas atlases lapa “Supernova” sezonas laika iegtst

201 atzimi “Like”; 68 komentarus; atzimi “Share” — 26 ar kopgjo sekotaju skaitu 3109.

Lai ar1 “Supernovas” lapa ir loti aktiva komunikacija ar skatitaju un sekotaju, sezonas aktivaja
laika un ar1 pirms aktivas sezonas, tas kopg€jie rezultati skatitaju iesaistes perspektiva, salidzinot

ar Lietuvas apkopotajiem rezultatiem par vienu ierakstu, ir visai zemi:
Sekotaji — Latvijai ir 66 reizes mazak;

Atzime “Like” — Latvijai 12,8 reizes mazak;

Atzime “Share” — Latvijai 28 reizes mazak;

Komentari — Latvijai 8 reizes mazak (3.att).
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SOCIALO MEDIJU MONITORINGS

Supernova-LV Eurovizija LT

Sekotaji "Like" "Share" Komentari

3.att. Facebook. com lapu/grupu aktivitasu salidzinajums Latvija un Lietuva (Avots: autores

apkopojums)

Apkopojot secinajumus, konstateju, ka Latvijas skatitaja atsauksmes un iesaiste Eirovizijas
Nacionalaja atlasg ir kritiski zema, lai arT “Supernova” lapas veidotaji izrada lielu iniciativu un
interesi par komunikaciju ar skatitaju, veidojot ipasi sagatavotu saturu skatitajam, lai to
ieinteres€tu par So atlasi, kas ir pret€ji Lietuvas lapu un grupu veidotajam saturam, tacu

atsauciba un iesaiste Latvija ir kritiski maza.

3.4. AnketéSana

Tresa, manuprat, vissvarigaka un darba apjomigaka petijuma metode bija skatitaju anketeSana.
AnketeSana tika veikta Latvija un Lietuva. Par respondentiem tika izveléti Latvijas un Lietuvas
iedzivotaji, kuri atzim&jusies, ka seko izveidotajam Eirovizijas Nacionalas atlases lapam un
grupam sociala medija vietné Facebook.com — Latvija — oficialai lapai “Supernova”, Lietuva
neoficialai lapai - “Eurovizija.net” un neoficialai grupai “Eurovizija 2019”. Identiska aptauja ar
16 slégtiem un 4 atveértiem jautajumiem tika sagatavota latvieSu un lietuvieSu valoda. (sk. 1.,2.
pielikumu). Kopuma tika aptaujati 230 respondenti Lietuva vecuma no 13-81 gadam un 350
respondentu Latvija vecuma no 12- 69 gadu vecumam. AnketeéSanas mérkis bija uzzinat Latvijas
un Lietuvas Eirovizijas Nacionalas atlases sekotaja un skatitaja paradumus, attieksmi un iesaisti
attieciba par So izklaides televizijas Sovu, kas tam patik, kas nepatik un kads ir ta viedoklis par

So atlasi. Salidzinat katras tautas attieksmi par Eirovizijas Nacionalo atlasi.
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AnketeSanas rezultati tika apkopoti latvieSu un lietuviesu skatitaju, sievieSu un virieSu

kategorijas vecuma grupas:

Lidz 20 gadiem
20-30 gadi
30-40 gadi
40-50 gadi
50-60 gadi
60-81 gads

Anketas tika pilditas klatieng un elektroniski.

Kopgjie iegiitie dati Latvija un Lietuva:

Apkopojot iegiitos datus, aptauju analize par Latvijas un Lietuvas Eirovizijas Nacionalas atlases

procesiem, iegtistu informaciju, ka:

Latvija iemilotus TV raidijumus skatas Interneta divreiz vairak ka Lietuva, ka arT trisreiz vairak

interaktivaja TV arhiva ka Lietuvas respondenti (4.att.; 5.att.).

Kino

Sporta

Informativi/Izglitojosi

Izklaides/TV sovi

0% 10% 20% 30% 40%
mlT mLV

4.att. TV raidijumu skatiS8anas paradumi (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu

apkopojums)
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Cits

Interaktiva TV arhiva

Interneta

vV

‘lrr

0% 20% 40% 60% 80%
mlT mLV

5.att. lemiloto TV raidijumu skatiSanas vietnes (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu
apkopojums)
Latvija respondenti Nacionalas Eirovizijas atlasei visvairak seko tikai ped&jos 2 gadus, savukart
Lietuva pedgjos piecus gadus, no ka daudz neatpaliek ari procentualais raditajs — no pasiem

pirmsakumiem. (6.att.)

Pédegjos 2 gadus

Pédgjos 5 gadus

Kops pasiem pirmssakumiem

0% 10% 20% 30% 40% 50%

mlT mLV

6.att. Nacionalas atlases sekosanas periodi (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu

apkopojums)

Latvija respondentu interese ir neitrala par Nacionalo atlasi, ka arT lidzvertigi raditaji norada, ka
interese nav palielindjusies un ir samazinajusies. Lietuva aptaujatajiem respondentiem interese

par Nacionalo Lietuvas Eirovizijas atlasi ir neitrala un drizak ta ir palielinajusies (7.att.).
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Samazinajusies

Neitrali

Ne, nav palielinajusies

Ja, palielinajusies

iy

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
mlT mLV

7.att. Interese par atlasi (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu apkopojums)

Latvija vairakums zirijas atlasitos pusfinalu pretendentus vérté viduvéji un divreiz vairak par
Lietuvu atzZim&jusi, ka verte ar “slikti”, savukart Lietuvas aptaujatie respondenti norada, ka ir

dal&ji apmierinati ar ziirijas atlasitajiem pretendentiem pusfinalos. (8.att.).

siei [
vawss [

Labi

0% 10%  20%  30%  40% 50%  60%
mlT mLV

8.att. Zrijas atlasitie pretendenti (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu apkopojums)

Latvija un Lietuva Zirijas darbu uzvarétaja noteikSanas procesa verte viduveji. Latvija ziirijas

darbu vérteé divreiz vairak ka “slikti” attieciba pret Lietuvu (9.att.).
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Slikti

Labi

0% 20% 40% 60% 80%
mlT mLV

9. att. Ziirijas darbs procesa (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu apkopojums)

Latvija un Lietuva vienpratigi piekrit, ka jasaglaba Ziirijas un skatitaja balsojuma attieciba 50/50,
ka otro popularako atbildi aptaujatie respondenti Latvija un Lietuva atzZim&jusi, ka vé€letos
skattajam lielakas balsojuma ietekmes pozicijas - 70 pret 30 attieciba pret ziiriju, kas vert&jams
ar pozitivi, jo norada, ka skatitajs velas iesaistities vairak, ko spilgtak var secinat péc Latvijas
respondentu atbildém noradot, ka sev véletos 80% pret 20% balstiesibu attieciba pret zuriju.

Lietuva divreiz vairak respondentu uzskata, ka balsojums janodod tikai skatitaja rokas (10.att.).
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10.att. Skatttaju balsojuma ietekmes attieciba (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu

apkopojums)
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Latvija un Lietuva uzskata, ka ziirijas locekli ir dal&ji kompetenti. Latvija ziiriju par kompetentu
uzskata divreiz vairak respondentu neka Lietuva, kas ir visai pretrunigi ar respondentu

atsauksmém (11.att.).
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11.att. Ziirijas kompetence skatitaju vértéjuma (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu

apkopojums)

Latvijas Nacionalas altalses kompetentas Ziirijas vélamo prasmju TOP3
- Muzikologs, kurs§ parzin “Eirovizijas konkursa” tendences
- Vietgjais producents, kura darbi ir populari Eiropa
- Radio personiba, kas orient&jas Eiropas hitu topos un tendenc@s / Viesproducents no
Eiropas
Lietuvas Nacionalas atlases kompetentas ziirijas vélamo prasmju TOP3
- Muzikologs, kurs parzin “Eirovizijas konkursa” tendences
- Augstaka izglitiba muzikas joma

- Vietgjais producents, kura darbi populari Eiropa (12.att.).
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12.att. Kompetentas Ziirijas prasmes (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu apkopojums)

Uz jautajumu vai balsojuma biitu janem veéra lietotnes “Spotify” unikalo klaustjumu skaits -

—’9

Latvija atbild ar “dal€ji”, péc kura parliecinosi seko atbilde “ja”, turpreti Lietuvas lielako

respondentu skaits sasniedz atzimi, ka nezin, kas ir Spotify (l3.att.).
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13.att. Vai balsojuma ir janem vera “Spotify”? (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu

apkopojums)
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Latvija respondenti vairakums balso$ana nepiedalas un ka otro popularako atbildi atzimé, ka
balsosana piedalas “neregulari”, turpreti Lietuva popularaka atbilde ir “neregulari’ un uzreiz aiz

tas seko atbilde ”Ja” (14.att.).

Neregulari
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14 .att. Daliba balsosana (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu apkopojums)

Latvija un Lietuva Nacionalas atlases procesa balso$anas sist€éma neskiet sarezgita, tacu Latvijas
2. lielakais raditajs atkal ir atzime, ka Eirovizijas Nacionalas atlases balsoSanas procesa
nepiedalas. ST atbilde Latvijas respondentu vidii sanémusi augstako un veéra nemamu atbilzu

skaitu jau divas reizes (15.att.).

Nepiedalos balsoSana
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15.att. BalsoSanas sarezgitiba (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu apkopojums)
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Latvija un Lietuva skatitaja vert€§jums Nacionalas atlases procesa vairakuma “dazreiz” sakrit ar
zurijas vert§jumu, tacu Latvija atzime “N@” ir atzim&ta divreiz vairak neka Lietuvas

aptaujatajiem respondentiem (16.att.).
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16.att. Ziirijas un skatitaju vértéjuma sakritiba (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu

apkopojums)

Latvija un Lietuva neitrali attiecas pret Nacionalas atlases formata mainu. Latvija vérojama visai
konkréta vienaldziga atticksme par iespgjamu atlases formata mainu, savukart Lietuvas

aptaujatie respondenti atbild, ka formata maina Lietuva vargtu tos ietkmét pozitivi. (17.att.).

Negativi ietekmet (Nevajag

mainit) h
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Pozitivi ietekmet (Vajag mainit)
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17.att. Atlases formata mainas ietekme uz skatitaju un ta iesaisti balsoSanas proocesos (Avots:

autores veiktas aptaujas rezultatu apkopojums)
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Latvija un Lietuva Nacionalo atlasi uzskata par “dal&ji” kvalitativu konkursu. Visai interesants
fakst novérojams, ka Latvijas aptaujatie respondenti ka otru popularako atbildi atzimgjusi, ka

Nacionala atlase ir kvalitativs konkurss (18.att.).
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18.att. Nacionalas atlases konkursa kvalitates raditajs (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu

apkopojums)

Latvija vairakums aptaujato respondentu atbild€jusi, ka tikai “varblt” turpinas skatities
Nacionalo atlasi, turpreti Lietuvas respondenti turpinas to darit. Latvija divreiz vairak
respondentu neka Lietuva atzim&usi “Ne”, ka turpmak neskatisies Latvijas Eirovizijas

Nacionalo atlasi (19.att.).
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19.att. Nacionalas atlases aktualitate nakotne (Avots: autores veiktas aptaujas rezultatu
apkopojums)
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Secinajumi par anketéSanu

No iegiitajiem datiem secinu, ka respondenti savas atbild€s bijusi atturigi un vairakkart
izvelgjusies atbildi “Neitrali”; “Dalgji”; “Dazreiz”; “Varbut”, kas norada uz atturibu un
neiedzilinasanos, jo uzskatu, ka jautajumi tika sagatavoti precizi un tiesi. Spriezot péc Latvijas
atbildém, secinu, ka sabiedriba attieciba par Latvijas Nacionalo Eirovizijas atlasi ir visai
vienaldziga, kas ir launak, ka negativa, jo tad var meklet c€lonus un iemeslus Sai negativitatei,
savukart vienaldzibai tos atrast ir grutak. Interesants fakts, ka parasti péc Eirovizijas Nacionalas
atlases Latvija ir liela negativitates atsauce par dalibniekiem, rezultatu un ziirijas darbu, tacu Seit
negativitate nenolasas, ta, ka es to biju paredzgjusi. Lietuva vairak vai mazak uz jautajumiem
atbildéts visai vienlidzigas pozicijas, daudz neizsverot ar lielu parakumu vienu atbildi. legitas
atbildes ir visai lidzigas pozicijas, kas liecina par sabiedribas viedokli un nebaidiSanos to paust.
Latvijas iegiitie rezultati apstiprina manu t&zi, ka skatitajs neiesaistas balsoSana - skatas, bet
nebalso - o atbildi apstiprinot divreiz. Lietuva cilveki piedalas balso$ana un turpinas skatities
Nacionalo atlasi, kas norada, ka Lietuvai ir interese par $o atlasi un skatitaji jutas atbildigi par
rezultatu un savu dalibu ta noteiks$ana, tadgjadi iesaistoties balsojuma, kas ir pret&ji Latvijas
respondentiem. Sis iegitas fakts norada, ka vieglak ir “apsiidz&t un nopelt citus, ja taja nav manas

klatbiitnes un lidzdalibas™.
3.5.Auditorijas lidzdalibas veicinasanas ieteikumi

Balstoties uz bakalaura dara ietvaros veiktajam ekspertu intervijam, socialo mediju
monitoringu ofocialajam un neoficialajam Nacionalo atlaSu grupam un lapam vietné
facebook.com Latvija un Lietuva, ka arT balstoties uz iegiitajiem aptaujas rezultatiem, ir skaidri
redzams un pieradas izvirzita probléma, par skatitaja nelielo iesasitiSanos Eirovizijas
Nacionalo atlasu procesos Latvija. Tapéc ir nepiecieSams izstradat auditorijas lidzdalibas
veicinaSanas ieteikumus balstoties uz ieprieks apkopoto informaciju literatiiras analiz€, lai Sos
ieteikumus var€tu izmantot musdienu praksé un veérst situaciju uz pozitivo pusi. Dotaja brid1
Nacionalas atlases “Supernova” organizatoriem péc iegiitajiem pétijuma rezultatiem ekspertu
intervijas nav padzilinatas v€lmes izprast auditorijas neiesaistiSanas iemeslus Nacionalas
atlases balsoSanas procesos, jo ka pierada aptaujas rezultati, tad auditorija skatas atlasi un
turpinas to darfit, kaut ar1 savas atbild€s ietur atturibu, lai paustu savu patieso neapmierinatibu

par atlases procesa norisi.

Darba autore secina, ka lielakais iemesls, kap&c auditorija neiesaistas balsosanas procesos, tacu

turpina skatities So atlasi, ko pierada augstie televizijas reitingi, ir komunikacijas trikums starp
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Nacionalas atlases organizatoriem un paSu skatitaju. Skatitajs jiitas apdalits, jo ir liegta ta

klatbtitne visos Nacionalas atlases procesos. Skatitajam tiek dotas balstiesibas tikai Nacionalas

atlases televizijas pusfinalos, kas tiek transléti Latvijas televizija, kad Zurija jau ir atlasijusi

pusfinalistus péc saviem ieskatiem un kriterijiem priekSatlas€s. Skatitajam nav ticibas, ka viss

ir bijis un ir godigi, tapec ari neiesaistas. Darba autore uzskata, ka pielietojot Sos ieteikumus

praksé varétu veidoties laba un atklata komunikacija starp skatitaju un “Supernova”

organizatoru, kas veicinatu auditorijas uzticibu Eirovizijas Nacionalas atlases procesam un

apzinu, ka skatitajam ir noteico$a loma uzvarétaja noteikSana, kas skatitaja raisitu lielaku

atbildibas sajiitu par vajadzibu iesasitities balsoSanas procesa. Pozitivais raditajs $aja situacija

ir tas, ka Nacionalas atlases reitingi Latvija ir augsti un tie turpina augt, kas norada, ka skatitajs

patéré So konkursu.

Darba autore ir izstradajusi un piedava $adus auditorijas Iidzdalibas veicinasanas ieteikumus,

to pielietoSanai prakse:

1.

Ar mérki palielinat Nacionalas atlases auditorijas Iidzdalibu, jaaptver visas auditorijas,
neizslédzot nevienu no vecuma grupam. BalsoSanas iesp€jas janovienkarSo un
jaatgriezas tikai pie telebalsojuma un interneta balsojuma, kas ir pazistami un saprotami
visam vecuma grupam.

“Supernova” veidotaji nedrikst diskriminét seniorus un vecaka gadagajuma auditoriju,
kuri vairak pavada laiku pie televizora ekraniem un vairak ir gatavi iesaistities - balsot.
BalsoSanas platformam jabut lakoniskam un sasniedzamam jebkura vieta un laika.
Jamaina Nacionalas atlases formats uz seriala tipa formatu, ka tas pasreiz ir Lietuva,
laujot skatitajam sekot 11dzi un piedalities dalibnieku izvertéSana no pasam pirmajam
atlaseém, tadgjadi radot uzticibu visos procesos.

EsoSajiem “Supernova” rikotajiem veikt citu valstu atlaSu monitoringu par to pozitivo
praksi skatitaja iesaiste.

Esosajiem “Supernova” producentiem vairak uzmanibas veltit skatitajiem, neuzskatit
Sova vizualo noform&juma ka prioritati. Kvalitativs saturs bez skatitaja nav rezultativs.
“Supernova” veidotajiem par Ziirijas locekliem atlasit parstavjus, kas ir vairak saistiti
tiesi ar Eirovizijas konkursu, sasniedzot taja labus rezultatus, jo skatitajam un
dalibniekam ir svarigi uzklausit pieredz€jusus un atbilstoSus $§im formatam saistitus
profesionalus.

Zirijas locekliem “Supernova” jaanalizé dziesma un tas potencials sevi parstavét

Eirovizija, nevis izpilditaja progress vai regress vokalajas un skatuves prasmes.
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9. “Supernova” veidotajiem ieteiktu maintt ziirijas loceklu sastavu katra televizijas atlases
raidijuma, lai objektivak novertetu un atlasttu uzvarétaju, neiesaistot savas personiskas
simpatijas vai antipatijas.

10. “Supernova” organizatoriem 100% finala balsojumu nodot skatitaju rokas (9.tabula).

9.tabula. Auditorija Iidzdalibas veicinasanas ieteikumi (Avots: autores apkopojums)

Auditorijas idzdalibas veicinaSanas piedavajums

Apraksts Rezultats

1. Balso$ana Jaatgriezas pie klasiskas Tiks aptvertas visas auditorijas, nevienu no
balsoSanas sit€mas - tam nediskrimin€jot p&c vecuma, iesp&jam
telebasojums, kas saprotams un  un lokacijas vai orientéSanas misdienu
pieejams visam vecuma gadzetos. Visiem bis vienadas iesp€jas
kategorijam, jebkura vieta un balsot.
laika.

100% finala balsojums skatitajiem Skatitajs apzinas atbildibu savas iesp&jas
ietekmet rezultatu.

2. Atlases formats Jamaina atlases formats uz Skatitajam tick piedavata iesp&ja piedalities
serialtipu, nemot piemeru no un sekot lidzi visiem atlasas procesiem no
Lietuvas Nacionalas atlases pasiem pirmsakumiem. Nekas netiek slepts
formata procesa norises. no skatitaja, tadejadi veicinot skatitaja

uzticibu un dalibu visos procesos.

3. Auditorija Analizet, izvertét auditorijas Auditorijai ir svarigi tapt uzklausitai, lai ta
nevelesanos iesaistities balsosanas tiktu nemta vera, Iidz ar to auditorija jiitas
procesos. vajadziga un sadzirdéta, un ir ieintereséta

kopigi veidot abam pusém labveligu saturu,
kas veicina auditorijas velmi iesaistities, jo
tiek nemta vera.

4. Zurija Ziirijas sastava locekliem jabiit Skatttajam ir lielaks uzticamibas moments
tieSai saistibai vai pieredzei ar ziirijas kompetencei tas komentaros par
Eirovizijas konkursu. katru no dalibdziesmam, jo ir sevi labi

pieredzgjis un pieradyjis Eirovizijas dziesmu
konkursa.

5. Ziirijas sastava maina katra atlases Zirijai nevar izveidoties savas personiskas
procesa. simpatijas vai antipatijas personigi sev

simpatiska miizikas tipa vai izpilditaja atlases
procesa gaita, kas bitiski var ietekmét
rezultatu.

6. Ziirijas locekliem jaanalizé un Neveidojas personiski tiesi vai netiesi
jaizverte dziesmas potencials aizradjumi izpilditajiem, kas var provicét uz
parstavet Latviju Eirovizija, nevis  negativitati katra izpildtaja atbalstu loku.
izpilditaja progress vai regress. Dziesmu konkursa ir javerte dziesma.

7. Organizatori Veikt citu veiksmigu dalibvalstu  Iegiits labs materials, ko izmantot prakse
Nacionalo atlaSu monitoringu, savas lokalas auditorijas iesaistSanas
izvertejot plusus un minusus veicinasana Nacionalas atlases procesos.

auditorijas iesaistiSana.
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SECINAJUMI UN PRIEKSLIKUMI

Pétijuma laika darba autors izstradajis $adus secinajumus:

10.

11.

12.

13.

Masdienas televizija sp€j neapzinati ietekmét sabiedribu.

Eirovizijas dziesmu konkurss pasaul€ ir ilgtsp€jigakais televizijas miizikas konkurss,
kura reitingi turpina pieaugt.

Eirovizijas dziesmu konkurss ir to dalibvalstu savstarpgjo politisko attiecibu publiska
platforma.

Baltijas méroga Latvijas interese par Eirovizijas dziesmu konkursu ir viszemaka un ta
turpina kristies.

Ekspertu intervijas pétijums apliecina, ka Latvija Nacionala atlase tas pirmsakumos
bija Nacijas notikums Nr.1, ar augstiem balsu skaita reitingiem, tacu tas krasi sarucis
péc “Eirodziesma” projektu vaditajas Ivetas Lepesko aizieSanas 2010. gada.
Bakalaura darba pétijuma ietvaros respondentu anketéSana un sociala medija
monitoringa p&tama probléma par skatitaju nelielo aktivitati Latvijas Nacionalas atlases
procesos apstiprinajas.

Pasreizgjie Nacionalas atlases projektu vaditaji Sobrid koncentr&jas uz digitalo
platformu, kuru auditorija ir jauniesi, tadéjadi atsverot pensionarus.

Pasreizgjie producenti neparzin citus Nacionalo atlasu konkurentus un nevélas risinat
plaisu starp pozitivu veidotaju un negativu skatitaju.

Sabiedribas interese, atsauciba un iesaiste par Latvijas Nacionalo Eirovizijas atlasi ir
loti neliela.

Pétijuma procesa pieejami loti maz publicétas informacijas par Lietuvas Nacionalo
atlasi un to procesu, kaut ari p€tijumi apliecina Lietuvas skatitaju lielaku aktivitati
socialos medijos un balosana.

Lietuva skatitajs tiek vairak iesaistits visos atlases procesos no pasiem pirmajiem
atlases posmiem, sekojot tiem lidzi televizijas tieSraid@s, un piedaloties uzvarétaja
noteikSana.

P&tijuma ietvaros, veicot anketé€Sanu Latvija un Lietuva, sastapos ar problému, ka tikai
neliels, niecigs skaits respondentu seko Nacionalo atlaSu procesiem, ta aktiva perioda
laika, pat ja tas ir fokusa grupas dalibnieks/sekotajs.

Latvijas iegiitie anketéSanas un socialo mediju monitoringa pétijumu rezultati

apstiprina pétijuma autores izvirzito problému, ka skatitajs neiesaistas balsoSana -
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skatas, bet nebalso - So atbildi apstiprinot divreiz. Lietuva cilvéki piedalas balsosana

un turpinas skatities Nacionalo atlasi.

Darba autore situacijas uzlaboSanai piedava Sadus priekslikumus:

1.

Televizijas raidijumu veidotajiem apzinaties televizijas ietekmes varu par sabiedribu,
veidojot atbilstosu saturu, katrai mérku grupai, apzinoties ietekmes varbiitibas plusus
un minusu.

Eirovizijas dziesmu konkursam vajadzetu kliit par neatkarigu dziesmu konkursu, ka
platformu popularas miizikas attistibai un populariz€Sanai, nepadarot to par dalibvalstu
politisko attiecibu skaidro$anas, prezentéSanas un nostajas pozicioné$anas platformu.
Nejaukt makslu ar politiku.

Latvijas Nacionalas Eirovizijas atlases $a briza organizatoriem veikt savas Nacionalas
atlases pieredzes un ve€stures monitoringu, lai noskaidrotu iemeslu, kapéc Nacionala
atlase Latvija vairs nav Nacijas notikums Nr.1. Rast risinajumus, lai auditorijas iesaiste
balsoSanas procesos atgrieztos, ka “Eirodziesma” projekta laika no 2000. gada lidz
2010. gadam.

Pasreizgjiem Nacionalas atlases vaditajiem atgriezties pie klasiskas balsoSanas sist€émas
— telebaslojums, kas pieejams un saprotams visam vecuma auditorijam vienadi.
Pasreizejiem Nacionalas atlases veidotajiem iepazit un uzklausit auditorijas ieteikumus
par Nacionalo atlasi, i1esaistit to visos atlases procesos, nepadarot atlasi
“necaurspidigu”, tadgjadi veicinot sabiedribas dalibas aktivitati Nacionalas atlases
procesos.

Pasreizgjiem Nacionalas atlases organizatoriem veikt veiksmigako Eirovizijas dziesmu
konkursa dalibvalstu atlases formatu monitoringu un to komunikaciju ar auditoriju, lai
veiktu pozitivas parmainas lokalaja komunikacija ar auditoriju, veicinot sabiedribas
dalibas pieaugumu atlases procesos.

Latvijas Nacionalas atlases organizatoriem nemt pieméru no Lietuvas Nacionalas
atlases procesa norises, kura skatitajs piedalas visos atlases procesos no paSiem
pirmsakumiem. Atlase formats tiek izversts ka serials 1idz pat 11. raidijjumiem.
Latvijas Nacionalas atlases organizatoriem interes&ties, par sabiedribas neapmierinatibu

par So atlasi un nev€léSanos taja piedalities.
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1. pielikums

Aptaujas anketa par auditorijas paradumiem, attieksmi, viedokli un iesaisti par Latvijas

Eirovizijas Nacionalo atlasi

Aptauja

Labdien! Esmu Ekonomikas un Kulturas Augstskolas 4. kursa studente. Bakalaura darba
ietvaros veicu pétjjumu par skatitaju attiecksmi/ verte§jumu Nacionalas Eirovizijas atlases
konteksta Latvija un Lietuva, tapec ludzu Jus atbildét uz jautajumiem. Aptauja ir anonima un
iegtie dati tiks izmantoti tikai un vienigi pétijuma izstrade. Anketas aizpildes laiks — 1idz 3
minttém.Jautajumos, kur ir vairak par 3 atbilzu variantiem, var atzimé&t vairakas atbildes.
Paldies!

e Dzimums

e Vecums

o Izglitiba

e Drzives vieta

e Kadus TV raidijjumus parasti skataties?
71 Izklaides/TV Sovi
"1 Informativi/ izglitojosi
] Sporta
1 Kino
e Kur parasti skataties sev iemilotus TV raidijumus?
0TV
(] Interneta
"1 Interaktiva TV arhiva
1 Cits
e Cik ilgi sekojat Iidzi Eirovizijas Nacionalai atlasei?

1 Kops paSiem pirmssakumiem(Dziesma)
] P&dgjos 5 gadus(Supernova)
1 Pedgjos 2 gadus(Supernova)

e Vai Jisu interese ir palielinajusies par So atlasi?
"1 Ja, palielinajusies
"1 Ng, nav palielinajusies
71 Neitrali
'] Samazinajusies

o Ka vértgjat Zurijas atlasitos pretendentus pusfinalos?

1 Labi
1 Viduvéji
1 Slikti



e Ka vertgjat ziirijas darbu uzvarétaja noteikSanas procesa?
1 Labi
1 Viduveji
1 Slikti

e Cik lielai vajadzetu bt skatitaju balsojuma ietekmei nosakot atlases uzvarétaju? Sobrid ta
ir 50/50.

50/50
70/30
80/20
100%
Cits
e Vai ziirija Jums, ka skatttajam skiet kompetenta?
1 Ja
1 Dalgji
] Ne
1 Cits
e Kadam, Jusuprat, vajadzetu bt kompetentas zurijas prasmeém, pieredzei, izglitibai?(Var
atziméet vairakas)

0 O A 0 O O

'] Piedalijies “Lielaja Eirovizija”, parstavot Latviju, neparvarot pusfinala robezu
Piedalijies “Lielaja Eirovizija”, ieprieks, ieklistot finala

Viet&jais producents, kura darbi populari Eiropa

Viet&jais producents, kura darbi populari Latvija

Viesproducents no Eiropas

Izpilditajs ar panakumiem Eiropa

Izpilditajs- populars tikai lokalaja tirgi

Muzikologs, kurS parzin “Eirovizijas konkursa” tendences

Radio personiba, kas rada LV miiziku un orient€jas aktualitatés Latvija
Radio personiba, kas orientgjas Eiropas hitu topos un tendences
Augstaka izglitiba muzikas joma

Latvijas izpilditajs, kas bijis nominéts “Zelta mikrofons”

Latvijas producents, kas bijis nominéts “Zelta mikrofons”

Nesaistits muzikas kritikis no Eiropas

Cits

N Y Y e Y O I O

e Vai balsojuma biitu janem veéra lietotnes Spotify klausijums/balsojums?
[1 Ja
T Dalgji
[] Ne
1 Nezinu, kas tas ir
e Vai piedalaties balsoSana?



1 Ja
"1 Neregulari
] Ne

e Vai balsosanas sistéma Jums Skiet sarezgita?
0 Ja
71 Dalgji
1 Ne
'] Nepiedalos balsosana
e Vai Juisu verteéjums sakrit ar zirijas vert§jumu?

[1 Ja
[0 Dazreiz
[J Neé

e Ka atlases formata izmainas var ietekmét Jisu [émumu par piedaliSanos vai nepiedaliSanos
balsojuma?
Tl Pozitivi ietekm&t(Vajag mainit)
'] Neitrali
71 Negativi ietekmét(Nevajag mainit)
e Vai Jusu skatfjuma Latvijas Nacionala Eirovizijas atlase ir kvalitativs konkurss?
] Ja
(] Ne
1 Dalgji
e Vai turpmak skatisieties Latvijas Nacionalo atlasi TV ekranos?
[1 Ja
[1 Ne
'] Varbit

Paldies par atbildem!



2. pielikums

Aptaujas anketa par auditorijas paradumiem, attieksmi, viedokli un iesaisti par Lietuvas

Eirovizijas Nacionalo atlasi

Apklausa

Sveiki! AS esu Ekonomikos ir kultiros universiteto Latvijoje 4 kurso studenté. Rasau
bakalauro darbg ir noriu atlikti apklausg apie zitirovy poziiirj / vertinimg ] nacionaling
Eurovizijos atrankg Lietuvoje ir Latvijoje. Apklausa yra anonimin¢ ir duomenys bus naudojami
tik tyrimo plétrai. Klausimyno uzpildymo laikas - iki 3 minuciy. Klausimuose, kuriuose daugiau
nei 3 atsakymai , gali biiti pazyméti keli atsakymai. Acit!

o Lytis

e Amzius

e I3silavinimas

e Gyvenamoji vieta

e Kokias TV laidas jprastai Ziiirite?
71 Pramogines/TV projektus
1 Informacines/ edukacines
] Sporto
1 Kino filmus,serialus
e Kur paprastai Ziiirite savo mégstamas laidas?
0TV
1 Internete
1 TV archyve
e Kaip ilgai sekate Eurovizijos atrankas?
1 Nuo pat atsiradimo
1 Pastaruosius 5 metus
1 Pastaruosius 2 metus
e Ar Jisy dome¢jimasis Siomis atrankomis padidéjo?
"1 Taip, padidéjo
'] Man nejdomu
"1 Nei padidéjo,nei sumaZzéjo
"1 SumaZzéjo
e Kaip vertinate dalyvius,kurie pateko j pusfinalj?
1 Gerai
71 Vidutiniskai
1 Blogai



e Kaip vertinate komisijos darbg Siame procese?

U
U
H

Gerai
Vidutiniskai
Blogai

e Jisy manymu,koks turéty biiti Zidirovy ir komisijos balsavimo santykis?Siuo metu yra 50/50

1 50/50

1 70/30

1 20/80

1 100%

[ Kita

e Jisy manymu, ar komisija yra kompetentinga?

1 Taip

1 I8 dalies

1 Ne

[ Kita

e Jusy nuomone, kokia turéty biiti kompetentinga komisija?(igiidziai, patirtis)

Tl Atlikéjas, dalyvaves Didziojoje Eurovizijoje ir atstovaves Lietuva, bet
neperzenggs pusfinalio barjero

"1 Atlik¢jas,dalyvaves DidZiojoje Eurovizijoje ir atstovaves Lietuva,patekes i
finalg

"1 Prodiuseris i§ Lietuvos,kurio darbai Zinomi Europoje

'] Prodiuseris 1§ Lietuvos,kurio darbai zinomi tik Lietuvoje

'] Prodiuseriai sveciai i§ Europos

"1 Populiarus atlikéjas 1§ Europos

"1 Populiarus atlikéjas i§ Lietuvos

"1 Muzikologas,susipazings su Eurovizijos konkurso tendencijomis

1 Radijo stoties atstovas,kuriantis muzikg Lietuvos rinkai

"1 Radio stoties atstovas, kuriantis muzika orentuota j Europos tendencijas,kuris
turi supratimag apie Europos hity topus

] Zmogus su aukstuoju muzikiniu issilavinimu

'] Lietuvos atlikéjas, nominuotas ,,Mama” apdovanojimams

1 Lietuvos prodiuseris, nominuotas ,,Mama” apdovanojimams

71 Nesusijes su muzika kritikas i§ Europos

1 Kita

e Ar reikéty atsizvelgti | balsavimg Spotify programoje?

[
[
(]
(]

Taip

IS dalies

Ne

NeZinau kas tai yra

e Ar Jis balsuojate?



1 Taip
"1 Nereguliariai
1 Ne
Ar Jums sunku suprasti , kaip reikia balsuoti??
1 Taip
71 IS dalies
1 Ne
1 Nebalsuoju
Ar Jusy vertinimas sutampa su komisijos vertinimu?
1 Taip
1 Kartais
1 Ne
Jeigu pasikeisty balsavimo formatas, kaip tai jtakoty Jusy balsavima?
1 Pozityviai
(] Man tas pats
"1 Negatyviai
Kaip manote, ar Eurovizijos konkurso atrankos Lietuvoje yra kokybiskos?
1 Taip
1 Ne
1 IS dalies
Ar ateityje ketinate Zitiréti Eurovizijos konkurso atrankas Lietuvoje ?
1 Taip
1 Ne
1 Tikriausiai

Dékojame uz atsakymus!



3. pielikums

Intervija Eirovizijas Nacionalas atlases “Eirodziesma” projekta vaditaju Ivetu LepeSko
(2004-2010.gads)

Intervija
1. Iveta,liidzu Tsuma pastastit par sevi un savu saistibu ar Eirovizijas Nacionalo atlasi
Iveta: Pie Eirovizijas savu darbu es saku ka otrais cilvéks, aiz ta laika projekta vaditajas
Ditas Torsteres- Stepites. Vina atkapas 2001. gada péc Arna Medna dalibas Kopenhagena
Eirovizija. Tad par projekta vaditaju iec€la Arvidu Babri — 2002. gada, kad vinn&ja Marija
Naumova un es biju izpildproducents un tas cilveks, kas karto visas praktiskas lietas, un es
bija ta, kas aizveda projektu pirmo reizi uz Ventspili, organizgjot koncerta atlases kartas.
2003. gada beigas mani apstiprindja par “Eirodziesma” projekta vaditaju un mans cel$

turpinajas Iidz 2010. gadam.

2. Ka tapa projekts “Eirodziesma” un kads bija ta formats?

Iveta: Formata zina mums bija vairakas atlases un to mé&ginajumi. Bija versija, kad
prieksatlas€ atlasija dziesma, tad tas tika iefilm&tas televizija ka klipi un tika parraiditi,
cilveki balsoja. Tad attiecigi sabalsotie 10 vai vairak dalibnieki kapa uz skatuves Ventspili,

kur bija finals ar visiem dalibniekie un superfinals, kura piedalijas tikai tris dalibnieki.

Mana laika bija vél savadak - pusfinali notika Latvijas televizijas studija, Kinostudija vai
nakts kluba “Essential”.Finals notika Ventspili. 2009. gada, kad es vél biju projekta
vaditaja, finala més ielaidam zuriju ar savu vertejumu. Zale bija 3-5 Zirijas locekli, kura
vert§jums attieciba pret skatitaju bija 50:50. Ta bija pirma reize, kad $aja atlas€ ienaca ziirija
un tas vertéjums tika nemts véra. Jo mes sakam saprast, ka skatitajs sak uzvesties- attiecigi,
kuram dalibniekam lielaks fanu un atbalstitaju loks, jo lielaka prioritate uzvaréet, atstajot
dziesmu, ko tas izpilda, otraja plana. Superfinala bija tikai skatitaju balsojums. Tajos gados
skatitaju balsojumu skaits bija milzigs, ko nevar salidzinat ar §1 briza balsojuma skaita
raditajiem. Tie sasniedza lidz pat desmitiem tiikstoSu balsu- jo tas bija nacijas notikums nr.1
pop-miizika, to skatijas visi un reitingi bija lieliski. Sobrid ir mainijusies skatitaja paradumi,
jo ir ar1 paradijusies daudzi citi izklaides Sovi.

3. Kas finanséja So projektu?

Iveta: No 2002. gada to atbalstija Ventspils pilséta un pati televizija. Ik pa pirklim bija

piesaistiti lielaki vai mazaki sponsori, un no 2007. gada jau atsaucas lielie sadarbibas



partneri-Narvesen, Latvijas Krajbanka. Kad Latvija bija liela krize, televizijai samazinaja
budzetu par apm@ram 1 miljonu un Eirovizijas projektu slédza un mani palaida
atvalinajuma, tacu gada nogalé man pazinoja televizija, ka Sie lielie brendi ir iedevusi
finans€jumu, lai Sogad neipzliktu Nacionala atlase. Tatad ar&jo sponsoru atbalsts bija liels

un iespgjams.

4, Kapéc to nomainija?

Iveta: Tas bija man personigs lémums aiziet. Tas bija 2010. gads, kad Ar Aishu
atgriezamies no Norvégijas. Tas bija gads, kad mums finans€jums bija mizerabls un
smiekligs. M@s bijam uz izdzivosanas robezas,kur domingja televizijas neizpratne, ka meés
nevar izdzivot konkursa laika ar santimiem kabata, un ka atvéletais budzets 1000 latu visai
skattuves grupai. Tas bija skanads un Aijai bija nervu sabrukums. Tu jiti, ka sabiedribas
attickme krasi no pozitivas nomainas uz negativu, véljovairak, ka pirmos gadus mums
absoliiti veicas ar pozitivu atbalstu. Mums zuda reklamdevgji un sponsori, I1dz ar to me&s

sapratam, ka ir jataisa “rebrendings”

Mani loti tracinaja un aizvainoja ka Nacionalas Eirovizijas atlase tika pielidzinata, ka kam
loti nekvalitativam, negativam konkursam, tade] art 2013. gada televizijas vadiba uzdeva
uzdevumu mainit §1 projekta formatu, lai alauztu So sabiedribas priekStatu par to, ka viss ir
slikti, un radija formatu, kas bija tuvaks t;a briza miizikas industrijas tendencém. Tapat ir

palicis sabiedribas viedoklis, nekad jau nebis ta, ka visiem patik viss.

Mehanisms ir salidzinosi vienkarss — Naudas nav, atbalsta nav, no visam pusém tevi sit,
industrija prasa ko citu, tu nespgj izversties un tu saproti, ka ir janak kam citam un jaunam,
lai to nomainitu. Es nevaru teikt, ka es biju prieciga un laimiga, kad es ieraudziju visu to,
kas tur notika pec tam.bet tas bija mans lémums, ka es vairs to negribu darit. Es par savu

cieti paliku pie sava lémuma.

5. Cik liels bija Zurijas sastavs pirmatlase, pusfinala un finala/ superfinala?

Iveta: Pirmatlaseé uz dziesmu noklausiSanos bija vairak ka desmit zuranti- mizikas
profesionali. Finala bija gadi, kad bija tikai skatitaju balsojums, tac¢u ka jau min&ju no 2009.
gada tika iesaistita ar1 ziirija, 5-6 ziiranti, sadalot balsojuma attiecibu ar skatitaju 50:50.
Superfinala ztrijas locekli nepiedalijas ar savu balsi, attiecigi tika nemts vera tikai skatitaju

balsis.



6. Péc kadiem Kkritérijiem tika atlasita Zurija?Vai visi tas locekli bija kompitenti
Eirovizijas Nacionalas atlases joma?
Iveta: Taja bridi tu skaties, lai §is Zurijas sastvavs biitu loti reprezentabls, parklatu dazadas
miuzikas sféras. Biji muzikas zurnalisti, komponisti, producenti, pasi izpilditaji, respektivi,
loti dazads bija §is spektrs. Tika veértéts zuranta sasniegums uz doto bridi miizika vai
miizikas popularizéSana, ta briza pozicija TOP liste. Atceros, ka uz vienu gadu man izdevas
pierunat Maestro Raimondu Paulu noklausities iestititas dziesmas, tad diskus nesu vinam
uz majam un ar1 péc rezultatiem gaju pie vina pakal. Ta bija viena vieniga reize, kad mani

izdevas vinu pierunat, jo publiskaja ziirija nevienam vinu ta ar1 nav izdevies pierunat.

Es domaju, ka visi Ziirijas locekli bija kompitenti! Reali m&s nezvanijam un neaicinajam
nevienu “zalo gurki”, kur§ tikko bija paradijies pie apvarsna, tas noteikti bija cilvéks ar

vardu un vésturi.

7. Vai Jusuprat, pie uzvaretaja noteikSanas skatitajs tika iesaistits maksimali?

Iveta: Ja, jo to apliecina balsojums- bija gan zvanu balsojums, gan sms balsojums, kurs
sasniedza vairakus desmitus tikstosus. Tie bija lokalie svétki, visi s€dés gimenes vai draugu
loka ar Cipsiem, vinu vai v&l ko citu un to skatijas. Tagad arT skatas, bet neiesaistas! Kapéc?
Tas ir labs jautajums! Jo §1 likne ar skatitaju balsojuma izmainam pa gadiem ir visai

drastiska, salidzinot ar “Eirodziesmu”.

Redzi, agrak bija tikai skatitaju balsojums, kur visa atbildiba ir tikai vinu rokas, un tad
sabalso kaut ko pa jokam- piem&ram, 2008. gads “Pirates of the sea”, un tad visi kliedz, kas
tas par arpratu, bet, kur tad bija visi tie, kas bija pret un nebalsoja par citiem? Atkal dillema-
vai atdot visu skatitaja rokas, kurS So maksimalo iesp€ju balsojot, izmanto nevisai apzinigi
un talejosi. Tapéc art Sodien ir vajadziga Ziirija, jo tas attieciba pret zemo balsu skaitu, palidz
objektivi izsvert uzvarétaju, nevis to “uzvarétaju”, kuram vairak draugu, radu un atbalstitaju

sabalsoja no tiem paris simtiem balsu. Tas nebiitu reprezentabli.

8. Kapeéc ir bijis tik daudz negativas kritikas no skatitaja puses vienmer?

Iveta: Ta ir cilvéciska daba- ta negacija un visatlautiba, kas Sobrid valda socialajos
tiklos,kur valda tada bez- soda sajiita. Faktiski, ja me&s paanliz€tu visus Sos komentarus
socialajos tiklos, domaju, ka varétu tikt iesastita ar1 drosibas policija, jo Sad tad apvainojumi
par adas krasu, nav korekti. Cilveki, nesaprot, ka vini atstaj So savu negacju, nezinot

apstaklus. Sodien més spilgi varam redz&t, ka cilvéku inteligences limenis ir loti krities un



Sie komentari ir to iespgja izvirst. Loti daudz cilvéku, it 1pasi, kas raksta negativus

komentarus ir sevi pien@musi, ka viss ir slikti.

9. Kadi bija lielakie 3 plusi un 3 minusi projektam “Eirodziesma”?

Iveta: Plusi - 1. tas bija notikums Nr.1 Latvijas popularas miizikas dzivé un televizijas
dzive, jo vargjam piepildit Ventspils halles, ka arT skatitaju milziga atsauciba balsojuma. 2.
Mana laika caur So “Eirodziesma” atlasi izgaja praktiski viss Latvijas popularas miizikas
zieds- tas bija prestizi un aktuali tur bat. 3. Daudziem, muzikiem, kas piedalijas
“Eirodziesma” tas deva lielu devumu vina muzikalaja karjera Eiropas [imeni. Piem&ram,

Marija Naumova vienmer bus ikona Eirovizijas vésturg.

Minusi — 1. Sabiedribas negacija, kas bija spilgta ar taja laika. 2. Sim projektam miizigi
pietriika naidas, tu vargji no adas lekt ara ar idejam, bet tas viss apstajas pie finansém. Pietiks

ar diviem.

10. Ka vértejat jauno atlases projekta formatu “Supernova”?

Iveta: Tika uzdots uzdevums radit ko pavisma jaunu. Ir piesaistita pavisam jauna auditorijas
spektrs. Ir pienakusi klat jauniesi un vidgja paaudze, kuri ir socialo tiklu lietotaji un skatas
mis digitalaja vidé. Reali es domaju, ka Sis projekts sevi ir attaisnojos, jo aju no pasa
sakuma, pasa 1. gada, gan Aminata, gan Justs sevi loti labi paradija uz Eiropas skatuves. Ta

bija jauna elpa.

11. “Supernovas tris lielakie plusi un tris minusi?
Iveta: Plusi — 1. Tas ir aktualaks formats un atbilstosaks masdienam. 2. Jaunakas un vid&jas
auditorijas piesaiste. 3. No miiziku un producéSanas viedokla tur ir loti daudz labu lietu,

kam dalibnieki iziet cauri.

Minusi — 1. Lidzeklu ierobeZojums atkal. 2. Materialu kvalitate, ko $is projekts sanem, un
vai vienmgr tas attaisnojas, jo izvé€la ir jaizdara no iesiitita materiala. 3. Atkal sabiedribas

reakcija.

12. Vai “Supernovas” balsoSanas sistéma un to veidi dazadas platformas Jums Skiet
pieejama visiem?
Iveta: Pieejama ja, vai saprotama, es nezinu, jo vairak tu saliec balsosans iespgjas, jo lielaks

apmulsums rodas cilvékos.

13. Ka Jums Skiet, kapéc “Supernovas” lokalais uzvarétajs nereti neparvar Eirovizijas

pusfinala robezu? Kas mums pietrikts? Un ka to novérst?



lveta: Ir vajadzigs labs muzikalais materials, proti, hits! Ir vajadzigs loti parliecino$s un
profesionals izpildijjums uz skatuves, kur nederés drebosa lipa, vai arT tev jabit tik spilgtam
un pozitivi atskirigam, lai tevi taja krasu un Sova parsatinajuma pamana. Ari veiksme, péc

ka tu uzstajies un kas uzstajas péc tevis.

14. Ko varat ieteikt “Supernovas” uzlaboSanai nakotne?

lveta: Atrast to 1sto hitu un makslinieku! Nekas cits!

15. Ka vertejat miisu Nacionalo atlasi attiectba pret citam Eiropas valstim?
Iveta: Jasaka godigi, ka mus salidzinosi labi vérté. Mie mums brauc blogeri no dazadam
Eiropas valstim, tadgjadi izradot interesi. Sis ir projekts ar pievienoto vértibu, kas ir

pamanits.

16. Vai esat ko dzirdéjusi par Lietuvas Eirovizijas Nacionalo atlasi? Ko varat
komentet- kas patik, kas nepatik? Kadas misu plusi attieciba pret viniem un/ vai
otradi?

Iveta: Goda vards, es nezinu! Tad, kad es stradaju, tad zinu, ka atlases process ir loti

izstiepts ar viesiem pretendentiem, kuri iestitijusi dziesmas ar visu labo un visu slikto. Tas

varbiit ir labi, ka ir piesaistita, ka seridlam sabiedribas uzmaniba un ir aizpildits &tera laiks.

17. Kada ir Jusu nakotnes vizija par Eirovizijas nakotni?

Iveta: Viniem bija plans uzrikot ar “Aziavision”, “Worldvision”, utt. Nezinu, vai tas
izdosies vai ng, tacu tik cik gadus Sis konkurss notiek, ta véljoprojam visa Eiropa ir pie
saviem televizoriem — tatad viss strada un attistas ar visaugstakiem reitingiem. Ja pazudis
interes, gan jau tapat izdomas, ko jaunu, jo agrak art bija tikai viens finals ar 25 dalibvalstim,

tagad ir divi pusfinali ar vienu finalu p&c tam.

Paldies



4. pielikums

Intervija ar Eirovizijas Nacionalas atlases “Dziesma” 2013/2014 projekta vaditaju,

starptautiskas dalas un delegacijas vaditaju Zitu Kaminsku (2004-2010.gads)
Intervija

1. Zita, ludzu, Isuma pastastit par sevi un savu saistibu ar Eirovizijas Nacionalo atlasi
Zita: Pie Eirovijas es stradaju no 2002. gada, kad mani piesaistija uz Latvijas lielo
Eiroviziju 2003. gada, sagatavosanas darbiem. Es biju TV production coordinatior, kas
atbild par 26 final-dalibvalstim un palidz rezisoram, tad 2003. gada bija pirma bérnu
Eirovizija un mani ielika par delegacijas vaditaju tris gadus. Man bija viegli stradat, jo es
visu zindju no otras puses- no organizatoru puses. No 2008. gada es pirmo reizi biju lielaja

Eirovizija Serbija ar “Piratiem”, ka deligacijas vaditaja asistents.

No 2011. gada es biju deligacijas vaditaja un projekta vaditaja. 2013. un 2014. gada Es pati

biju projekta vaditaja un organizatore Nacionalajai atlasei “Dziesma”.

2. Ka tapa projekts “Dziesma” un kads bija ta formats?

Zita: Latvijai bija sacies nelabs laiks, péc “Piratiem” 2008. gada, kad vini bija p&dgjie, kuri
iekluva finala. 2009. gada Busulis palika pedgjais, tapat ka Aija Andrejeva 2010.gada. 2011.
gada Musiqq neiekluva finala un 2012. gada Anmary ar1 palika pedeja pec ka, ta laika
projekta vaditajs Aigars Dinsbergs atkapas. Tad Iveta LepeSko programmas vaditajam
ieteica, ka varbiit es varu klat par projekta vaditaju.Es neesmu projekta vaditaja, es esmu

rezisors, tapec projekts “Dziesma” bija mana debija, ka projekta vaditajai.

Analizgjot, kapec mums tik slikti iet, Es visu laiku,braucot uz Eiroviziju, ka deligacijas
vaditaja, iedvesmojos no miisu igauniem, kuriem visu laiku gaja vaji, tacu nomainoties
komandai ar milzigdm ambicijam, nomainija formatu, kas rezultat§jas ar izpardotam
biletém uz Nacionalas atlases finalu. Uzvarétajs tika finala, un tas man deva iedvesmu ar1
manit misu viet&ja skatitdja drausmigi negativo attieksmi pret So atlasi ar jauno projektu

“Dziesma”.

Man ieteica mainit nosaukumu, vaditajus, visu imidzu, lai to vairak uztvertu, ka izklaides
raidijumu ar gaisigu pieskanu. Piesaistiju ta laika jauno aktieri un rezisoru Karli Kriiminu,
lai izbégtu no TV klasikas. Nomainijam arT lokaciju no NA uz Paladium par minimalam

bileSu cenam. Vaditaji biji Anta Aizupa, Madara Botmane.

3. Kas finanséja So projektu?



Zita: To finasgja Latvijas Televizija un sponsoréja Ventspils pilséta.

4, Kapéc to nomainija?

Zita: Pirmais 2013. gads bija ar lieliskiem reitingiem, kaut arT biletes pirka loti maz, kas
laikam parada Latvijas attiecksmi pret So atlasi. Nezinu, man tas bija sapigi, jo bileSu cenas
bija smiekligas-3 lidz 5 Eur. Uzstajas viesi no arzemém. Bija labas atsauksmes, tapéc deva
iespéju organizet 2. gadu, tacu tad sakas neveiksme péc neveiksmes- nekas nelikas kopa,
un So projektu vienkarSi “noraka”. 2014. gada Ventspils mani izsauca uz “tepika” un
nokritizgja, par lietam, par kuram es nevargju atbildét, kas notika. “Dabiiju” arT televizija,

par to ka Sis rebrendings nav sevi attaisnojis, tacu reitingi vienlaga bija labi.

Tuvojas rudens, bija nomainijusies vadiba un mani izsauca uz sapulci, kas notika telefoniski
ar ta laika Dona menedzeri Ilzi Jansoni. Nesapratu, kas notiek. Tad man pazinoja montazas
cilveki, ka tagad projekta vaditaja ir Ilze Jansone un mani aicina klut par vinas asistenti. Es
attiecos, jo mums ir pilnigi dazada izpratne par lietam. Es esmu Latvijas delegacijas

vaditaja, kas ir pilnigi nesaistits, atsevisSks projekts no “Supernovas”.

5. Péc kada principa tika atlasiti dalibnieki?

Zita: Tika iesttitas dziesmas, kuras katrs zlirants noklausijas anonimi.Tika salikti punkti
un attiecigi matematiski més ieraugam 20 pusfinalistus. Starptautiskaja nolikuma ir siKi
aprakstits pa punktiem, ka tiek izvertéti dalibnieki, un ka jaizskir vienadu punktu
gadijums.Uz finalu gaja 12, un uz supefinalu, kur noteicgjs bija tikai skatitajs gaja 3.Ja

Superfinala bija neizSkirst, néma veéra skatitaja balsojumu finala.

6. Cik liels bija Zurijas sastavs pirmatlase, pusfinala un finala?
Zita: Pirmatlasg bija 8-10 zuranti, pusfinala- 8, un finala tie pasi vai ari kads nomainijas, jo

Zurijai jau atlgojuma nebija, un ja kadam bija kur jadodas, tad mekl€jam alternativu.

7. Pec kadiem kriterijiem tika atlasita Zirija?Vai visi tas locekli bija kompitenti
Eirovizijas Nacionalas atlases joma?
Zita: Visi bija muzikas profesionali un viens no tiem vienmér bija PR specialists, arT

aicindju kadu starptautisku miizikas viesi.

8. Vai Jusuprat, pie uzvaretaja noteikSanas skatitajs tika iesaistits maksimali?
Zita: Més meginajam promotét dziesmu caur TV raidijjumiem, ka “Rita Panorama”.

Aicinajam balsot, tika pastastits par katru makslinieku, lavam pasiem izpilditajiem uzrunat



sava velamaja veida savu skatitaju. Devam iesp&ju, skatitajam verot finalu klatieng. Man

skiet, ka ja, tikai jautajums, cik loti pats skatitajs uz to reagg€ja un iesaistijas.

9. Kapeéc ir bijis tik daudz negativas Kkritikas no skatitaja puses vienmer?

Zita: nemacesu atbildét, tacu tas ir tipisks latvietis. Jo, ja mis€jais netiek finala, vin$ tiek
norakts. Es apjautajos kolegiem Islandg, ka vietgjie pec tam izturas pret dalibnieku, ja tas
nav parvargjis pusfinala robezu, uz ko man atbild€ja visai pozitivi. Miisu negativisms un

pesimisms |oti ietekmé Eirovizijas dziesmu konkursu.

10. Kadi bija lielakie 3 plusi un 3 minusi projektam “Dziesma”?
Zita: Plusi- Atklasanas ceremonija- ka grandiozs Sovs. Vaditaji un drosme iet uz citu telpu-

Paladiums.

Minusi- Otraja gada vaditaji, to te€rpi, un visa visuma, kopuma es nevertgju so projektu, ka

veiksmigu.

11. Ka vertejat jauno atlases projekta formatu “Supernova”?

Zita: Vertgju labi, ka vini iet uz lielo skatuvi konostudija, ari maksliniekam ir daudz vieglak
aprast ar lielo skatuvi. Visas tehnologijas ir augsta limeni un skatuviskais priek$nesums jau
daudz vairak ir tuvak tam, ka tas varétu izskatities uz lielas skatuves lielaja Eirovizija. Man

patik, no Sova viedokla, ta diskusija ar Ziiriju, kaut arT tas var ietekmét skatitaja [emumu.

12. Supernovas tris lielakie plusi un tris minusi?

Zita: Starptautiskaja nolikuma ir rakstits, ka neviens zirijas loceklis nedrikst izteikties
publiski par nevienu dziesmu. Saja gadfjuma Zirijas komentars, iespgjams, var ietekmét
skatitaja 1émumu par savu izvéli- tas ir minus, ka arT balsojums Spotify- jo tas ir ta pat ka
atlaut balsot tikai Bites klientiem, respektivi, tiek apdalitas citas straumeSanas
platformas. Vel pie minusiem es minétu PRE- ligumu ar UNIVERSAL MUSIC, kas palidz
promotéet itka dziesmu, tacu ka izradas tas ir ligums uz 3 gadiem, un nozimée, ka viniem
pieder visas MASTER dziesmu versijas. Vislielakais minuss, ka pie mums vairs neviesojas
citu valstu uzvarétaju parstavji, tadéjadi musgjie pec tam var viesoties pie citiem. Supernova
to nepieprot, lidz ar to §is abpusgjas bartera apmainas attiecibas neveidojas. Plusi- Diskusija
ar ziriju,no Sova viedokla, tehnologijas un “Q Palete” un rezisora darbs, kura darbu nav

kauns radit péc tam starptautiskaja Iiment.

13. Vai “Supernovas” balsoSanas sistéma un to veidi dazadas platformas Jums Skiet

pieejama visiem?



Zita: Teorétiksi ir pieejams visiem, tacu vai netiek apdalits pats Makslinieks, nemot véra,
ko tas izmanto, kadas platformas un kadas n&. Starptautiski Eiropa visi cen$as uzrunat jauno
paaudzi ar dazadam aplikacijas balsoSanas iesp&jam, tacu vai pie mums Latvija tas ir tik

attistits un pieprasits, ka citur Eiropa.

14. Ka Jums $kiet, kapéc “Supernovas” lokalais uzvarétajs nereti neparvar Eirovizijas
pusfinala robezu? Kas mums pietriikts? Un ka to novérst?
Zita: Tur ir loti daudz komponentu. Pirmkart, pati dziesma, izpilditajs un vina harizma,
kura vai nu ir vai nav!Otrkart, uzvarétajam ir jaturpina sevi attistit un stradat ar sevi-
neapstaties pie vienas uzvaras. ES to salidzinu ar operdziedatajiem- vini visu laiku trengjas
vokali, seko 11dzi savai koncerttires edienkartei. Lidzigi ir arT ar sportistiem, kuri turpina
trennéties, lai sasniegtu vél labakus rezultatus. Savukart misé€jie popmiziki, nesauksu
nevienu konkr&ti, pat netrenn€ véderpresi, lai var noturét diafragmu. Vel ir jastrada ar sevi
un savu nervu sist€ému, sevi ka personibu ir japazist un jamak kontrol&t sevi pirms lampu
drudza, ko visi uztver ka nesvarigu, ar atrunu, ka viss biis labi! Nebts! Mums triikst
gribéSanas un vélmes sevi turpinat izglitot un izzinat sevi un $o industriju talak. Tas ir

jamacas, ka sevi pasniegt.

Par dziesmu- nevar razot dziesmu ar domu- tas bis Eirovizijai! Tas vairs nestrada. Pamata
ir jabiit “mesidZam”, ko vélies pateikt. ArT nauda, protams, mums pietriikst. Faktors, kas
nav mazak vera nemams ir tas, kas uzstajas pirms un péc mums! Un to neviens nevar

paredzet un ietekmeét.

15. Ko varat ieteikt “Supernovas” uzlaboSanai nakotne?

Zita: Prestizs viniem ir labs! Vienu Spotify platformu varétu nomainitu uz visam miizikas
strauméSanas platformam, nevis tikai vienu konkr€tu, ierobezojot citu lietotaju iecinitas
platformas. Ieteiktu, lai uz lokalas skatuves piedomatu, ka tas izskatitos uz lielas skatuves
tur, jo tas, kas Seit, miisu mazaja studija izskatas liels un ir kraSni, tur uz lielas Eiropas

skatuves tas izskatas pavisam savadak- ne tik lieli un krasni. Més varam riskét pazust tur.

16. Ka vertejat musu Nacionalo atlasi attieciba pret citam Eiropas valstim?
Zita: Es domaju, ka més esam vairak pa vidu un vairak ar pluss zimi, jo atlases ir dazadas
un tapat to formati. Cik esmu rundjusi ar citiem valstu parstavjiem, tad més diezgan labi

kot&jamies uz kop¢ja plana.



17. Vai esat ko dzirdéjusi par Lietuvas Eirovizijas Nacionalo atlasi? Ko varat
komentet- kas patik, kas nepatik? Kadas misu plusi attieciba pret viniem un/ vai
otradi?

Zita: Man patik vina “Serialveida” atlase, no pasa sakuma lidz pasam beigam, kad skatitajs

redz visus dalibniekus, kuri pieteikusSies, un ka tie nonak Iidz uzvarai. Viniem ir labi reitingi,

par ko vinu producenti bija sajusma, lidz ar to tika veidoti papildus Sovi! Mg&s atskiriba no

Lietuvas nelaizam ieksa arvalstu producentu darbus. Tas ir misu liels pluss attieciba pret

viniem, jo es uzskatu, ja m€s vedam parstavjus no savas valsts, tad tas ir Latvijas produkts

cauri caurém.

18. Kada ir Jiisu nakotnes vizija par Eirovizijas nakotni?
Zita: Domaju, ka Eirovizija paliks, ka dziesmu konkurss Eiropas Iiment, lai arT Interesi ir
izradijusi Azija un Amerika. Sogad piedalisies ar Kanada. Interesanti ir tas, ka Eirovizija

v€joprojam ir ar augoSiem reitingiem, kas ir fenomenali.

Paldies.



5. pielikums

Intervija ar Eirovizijas Nacionalas atlases “Supernova” producenti Ilzi Jansoni
Intervija

1. Ilze, lidzu Isuma pastastit par sevi un savu saistibu ar Eirovizijas Nacionalo atlasi
llze: Esmu viena no §1 konkursa formata autorém, kas tapa LTV uzdevuma, kad péc grupas
“Arzemnieki” starta LTV vélgjas mainit eso$o atlases kartibu un arT konkursa filosofiju un

mérkus.

2. Ka radas doma par “Supernova” projektu? Kapéc to vajadzeja?

llze: Merkis bija veidot projektu, kam biitu jéga nozarg, ne tikai TV Sovu, kura reizi gada
piedalas kopa savakti cirka numuri. Doma bija, ka jaatbalsta jaunie izpilditaji, autori,
producenti vai jau esoSi makslinieki, kuriem ir ilgtermina mérki nozare un ari menedZzmenta
kapacitate. Lielaka probléma Latvija ir tieSi menedzmenta trukums. Ik gadu dazadas
izglitibas programmas pat augstskolas beidz desmitiem muzikas menedzeru, bet es nezinu,

kur tie paliek un ar ko nodarbojas p&c tam.

3. Kas finansé un atbalsta “Supernovu”?

llze: Tas ir LTV finanséts projekts, ietilpst nacionalaja pasttijuma.

4. Ka vertejat So atlases projekta formatu “Supernova”?

lize: Kopuma pozitivi, liekas, ka esam panakusi to, ka daudzi potenciali veiksmigi
makslinieki to uzskata par labu platfotmu savu muzikalo mérku sasniegSanai. Un mérki ir
dazadi - debija uz lielakas skatuves vai miizika vispar, albuma kampana, koncerttiires

kampana, vai uzvara konkursa.

5. Ar ko “Supernova” formata zina atSkiras no “Dziesma” projekta?

llze: Savadak organizéts dziesmu atlases process un mérkis. Supernova, atskiriba no
“Eirodziesmas” nemekle dziesmu, kas biitu Eirovizijas formatam atbilstoSa (lai gan tada
Zanra nav, mes visi zinam, par ko ir runa).Supernova meklé vienkarsi labu popdziesmu,

specigu un harizmatisku izpilditaju, v€lams, lai abiem biitu hita potencials. Ar1 dziesmu

_____

_____

A&R cilveki ne tikai no Latvijas. P@d€jos 3 gadus ari Universal Music Group A&R

departamets verté dziemas. Repertuara zurijai ir apmeram 2 nedglas, lai noklausitos visas



dziesmas un iesniegtu savu vertgjumu un komentarus.
Tad notiek atlase, kur vairak uzmanibas tiek pieversts paSam izpilditajam un stastam
kopuma. Vairs nelaujam pieteikt tikai dziesmu vai dziesmu demo, bet tikai jau gatavu
produktu ar pilnu komandu. Veért§jot demo, ziirija biezi var iedomaties un vertét to, ka
dziesma var€tu skanét, kad ta pabeigta, bet ir bijusi gadijumi, kad uz skatuves skan praktiski

tas pats demo. Ta tada ziléSana kafijas biezumos - nepabeigtu dziesmu vértésana.

6. Kadi bija lielakie 3 plusi un 3 minusi projektam “Dziesma”?

llze: Nevaru koment&t, tas biitu jajauta LTV vai kadam ar&jam ekspertam.

7. 3 lielakie plusi un 3 minusi “Supernova” Jisu skatijjuma (Sobrid)

llze: Ari neparak korekti atbildét, bet domaju, ka viens no lielakajiem plusiem, tas, ka
miizikiem nav kauns konkursa piedalities. Tehniski tas ir labs un atbilsto§s misdienu
prasibam, manuprat. Skaidrs, ka populari miziki ne parak dedzigi velas piedalities, jo viena
lieta ir uzvarét Seit, Latvija. Pavisam cita - neieklut finala lielaja Eirovizija. Latvijas
sabiedriba ir loti neiecietiga, tapat mediji dzivo kliku laikmeta - neiekliiSana finala
jebkuram, jau sevi stabili apliecinajuSam muzikim, faktiski atnes reputacijas krizi vietgja
tirgti. P&c Supernovas filosofijas paltiesiba tie veiksmigakie ir tic zaudétaji - Intars Busulis,

Aija Andrejeva, Ralfs Eilands ir labi pieméri. Tie, kuri ir uz skatuves.

8. Péc kada principa tiek atlasiti dalibnieki?

llze: P&c dziesmam - vispirms skatamies, ka vertétas dziemas un faktiski visi, kas sanémusi
augstako novert&jumu dziesmam, ieklist konkursa. Bet tadu nav daudz 2-4 maksimums.
Tad ir tadi, kam ir salidzino$i augsts novert&jums, tad vidgjais un viszemakais gals. Parsvara
visu tomer iz8kir dziesma, bet daudzi vid€ja Iimeni esoSie peéc dziesmas noklausiSanas
klatieng var nokliit favoritu vidii un otradi. Sogad bija pat vairaki pilnigi nepazistami jauni
autori ar potencialu rakstit dziesmas, bet bija izv€lgjusSies pasi tas izpildit - bez jebkadas
skatuves pieredzes un arl zinaSanam par vokalu. Neviena no $im dziesmam diemZzél
neiekluva starp konkursa dziesmam, tapat bija salidzinosi labi dziedataji ar vajam dziesmam
vai tadi, kuriem faktiski ka solo maksliniekiem ir tikai viena aktivitate - daliba Supernovas

atlas€ un paré¢ja laika nekas karjera 1sti nenotiek - Sie arT nekvalific€jas dalibai konkursa.

9. Cik liels ir Zurijas sastavs pirmsatlas€, pusfinala un finala?
llze: Pirmaja atlasé katra sezona nedaudz savadak, bet 8-12 cilvéki, kuri ir popmuzikas
profesionali. Atlases procesa péc pirmas dziesmu vértéSanas - pieci 11dz sesi, pusfinalos un

finala Getri.



10. Péc kadiem kriteérijiem tiek atlasita Zurija?

llze: Nozares profesionali, kuri spgj atpazit popdziesmu un tas potencialu arT arvalstu tirgg.

11. Vai vispar ir vajadziga Zurija? Pamatojums
lize: Zirija ir nepiecieSama, kaut vai tikai tapéc, ka skatitaju iesaiste balsosana ir loti maza,

balsojums ir skaitliski mazs.

12. Vai Jusuprat, pie uzvarétaja noteikSanas skatitajs tiek iesaistits maksimali?

llze: Ja kadam ir labs plans, ka skatitajus iesaistit vairak, més esam gatavi to uzklausit.

13. Kapec ir bijis tik daudz negativas kritikas no skatitaja puses vienmer?

llze: Tada ir latvie$u daba!

14. Vai balsoSanas sistema un to veidi dazadas platformas Jums Skiet pieejama visiem?
llze: Tiesi tapéc ir tik daudz dazadi balsoSanas veidi, lai katram, kur§ potenciali vélas
iesaistities dziesmu vertésana, biitu pieejams vinam &rtakais veids. sms, telefona zvans,

internets, Spotify.

15. Ka Jums Skiet, kapéc “Supernovas” lokalais uzvaretajs nereti neparvar Eirovizijas
pusfinala robezu? Kas mums pietrikts? Un ka to novérst?
llze: Faktiski neatbildams jautajums, bet sakt vajadz&tu ar menedzmenta esamibu un
ierakstu kompanijas atbalsts arT tikai palidzetu. Otrs - finanses, Latvijas delegacijai faktiski
nekad nav naudas, lai veidotu Sovu. Atliek palauties tikai uz dziesmu, vienu gadu tas
izdodas labak, vienu sliktak. Daudz atkarigs no uzvarétaja stasta un personibas. Aminata
visiem arvalstu blogeriem un Zurnalistiem loti patika. Man tam nav nekadu uzskatamu
pieradijumu, bet sajitu Itment liekas, ka pargjiem Latvijas dalibniekiem nav vél sanacis to

atkartot.

16. Vai “Supernovas” formata tiek planotas kadas izmainas? Vai vajag kaut ko mainit
nakotnée?
llze: Katru gadu tiek veértéts katrs atlases, konkursa, pasakuma, tiesraides solis, un izdarti

secinajumi un veikti kaut kadi uzlabojumi.

17. Kada ir Jiisu nakotnes vizija par Eirovizijas nakotni?
llze: Ceru, ka pats konkurss vairak virzisies popmiizikas virziena, nozares virziena, nevis
skaistumkonkursa virziena - kur Tev vienkar$i jamégina iepatikties tam valstim, kas Tava

pusfinala.

18. Ka vertejat musu Nacionalo atlasi attiectba pret citam Eiropas valstim?



llze: Ta ir viena no Eirovizijas fanu un blogeru iecienitakajam atlasém, esam pat ieguvusi
titulu “Labaka Nacionala atlase” fanu balsojuma. Tehniski, ka TV produkts domaju, ka

esam pasa augsgala tilit aiz TV lielvalstim.

19. Vai esat ko dzird&jusi par Lietuvas Eirovizijas Nacionalo atlasi? Ko varat
komentet- kas patik, kas nepatik? Kadas misu plusi attieciba pret viniem un/ vai
otradi?

llze: Esmu skatijusies atseviSskus numurus, manuprat, ta ir loti lidziga musu atlasei

konkretas tieSraides formas zina. Precizu saturisko atlases procesu gan neparzinu.

Paldies



6. pielikums

Intervija ar Eirovizijas Nacionalas atlases “Supernova” Zirijas priekSsedétaju Riidolfu
Budzi (DJ Rudd)

Intervija
Riudolf, lidzu 1suma pastastit par sevi un savu saistibu ar Eirovizijas Nacionalo atlasi?

Riadis: Kops 2015. gada, kad sakas projekts “Supernova”, esmu bijis ta komandas
sastavdala. 2016. gada mani uzaicinaja piebiedroties Ziirijai. P€dgjas divas sezonas esmu

priekSseédetaja goda.

1. Ka nonaci lidz “Supernovai”?

Rudis: Pateicoties Sova producentei Ilzei Jansonei, ka ar1 faktam, ka Latvijas Radio bija
radusies jauniesu radio stacija Pieci.lv, kura esmu miizikas reaktors. Ilze uzskatija, ka mana
pieredze popmiizikas producgsana un ikdienas darbs radio ir pietiekosi laba kombinacija, lai

palidzetu izraudzities Latvijas parstavi Eirovizijas dziesmu konkursa.

2. Ka vertejat So atlases projekta formatu “Supernova”?
Rudis: Loti pozitivi. Pirms Supernovas Latvijas parstavji 6 gadus péc kartas nespé€ja

kvalificéties Eirovizijas dziesmu konkursa finalam.

3. Ar ko “Supernova” formata zina atSkiras no “Dziesma” projekta?
Rudis: Dziesmu atlas€ piedalas profesionali, ka arT tiek intensivi domats, ka kopuma attistit

popmiuziku Latvija caur So platformu.

4. 3 lielakie plusi un 3 minusi “Supernova” Jisu skatijuma (Sobrid)
Ruadis: Plusi. 1 — lieliska platforma muzikiem paradities lielas auditorijas prieksa. 2 —
konkurss ir organizéts kvalitativak attieciba pret priekSgajéju “Eirodziesmu”. 3 — arkartigi

talantigs TV reZisors.

Minusi. 1 — manuprat, raidijjumi ir par garu, nakotné grib&tos tos dinamiskakus. 2 —
nepiesakas pietiekoSs daudzums augstas kvalitates izpilditaju. 3 — finans€juma trikums,

lai rikotu pasakumus ar lielaku “dzivo” auditoriju.

5. Péc kada principa tiek atlasiti dalibnieki?
Radis:“Supernovas” nolikuma ir aprakstiti kritériji. Kopuma tiek mekléti spé&jigakie

1zpilditaji un dziesmas ar lielako hita potencialu.

6. Cik liels ir Ziirijas sastavs pirmsatlase, pusfinala un finala?



Ridis: Nemacesu teikt par priekSatlasi, tur noteikti Ilze atbildes. Pusfinala un finala pa 4

dalibniekiem uz raidijumu.

7. Peéc kadiem kriterijiem tiek atlasita Zurija? Kas to nosaka?

Ridis: Uz So nemacésu atbildét. Tas ir Sova producentu [émums.

8. Vai zurijas locekli Tev Skiet kompitenti Eirovizijas Nacionalas atlases konteksta?

Rudis: Protams.

9. Kadiir tavi plusi un minusi ka mizikas producentam esot Zuirijas priekSsédétajam?
Ridis: Pie plusiem varétu pieskaitit to, ka varu dot padzilinatus un nians€tus padomus
dalibniekiem. Pie minusiem — daudzus no dalibniekiem pazistu un morali médz bt griti

skatitaju prieksa komentet vinu dziesmas un priekSnesumus.

10. Vai Jusuprat, pie uzvarétaja noteikSanas skatitajs tiek iesaistits maksimali?
Rudis: Aizvaditaja sezona skatitdjiem bija doti 4 balsosanas veidi. Manuprat, parak

segmentgti — es grib&tu redzet vairak akcentu uz telefona un interneta balsojumiem.

11. Kapec ir bijis tik daudz negativas Kkritikas no skatitaja puses par Ziirijas darbu un
gala rezultatu?
Rudis: Gan kritika, gan uzslavas ir bijusas katra sezona. Jautajuma ieklautais apgalvojums

nav korekts.

12. Ka Tev skiet, kapéc “Supernovas” lokalais uzvarétajs nereti neparvar Eirovizijas
pusfinala robezu? Kas mums pietrikts? Un ka to novérst?

Radis: Miizikas (jo 1paSi popmizikas) saimnieciska puse joprojam Latvija ir loti agra

attistibas stadija. Latvija ir loti distanc€ta no Eiropas tirgus un ta prasibam. To var noverst

sadarbojoties ar tirgus dalibniekiem, kam ir lielaka pieredze un panakumi Eiropas muzikas

tirgl, pieméram, Skandinavijas valstu parstavjiem. Lokali stradat pie nepiecieSamo zinasanu

un prasmju Iimena paaugstinaSanas.

13. Vai balsoSanas sistéma un to veidi dazadas platformas Tev Skiet pieejama visiem?

Rudis: Ja.

14. Ko vari ieteikt “Supernovas” uzlaboSanai nakotné? Pie ka vajadzéetu piestradat?
Ko vajadzetu mainit nakotne?
Ruadis: “Supernovas” galvenais elements ir saturs — dziesmas un izpilditaji. Bet §is jautajums

nav jarisina tikai Supernovai.



15. Kada ir tava nakotnes vizija par Eirovizijas nakotni?
Ridis: Ja neatgadisies kads “force majeure”, Eirovizijas dziesmu konkursam butu jasaglaba

sava pozicijas ka vienam no skatitakajiem TV Soviem pasaulg.

16. Vai ari turpmak sevi redzi Zurijas priekSsedetaja kresla?

Rudis: Laiks radis.

17. Ka vertejat miisu Nacionalo atlasi attieciba pret citam Eiropas valstim?
Rudis: AtkartoSos - galvenais elements ir saturs — dziesmas un izpilditaji. Ir valstis, kur
nacionalo atlasu Itmenis ir daudz augstaks. Protams, ir arT tadas valstis, kur nacionala atlase

nemaz nenotiek konkursa formata.

18. Vai esi ko dzirdgjis par Lietuvas Eirovizijas Nacionalo atlasi? Ko vari komentét par
to- kas patik, kas nepatik? Kadi miisu plusi attieciba pret viniem un/ vai otradi?

Rudis: Diemzél né.

Paldies



7. pielikums

Intervija ar Lietuvas Eirovizijas Nacionalas atlases Zurijas galveno parstavi Ramiinas

Zilnys

Interview

1. Ramiinas, please tell about yourself and your connection to

the Eurovision National selection
Ramiinas: [’'m a music journalist who worked for Lithuania’s biggest daily Lietuvos rytas
since 1999 till Spring 2019. Several weeks ago, I started working for Lithuania’s National
Broadcaster LRT as Head of Popular Music and journalist for the broadcaster’s website
LRT.It. In total, I’ve been covering music-related matters (as a journalist, TV and radio
host) for 25 years. For the last 5 years, I'm a jury member for Lithuanian Eurovision

selection. I’ve also visited and covered Eurovision Song Contest 14 times.

1. How did you get to the the jury chair in National selection?
Ramiinas: Simple — people who run the selection noticed my deep interest and knowledge
related to Eurovision and popular music in general. So they invited me.

2. How do you assess the format of the Lithuanian Eurovision National Selection?

Ramiinas: [ think there’s no perfect formula, but the format is quite efficient. It gives the
best participants the chance to showcase the song 3 times, also opens doors for quite a few
unknown artists who make their breakthrough at this selection. In general, it’s a classic

format — songs, jury, televote.

3. 3 biggest plus and 3 minus in your view in Lithuania's Eurovision

National selection? (at present)
Ramiinas: Plus — possibility to witness lots of interesting talent, growing interest of
songwriters and quite a lot of decent songs. Quite a few of them become local hits, even if
they don’t win the selection. Minus — some of the artists taking part simply are not ready
(in terms of music and performance). Another minus — sometimes there’s lots of angry
discussions in the society about how “the wrong singer won the selection again”. But that’s

the same in every country, | guess.



4. By what principle National selection members are selected?

Ramiinas: Basically, we allow almost anyone to take part — if the songs don’t violate the
rules and if it’s clear that professional standard of the artists is suitable for TV broadcast. |
mean, if the voice is totally out of tune even in the recording, such a song wouldn’t get on

the selection.

5. How big is the composition of the panel in the pre-selection, semi-

finals and finals?
Ramiinas: This year, we had 3 people in the semi-finals, 5 in the semi finals and 7 in the
finals.

6. According to which criteria is the jury selected? Who sets it up?
Ramiinas: I don’t choose them, so wouldn’t really be able to comment. The producers of
the show choose the jury. In general, it’s a mix of well-known music people. Producers,

singers, musicians, vocal coaches etc.

7. Do the members of panel seem to you to be suitable in the context of
Eurovision National Selection?

Ramiinas: Yes.

8. Do you think that the audience is getting involved in the best possible  way to
determine the winner?

Ramiinas: Yes, especially in the final of the selection, when there are tens of thousands of

votes.

9. What is your selection voting system? Is it constant all the time?

Ramiinas: Does it seem accessible and understandable to everyone? Yes. 50/50 jury and

televote. If the votes are even, the artist who got more jury has an advantage on the

scoreboard.

10. What do you think of changes to the voting system,such as taking
into account the app's Spotify unique views of participants songs?
Ramiinas: It’s interesting but tricky. On one hand, it pushes the artists to market and

promote the song more, which is good for the general interest in the selection. On the other



hand, it creates advantage for more popular artists. And I think the artists can try and

manipulate the number of streams.

11. What can you recommend to improve Lithuania's Eurovision
national selection in the future? What should or could be changed in the future?
Ramiinas: There’s always calls for it to be a bit shorter (this year we had seven shows). |

wouldn’t be against that — | think several shows could be enough to choose the right winner.

12. What's your vision for the future of Eurovision song contest at all?
Ramiinas: It’s becoming more and more interesting. I think we’ll see more music styles

and more unusual winners. Which is very good.

13. Do you see yourself as the jury memmber in future as well?
Ramiinas: I never was and never will be head of jury. I’m just someone who reads jury’s
marks, so the people think that I'm actually running this © No, I’m a just a member of the

jury who has the same say as all the others. In the future — if | get invited again, why not?

14. How do you value your National Selection vis-a-vis other European countries?
Ramiinas: | think it‘s a classic format — songs, jury, televote. Nothing extraordinary, but
quite efficient. A couple of finals were very ambitious in terms of audience — 2017 and 2018

happened in big arenas. This year, the event moved back to the TV studio. And it‘s fine.

15. Have you heard of the Eurovision National selection of Latvia —
“Supernova”? What can you comment on - what likes, what's not to
like? What are our benefits relative to ”Supernova” and/or vice versa?

Ramiinas: Unfortunately, I don’t know much about it.

Thank you



Galvojums

Ar $o es galvoju, ka bakalaura darbs “ Eirovizijas Nacionalas atlases procesa analize un auditorijas

Iidzdalibas veicinasana”

ir izstradats patstavigi, taja nav pielauts citu personu intelektuala ipa§uma tiesibu parkapums vai plagiats
— citas personas rado$as darbibas rezultatu talaka pausSana sava varda. No citiem avotiem nemtajiem
darbiem, defingjumiem un citatiem darba ir uzraditas atsauces. Izmantoti citu autoru p&tijumu rezultati
un datu avoti ir noraditi atsaucés. Darbs nekad nav publicéts un pirmo reizi tiek iesniegts aizstavésanai

Valsts nosléeguma parbaudijuma komisija.

Apliecinu, ka EKA Moodle sistéma augSupieladéta darba teksts ir identisks papira formata iesniegta
darba tekstam.

(studenta paraksts) (vards, uzvards)
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