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Anotacija

Laura Cukure. Bakalaura darbs. Latvijas jauno modes dizaineru darbibas izpéte un celveza
izstrade. - Riga: Ekonomikas un kulttiras augstskola, 2016. — 78 Ipp.

Bakalaura darba meérkis ir izanaliz&t jauno modes dizaineru darbibu Latvija un izstradat
celvedi darbibas uzsaksanai.

Darba mérka sasnieg8anai risinati $adi uzdevumi:

1) Analizéta modes industrija darbibas pamatnostadnes, tas struktiira un uznémgéjdarbibas
modeli.

2) Izpétita modes industrija Latvija, Tpasi jauno modes dizaineru darbiba

3) Sagatavots cel]vedis darbibas uzsakSanai modes industrija Latvija.

4) Formuléti secinajumi un izvirziti priek§likumi.

Bakalaura darbs sastav no tris nodalam. Pirmaja nodala apkopoti teorétiskie materiali par
modes industriju pasaulé un Latvija. Otraja nodala apkopti un analiz&ti statistikas dati par
uznémgéjdarbibu Latvija, veiktas intervijas ar nozares ekspertiem un analizéts jauno modes
makslinieku socialo mediju pielietojums. TreSaja nodala ir izstradats Latvijas jauno modes
dizaineru celvedis, kas palidz&tu maksliniekiem uzsakt darbibu modes industrija Latvija.

Darba nosléguma ir apkopoti secinajumi par modes industrijas esoSo stavokli Latvija, ka ar1
izstradati priekslikumi tas attistiSanai.

Bakalaura darba apjoms ir 78 lappuses, tas satur 20 tabula, 10 att&lus, 12 pielikumus un 53

izmantotas literatiras avotus.



4

Summary

Laura Cukure. Bachelor thesis. Analysis and Guide development of Young Fashion
Designers in Latvia - Riga: The University College of Economics and Culture, 2016. — 78 pages.

Bachelor thesis purpose is to analize young fashion designers in Latvia, create structure for
starting professional action.

The achieve the target following tasks were soleved:

1) Analized fashion industry guidelines, structure and business models.

2) Explored new fashion designer action in Latvian fashion industry.

3) Prepared a guidebook for starting professional action in fashion industry in Latvia.
4) Draw conclusions and summarize proposals.

Bachelor thesis are made from three parts. In first part are summarized theoretical materials
about fashion industry in Latvia and abroad. In second part has analized statistical data about
enterpreneurship in Latvia, made interviews with fashion industry experts and analized young
designers social media accounts and it’s usage. In third part has created guidelines which will help
young designers, to start professional action in fashion industry.

In conclusion has gathered inferences about situation in fashion industry, and created
suggestions how to reach the objectives.

Bachelor thesis extent is 78 pages, which includes 20 tables, 10 images, 12 attachements and

53 bibliography sources



AHHOTALUA

Jlaypa Uykype. bakamaBpckas pabora. McciaemoBanue AESITEIBHOCTH — MOJOJBIX
JATBUIICKUX MOJEIBbEPOB M pa3paboTKa pyKOBOACTBA. - Pura: Boicmias mikojga SKOHOMUKU U
KyneTypsl, 2016 — 78 ctp.

[lenp GakanmaBpcKoil pabOTHI MPOAHATH3UPOBATE JACITEILHOCTh MOJIOBIX MOJEILEPOB B
JlatBum u pa3zpaboTaTh pyKOBOACTBO IO HAYMHAHUIO JI€ATEIHHOCTH.

Jist nocTrKeHUs el paboThl pEIIeHbI CIEAYIONINE 3aJauu:

1) IIpoananu3upoBaHbl PyKOBOISIINE TPUHLIUIIBI HHIYCTPUU MOJIbI, CTPYKTYpa U MOJEIN
OusHeca.

2) W3yuena narBuiickasi MHIYCTPHUS MOJbI, B OCOOEHHOCTU J€ATEIbHOCTh MOJIOABIX
MOJIEIHEPOB.

3) Pa3paboTano pyKOBOACTBO 10 HAYMHAHUIO JIEATEILHOCTH B UHIYCTpUU MObI JlaTBUU.

4) ChopMynupoBaHbI BBIBOABI U BBIIBUHYTHI MPEJIOKCHHS.

bakanaBpckas pabota coctout u3 Tpéx riaas. B nepBoii riaBe 0000IIEHBI TEOPETHUECKHE
MaTepuansl 00 HHIycTpuu Monsl B mupe u JlatBum. Bo BTOpoil rimaBe 00OOIIEHBI U
NPOAHAJIM3UPOBAHBI CTATUCTUYECKHE TAaHHBIC JIATBHUICKOTO OM3HEca, MPOBEIEHBI MHTEPBBIO C
OKCHEPTAaMH WHAYCTPHUH M TPOAHAIN3UPOBAHO IMPHUMEHEHHE COIMAIBHBIX MEAWa MOJIOJIBIMHU
MojensepaMu. B Tperheil raBe pa3paOoTaH IyTEBOAMTENb MJISi MOJIOJABIX JIATBUHCKHX
MOJIeJIHEPOB, KOTOPBIH MOMOXKET XYJOKHUKAM HadyaTh JNESTEIbHOCTh B JIATBUMCKOW MHAYCTPUU
MO/IBI.

B 3axmouenun paboThl 0000IEHB! BBIBOABI O TEKYLIEH CUTyallud MHAYCTPUU MOJBI B
JlatBuwm, a Takke pa3paboTaHbl MPEATIOKEHUS IO € pa3BUTHIO.

O06Bém OakanaBpckoil pabotel 78 cTp., comepxkut 20 tabmun, 10 uzobpaxenuid, 12

HpI/IJ'IO)KeHI/Iﬁ 1 53 UCIIOIb30BaHHBIX HCTOYHUKOB JINTCPATYPBHI.
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levads

Teémas aktualitate bitiski saistas ar Sobrid pasaulé tik aktualo un plaukstoSo modes
industriju, kura pilnveidojas, attistas un nu jau ienem svarigu lomu ari Latvija. Mode ir radusies
lidz ar cilvéku, ta vienmér ir nakusi tam Iidzi ka neatnemama dzives sastavdala, savukart
miusdienas mode visa pasaulé ir izveidojusies par milzigu industriju, kas ka jebkad agrak ir
nostadita tik augsta pozicija. Ta sava evoliicijas laika ir piedzivojusi dazadus stilus un tendences,
So industriju iespaido cilvéks un vina radoSums un otradi dizains attista cilvéku radoSo domasanu,
sniedz jaunas darba vietas un izklaides iespéjas, tiesi tapéc modes pasakumi ir tik pieprasits
misdienu izklaides veids.

Kamér dazas valsis ir kluvusas par modes industrijas galvaspilsétam, tikmér Latvija modes
industrija attistas. Latvija esoSie makslinieki vél tikai macas, kraj zinasanas, 1pasi, jaunie, kuru
zinasanas un pieredze pagaidam nav nostiprinajusies. Sp&ja pardot — sakot ar lietam un beidzot ar
ideju — no marketinga viedokla ir maksla, tapéc daudziem dizaineriem triikst zinasanas, lai
veicinatu atraku un vienmerigu attistibu nepiecieSams ir izstradat planu, kur kalpotu ka celvedis,
lai jaunie makslinieki pasi spetu vadities, veidot un attistit profesionalu darbibu modes industrija
Latvija. Sadu ce]veza izstrade veicinatu gudru un profesionalu dizaineru rasanos, kas arf attistitu
modes industrijas darbibu sev1 ietverot lidzeklu apgrozijumu, uznémgjdarbibas palielinaSanos,
labklajibas Itmena celSanos, popularitates un prestiza attistibu viet€ja un arzemju méroga.

Bakalaura darba merkis ir izanalizét jauno modes dizaineru darbibu Latvija un izstradat
celvedi darbibas uzsaksanai.

Darba mérka sasniegSanai risinati $adi uzdevumi:

1) Analizéta modes industrija darbibas pamatnostadnes, tas struktiira un uznémeéjdarbibas
modeli.

2) Izpétita modes industrija Latvija, Tpasi jauno modes dizaineru darbiba

3) Sagatavots cel]vedis darbibas uzsaksanai modes industrija Latvija.

4) Formuléti secinajumi un izvirziti priek§likumi.

Bakalaura darbs sastav no tris nodalam. Pirmaja nodala apkopoti teorétiskie materiali par
modes industriju pasaulé un Latvija. Otraja nodala apkopti un analizeti statistikas dati par
uznéméjdarbibu Latvija, veiktas intervijas ar nozares ekspertiem un analizéts jauno modes
makslinieku socialo mediju pielietojums. TreSaja nodala ir izstradats Latvijas jauno modes
dizaineru ce]vedis, kas palidz&tu maksliniekiem uzsakt darbibu modes industrija Latvija. Darba

nosléguma autore apkopojusi secindjumus un izvirzijusi priekslikumus.
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Darba izstrade tika izmantotas sekojoSas metodes:

e Literaturas analize — veikta vietéjas un arzemju literataras un interneta resursu
analize.

e Statistikas datu analize — péc Centralas statistikas datu parvaldes icgitajiem datiem
veikta industrijas izp&te, nosakot, cik aktivi, veiksmigi un rentabli darbojusies modes
industrijas uznémumi Latvija no 2013. — 2015. gadam.

e Strukturéta intervija — izstradata un veikta strukturéta intervija ar 10 modes
industrijas parstavjiem Latvija, taja skaita arT modes dizaineriem un sferas
ekspertiem.

e Socialo mediju datu analize — pétiti dazadi Latvijas jauno un divi pieredz&juso
makslinieku socialo tiklu konti, to izmantoSana, ierakstu biezums, saturs, iegttie dati
apkopoti un analizgti.

Galvenie izmantotie avoti un autori bakalaura darba izstradé bija Vorslija H.. Mode 100
bitiskas idejas Janis Roze, 2013., Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing
Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition 2008 un Radosa Latvija 2014 — 2020
Latvijas dizaina stratégija, Kultiiras ministrijas dokuments 2013. Sie izmantotie literatiiras avoti
sniedza nepiecieSamo teoretisko informaciju, lai sp&tu precizi atspogulot modes industrijas vesturi,
tas stilus, gan apgérbu razosanu, ka ari Sie avoti lava izveértét industrijas attistitbu kopuma Iidz §im
bridim.

Pétnieciska darba izstrades periods 08.10.2016. — 10.12.2016.
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1. Modes industrija pasaulé un Latvija

Pirma nodala veltita, lai iepazitos ar modes industriju pasaulé un Latvija, tas attistibu un
nozimi. Nodala 1.1. tiek aprakstita modes industrija, kultiiras un radoSo industriju konteksta, kada
ir tas loma, nozime un ieguvumi valsts un uznémeéjdarbibas limeni. 1.2. nodala veltita vispargjai
modes industrijas un biznesa industrijas struktiiras noteik$anai, tiek aprakstitas atSkiribas starp
dazadiem razoSanas veidiem, biznesa un uznéméjdarbibas modeliem. Ka ari runats par veiksmigu
pakalpojumu attistiSanu uznémeéjdarbiba valsts limeni. Savukart 1.3. nodala ir lasams par modes
industrijas nozimi un pieprasijumu Latvija, eso$ajam organizacijam un pasakumiem, kas darbojas,
lai attistitu industriju. Tika veikts arT konkurétsp&jas un izglitibas novertejums salidzinajuma ar

arzemem.
1.1. Modes industrijas visparéjs raksturojums

Modes industrija ir globals tikls, kas radies, lai raZzotu un pardotu apgérbus. No vienas puses
mode ir iliizija un glamiirs, no otras biljons dolaru verts biznesa komplekss. Ta panakumus giist

no talantiem, kas darbojas industrija gan dizaina, gan ta menedZmenta.*
1.1.1. Modes industrija kultiiras un radoSo industriju konteksta

Modes industrija ir liela un globala, tomér ta ir sastavdala vél citai lielakai vienibai — kultiiras
un radoSajam industrijam. To definicija tiek raksturota ka — iemanas, talants, individualais
radoSums, iespgjas attistit un pilnveidot labklajibas Iimeni, ka arT radit jaunas darba vietas, dodot
iesp&ju nakamajam paaudzém ekspluatét intelektualo Tpasumu.? Kultiiras un rado$as industrijas ir
starpnozariskas — no vienas puses ietver kultiiru, no otras ekonomiku, tam ir liels potencials
vietgja, regionala un nacionala attistiba, ka ari tas rada nozimigu, pozitivu ietekmi plasaka
ekonomikas konteksta. Kultiiras un radosas industrijas rada, attista, razo, izmanto, izrada, izplata,
saglaba produktus, kam piemit ekonomiska, kultiiras un/vai izklaides vértiba.?

Kultiiras un rados$ajas industrijas Latvija ietilpst §adas nozares:

1. arhitektira,

2. dizains,

3. Kkino,
4. izpilditajmaksla,
5

vizuala maksla,

! Dillon S. The fundamentals of Fashion Management. Published by AVA Publishing SA, 2012., 6.1pp

2 Russell J., Cohn R., Creative industries Published by Lennex Corp, 2012., 5.Ipp

3Kultiiras un radosas industrijas [tieSsaiste] [skatits 20.11.2016.] Pieejams:
http://www.km.gov.lv/lv/starpnozares/radosas_industrijas.html



http://www.km.gov.lv/lv/starpnozares/radosas_industrijas.html

6. muzika,
7. izdevgjdarbiba,
8. televizija,
9. radio un interaktivie mediji,
10. reklama,
11. datorspéles un interaktivas programmas,
12. kultiiras mantojums,
13. kultiiras izglitiba,
14. atpiita,
15. izklaide,
16. citas kultiiras darbibas.!

Dizains no visam augstak min€tajam nozarém, radoSajas industrijas Latvija ienpem loti
bitisku lomu un darbojas ka dala no jebkura veidota projekta, kas izglito, maca un attista
sabiedribu. Ikvienai no min€tajam industrijam ir sava specifika, kas to padara Tpasu un pieprasitu,
un mérkauditorija, kas pilnveido. Sobrid kultiiras un rado$as industrijas izvirzas par vienu no
visstraujak augoS$ajam ekonomikas nozarém pasaulé, kuras apvienojas kultiras un
uznéméjdarbibas potencials un tiek raditi produkti un pakalpojumi ar augstu pievienoto vértibu.
Rados$ajam industrijam ir biitiska loma inovaciju un jauno tehnologiju attistiba. Tomér Latvija §i
nozare kopuma sakusi attistities tikai pe€dejos gados, kaut gan radoso industriju apzinasana un
politikas attistiba Latvija uzsakta 2005.gada, izstradajot Valsts kulttrpolitikas vadlinijas 2006. —
2015.gadam.? Tomér 2012. gads Latvija uzskatams ka radoSo industriju un kultiiras dzives
uzplaukuma laiks.®> Uzplaukums tika novérots, jo radas jaunas organizacijas un pasakumi, kas
darbojas v&l Sodien, lai attistitu radoSo kulttrvidi Latvija. Protams, bitisku lomu $aja perioda
spelgja arm Riga ka Eiropas Kultiiras galvaspilséta. 2014. gada Riga bija Eiropas kultiiras
galvaspilséta — pilséta puls€ja no pasakumiem, kas atspoguloja ne tikai Rigas, bet ar1 visas Latvijas
kultiiru un tautas tradiciju mantojumu. Rigas sveétku koncepcija lava ieraudzit veidus, ka kulttra
maina un ietekme€ cilvéku un pilsétas dzivi, ka kultiira sp€j biit tas virzitajspeks, kas parmainu laiku
pavers pozitiva izaicinajuma.* Saja laika perioda tika organizéti dazada veida un limena pasakumi
gan iedzivotajiem, gan valsts viesiem. Ka mingjusi Kultiiras ministrija: “Merkis Rigai klut par

Eiropas kulttiras galvaspilsétu nav spontana ideja, bet gan meérktiecigi planota darbiba, kas

Kultiiras un radosas industrijas [tieSsaiste] [skatits 20.11.2016.] Pieejams:
http://www.km.gov.lv/Iv/starpnozares/radosas_industrijas.html

2 P&tijums “Rado$o industriju nozares attistiba”, 2012. gads, Riga 9.1pp

3 Creative and Cultural Industries in Latvia. Published by the Stockholm School of Economics in Riga, Riga 2012.,
2.1pp.

4 Valdis Zatlers, Sabiedriskas aktivitates, Atbalstitie projekti, Riga — Eiropas kultiiras galvaspilséta 2014 [tieSsaiste]
[skatits 04.12.2016.] Pieejams: http://www.president.lv/pk/content/?cat id=8437



http://www.km.gov.lv/lv/starpnozares/radosas_industrijas.html
http://www.president.lv/pk/content/?cat_id=8437
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icklaujas Rigas pilsétas kultiiras stratégijas koncepcija.”! Pozitiva ietekme, kas raksturiga kultiiras
un radoSajam industrijam, var palidzet veidot radosaku parvaldi, musdienigas macibu metodes un
miuzizglitibu, jaunas kvalitates socialos pakalpojumus, kvalitativu tirismu, ilgtsp&jigu teritoriju
attistibu, inovativaku ekonomiku, vides ilgtsp&ju un konkurétsp€jigu identitati — radoSu valsti
rado$iem un saliedétiem cilvekiem.? Sobrid kultiiras un rado$ajam industrijam ir stratgiski svariga
pozicija, jo tas veicina gudru, ilgtsp&jigu un ieklaujosu izaugsmi.® Tapéc katrai no $§Tm industrijam

ir neizmainams kodols, kas sevi koncentr& naudas apgrozibu un tiesibas uz intelektualo Tpasumu.*

1.1.2. Dizaina veidi, nozime un ietekme modes industrija

Produkta veidola dizains ir taustams, vizuals risinajums, ideju organisms, kuru integré
materiali un to funkcija. Dizains ietekm@ gan produktu, gan procesu, ta iznakums ir atkarigs no
organizacijas un tas dalu vienotibas.® Veidojot apgérbu ir janem véra vairaki faktori, jo to akcentu
nosaka tiesi dizains:

1. Pamata siluets, ta iezimes un akcentéSana,
2. Garums un platums,

3. Detalas un dekorativie elementi,

4,

Materiala krasa, raksts un tekstara.®

Gala iznakuma esosais apg@rbs tiks vertets pec tris kriterijiem — dizaina estétika, struktiira
un funkcionalitate, kuru kopuma veido gan siluets, gan materials, gan krasa, gan izskats, gan
detalas.” Mode ir svarsts, kas virzas atpaka] (atskats vésturé), ta¢u ta virzas ari uz prieksu (ieskats
nakotn€), ta ir spéciga industrija, kas ir iztur€jusi karus un finanSu krizes. Ta ir bijusi gan
konceptuala, gan funkcionala.® Globalizacijas ietekmé eso$ds modes tendences nosaka lielakoties
ripnieciba — kas ir visvairak sarazots, tomér apg€rbs, ir ciesi saistits ar laikmetu, politiskiem
notikumiem, makslu un arhitektoru. T€rps ar savu liniju, krasu toniem, faktiiru un dekoru

papildinajumiem atklaj noteiktu stilu. Stils ir cie$i saistits ar siluetu, kas ietver t€rpa liniju un

! Eiropas kulttiras galvaspilsétas konkursa otrajai kartai izvirzitas Cesis, Riga un Liepdja [tie3saiste] [skatits
04.12.2016.]Pieejams:http://www.km.gov.Iv/Iv/jaunumi/%3Fevents year%3D2009&events month%3D7&news_id
%3D345&photo_id%3D35%events_year=2009&events_month=8

2Kultiiras un radosas industrijas [tieSsaiste] [skatits 20.11.2016.] Pieejams:
http://www.km.gov.lv/lv/starpnozares/radosas_industrijas.html
SKultiiras un radosas industrijas [tieSsaiste] [skatits 20.11.2016.] Pieejams:

http://www.km.gov.lv/lv/starpnozares/radosas_industrijas.html

4 Russell J., Cohn R., Creative industries Published by Lennex Corp, 2012., 5.Ipp

S Ellinwood Greenberg J. Fashion by Design Marymount University 2011., 1.Ipp

® Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition
2008. 227.1pp

" Ellinwood Greenberg J. Fashion by Design Marymount University 2011., 1.Ipp

8 Stevenson, NJ. Modes vésture, Riga, Zvaigzne ABC 2012. 6.1pp.



http://www.km.gov.lv/lv/jaunumi/%3Fevents_year%3D2009&events_month%3D7&news_id%3D345&photo_id%3D35?events_year=2009&events_month=8
http://www.km.gov.lv/lv/jaunumi/%3Fevents_year%3D2009&events_month%3D7&news_id%3D345&photo_id%3D35?events_year=2009&events_month=8
http://www.km.gov.lv/lv/starpnozares/radosas_industrijas.html
http://www.km.gov.lv/lv/starpnozares/radosas_industrijas.html
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friziiras formu. T&rps atbilst sava laikmeta makslinieciskajam stilam. Visa pasaule ir saistita viena
k&dg, viens notikums ietekmé& nakamo.

Sobrid apliikojot viriesu, sieviesu apgerbus un aksesuaru dizainu, modes industrija vairs
neaprobezojas tikai ar tradicionalajiem stila noteikumiem vai razoSanas procesiem un to metodém,
bet konkréti fokuséjas uz dizaineru individualitates, rado§uma un redzgjuma izpausmi.t Ar degsmi
prezentét unikalu un individualu dizaina filozofiju — ta tiek raksturota jauna modes dizaineru
paaudze. Miusdienu mode motivé nepartrauktas parmainas un jaunu ideju rasanos, So procesu
paatrina un papildina jaunie dizaineri, tadi, kuri strauji dzen pasreiz&jo modes industrijas laikmetu
uz priek3u.? Taja pat laika tradicionalo modes industrijas meku norobeZo$ana — Londona, Parizg,
Nujorka un Milana — maina savas sakotngjas robezas. Cilvéce ir parak bagata, neviendabiga,
multikulturala, un dinamiska, kas centré savu uzmanibu uz vairak ka tikai ¢etram pilsétam. Kamér
joprojam turpina uzskatit §is vietas par galvenajiem modes industrijas centriem, tikmér arvien
vairak tiek pieveérsta papildu uzmaniba uz dizainu, kas nak no dazadam pasaules malam. Mode ir
vizuals produkts, un tie kuri strada modes industrija ir vizuali orientétas personas.® Tiesi tapéc
uzmanibu uz sevi pievers tiesi tie, kas sola paplasinat un mainit starptautisko modes tirgu izskatu
turpmakajos gados.?

Mode piedzimst, nobriest un nomirst, atstajot savas iezimes, lai pardzimtu jaunas modes
Iinijas.’ Ka Biruta Magele ir mingjusi sava gramata: “Modi kop$ senatnes veido personibas.
Katram laikmetam ir raksturigs savs individualais stils un skaistuma ideals. Tas nak ar savam
prasibam uzvediba, runas veida, gérbsanas manierés. To apvienojot iegiistam katra laikmeta seju
— konkréta laikmeta modes idealu.”® Viena no biitiskakajam 20. gadsimta iezimé&m bija sieviesu
emancipacija, kas atstajusi milzigu, neizdzesamu iespaidu uz modi.” Ieprieksgjos gadsimtos mode
valdija garus periodus, pat gadsimtu, mainoties tikai aksesuariem, apdarei, dekolte, piedurknu
Iinijam un matu sakartojumam. Tad mode saka mainities straujak — pa gadu desmitiem, bet Sodien
modes cikls ir loti 1ss. Kad viena mode nomaina citu, jauna piesaka sevi un veca aiziet malina, ta
eksiste vel aptuveni divas vai tris sezonas, bet tomér jutama ir ilgak, jo konservativiem cilvékiem
ir griti mainit geérbsanas stilu, tapéc jauno modi vini nereti loti kritiz€. Te der atcer&ties, ka

klasiskais stils vienmér ir mod€ un tada veida ir iesp&jams parciest sev kadu nettkamu modes Iiniju.

! Davies H., 100 New Fashion Designers Laurence King Publishing Ltd. 2008. 9.1pp

2 Davies H., 100 New Fashion Designers Laurence King Publishing Ltd. 2008. 9.1pp

3 Ellinwood Greenberg J. Fashion by Design Marymount University 2011., 1.Ipp

4 Nebreda Eceiza L., Atlas of Fashion Designers Fashion identity, diversity and design around the world maomao
publications 2008.,7. Ipp

®> Magele B. Stila Harmonija Jumava, 2004., 10.Ipp.

® Magele B. Stila Harmonija Jumava, 2004., 11.Ipp.

"Vorslija H.. Mode 100 bitiskas idejas Janis Roze, 2013., 6. Ipp.
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Vislabak asimil&jas jaunieSi, aktieri un muziki, tieSi vini biezi kliist par jauno modes stilu
veicinatajiem.

Mode ir viskaprizaka no visam karalieném, ta ir spéle. Mode apliecina personibu un nodala
sabiedribas slanus.? Tiekoties ar kadu cilvéku pirmo iespaidu rada tiesi vina izskats — apgérbs,
apavi, friziira, smarza, kosmétika utt., ta ir ikviena cilvéka vizitkarte. Satiekot draugus, kolegus,
sadarbibas partnerus vai vienkar$i cilvékus uz ielas, §1 persona automatiski tiek novértéta un
piesaistita kadai socialajai grupai. P&c pirma iespaida cilveks zina vai $o personu kadreiz vél gribes
satikt, jeb n€. Protams, Sis veértéjums allaz bus subjektivs, 1pasi, miisdienas, kad kosmétika nav
tikai nepilnibu noslépsana, kad apgérbs nav tikai audums, ar kuru tick apsegts kermenis, tagad tas
ir izpausmes veids un nauda vél augstaka limeni ka jebkad agrak ir bijusi. Sobrid modi var defingt
ka kultiiras sasniegumu. Tas merkis ir izcelt cilvéka individualitati.® Visvieglak sevi ir izteikt ir
caur apgerbu, jo:

1. Pirmais veids, ka citi ievero.

2. Tiek radita iliizija par to kadu grib, lai citi redz.

3.  Kompleksu apslépsana.

4. Nav nepiecieSams parak liels ieguldijums citadaka sevis izpauSana.

Lai nonaktu uzmanibas centra, ar dizainu sevi ir vieglak izpaust, pie tam ar to var pelnit
naudu. Autore uzskata, ka cilvékam vienmér ir bijusi vélme piederét kadai socialai grupai, un ta
tick mekl&ta un izpausta caur izskatu un apgerbu, tas ir tas, ko ikviens mekle. Apgérbs izskatas un
nésatajs jutas labi tikai tad, ja sp&j ar savu izskatu izpaust savu attieksmi. Jo lielaka ir stilu
daudzveidiba, kas Sobrid pastav esoSaja modes industrija atlauj ikvienas personibas individualo
izpausmi. Stils, kas ir iecienits Sobrid atsaucas gan uz nésataja izvéli, gan personalitati.*

Tipiskakie stilu veidi:

e Sportisks,

e |kdienas, neformals,

e MiuzZiga klasiska,

e Biznesa tips — viriskigais,
o Konservativs, formals,

e Romantiski sieviskigs,

e Tradicionals,

¢ |kdienas, elegants,

1 Magele B. Stila Harmonija Jumava, 2004., 10.Ipp.

2 Magele B. Stila Harmonija Jumava, 2004., 10.1pp.

3 Magele B. Stila Harmonija Jumava, 2004., 9.1pp.

4 Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition
2008. 27.1pp
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e Izsmalcinats, elegants,
e Sieviskigs,

e Ekstravagants,

e Avangardisks,

e Nekartigais,

e Brivdomatajs.!

Modes mainiba liecina par to, ka ta allaz ir jauna. Tacu iepazistoties ar modes v&sturi, var
secinat, ka tas pasas formas un krasas atgriezas sezonu tendenc@s vél un vél.2 Ka atzist Biruta
Magele: “Viss jau ir bijis. Mainas tikai katra laikmeta modes filozofija.”® Biitiska modes attistiba
pedejo gadu laika nav piedzivots nekur un, domajams, ka netiks piedzivota vél kadu bridi. Zinams,
ka agrak cilveks atlavas vairak — sievietes saka valkat bikses, nésat lapsadu apkakles, leoparda
adas mételus, krokodila adas zabakus utt., tada veida radas un attistijas stili, ko zinam vél Sodien,
un kas no modes véstures lapam nepazudis nekad. Cilvekam agrak bija, kur augt, kur attistities,
bet Sobrid Skiet, ka augstakais punkts jau ir sasniegts, neko jaunu cilvéks nesp&j izdomat un
sarazot, lai gan jaunie makslinieki So grib un cenSas mainit. Izaugsme, kas So gadu laika ir
sasniegta ir atticksmes maina pret pasauli, pret dzivniekiem un dabu, Sobrid industrija vairak
piedoma un sak ripéties par to. Dazi no piemériem ir dabigo kazokadu aizstaSana pret
maksligajam, tiek domats par ekologiskam un otrreiz parstradajamam lietam. Uzmaniba tiek
pieveérsta arT modelém, arpuséji daudzam meiteném tas Skiet, ka ir sapnu piepildijums, tomer tikai

istas modeles saprot, cik daudz kas ir jaziedo un cik griits ir $is darbs.*
1.1.3. Modes industrijas attistiba un pasakumu nozime

Pasaule ir pieredzgjusi lielas izmainas mainoties no analogajam uz digitalajam tehnologijam.
Tas loti ietekm&ja arT modes industrijas izveidoSanu, izplati§anu un patéré$anu. Talak attistoties,
§Ts revoliicijas atskanas turpindja mainities un attistija ari modes pasakumus.® Nav izveidota
definicija, kas raksturotu modes pasakumu, tomér autore uzskata, ka modes industrijas parstavju
merkis ir veidot kvalitativus pasakumus, kas organizéti un planoti sadarbojoties vairakiem
cilvekiem, lai nodro§inatu izklaides un kultiiras pasakumu kopumu, kas, taja pasa laika, spétu
palidzetu veicinat razoSanu un sasniegtu lielus pardoSanas apmerus.

Modes pasakumu galvena to biitiba ir:

! Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition
2008. 227.Ipp

2 Stevenson, NJ. Modes vésture, Riga, Zvaigzne ABC 2012. 6.1pp.

3 Magele B. Stila Harmonija Jumava, 2004., 23.Ipp.

4 Lane R.C. The Model’s Bible 2013., 10.1pp

S Yusuf N., Fashion's Front Line: Fashion Show Photography from the Runway to Backstage 2015., 17.Ipp
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e Reklamét konkrétu preci;

e Veidot kultiiru izglitojoSus pasakumus sabiedribai ar noteiktu dzivesveidu;

e  Attistit industriju, jo vairak ta darbojas, jo vairak ta attistas.
Modes industrija sev1 ietver daudz un dazadus pasakumus, lai gan lielakajai dalai cilvéku ta
asocigjas tikai un vienigi ar modes skatém. Sakuma var Skist, ka tas ir vienigais veids ka §1
industrija var izklaidét, tomer apliikojot tuvak, var izSkirt 7 dazadus modes pasakumu veidus.
Modes pasakumu veidi:

e Performances;

e Jzstades;

e Festivali;

e  Konkursi;

e Modes skates;

e Kolekciju prezentacijas;

e Liniju prezentacijas u.c.

Performances ietver sev1 pilnigi visu, tajas slépjas filozofija, noslépums, ar ko katrs p&c
performances noskatiSanas dodas prom ar ,,savam pardomam”, ko vins ir panpémis no konkréta
pasakuma.

Modes izstades visbiezak tiek rikotas dazados muzejos, profesionalaja un augstakas
izglitibas macibu iestad€s vai dazadu pasakumu ietvaros.

Festivals p&c biitibas ir pasakums, kur tiek apvienots viss dazadais, jaunais un neierastais.

Konkursi var but dazadi, tie var biit macibu iestades ietvaros, rajona, pils€tas, valsts vai ar1
globals, kura piedalities var ikviens interesents, kas iztur atlases kartu.

Modes skate biitiba ir Sovs, taja tick demonstréti jaunako kolekciju apgerbi, tas ir ka kultiiras
izklaides pasakums perspektivajiem pirc€jiem. Liik, Seit ietilpst jebkur§ pasakums, kura ietvaros
tiek radita modes skate, sakot ar veikalu jauno kolekciju skatém un beidzot ar konkursiem. Modes
skate arT var but ne tikai apgérba prezenté$ana, vai modeles vértéSana, bet art kada pasakuma
izklaides dala, kas varbiit nemaz nav saistits ar modi.

Kolekeiju prezentacijas, tie ir makslas dizaineru pasakumi, kur tiek prezentétas jaunakas
kolekcijas un ne vienmer tas ir apgérbs, tas var bt arT jebkas cits. Veidojot kolekciju prezentacijas
tas ietvaros tiek ieklauta modes skate.

Liniju prezentacijas jeb veikalu jauno kolekciju prezentacijas, tas veido divas reizes gada —
pavasari un rudent, kad tiek prezentétas nakamas sezonas aktualas tendences. Liniju prezentacijas
var notikt arl “arpus sezonas”, pieméram, kad veikalam vai Sovrimam tiek piegadata jauna
kolekcija, lai cilvéki varétu iepazities ar jaunajiem apgérbiem un mudinatu tos iegadaties. Tapat

ka kolekciju prezentacija ari Seit tiek vienmeér ieklautas modes skates.



15

Aplikojot 7 galvenos modes industrijas pasakumu veidus, ir redzams, ka tieSi modes skates
spele vislielako lomu un tomér ik reizi ta ir savadaka. Modes skate var biit pasakumu galvena
sastavdala, reklama vai papildinajums, vai tikai izklaide, jebkura gadijuma, modes skates ir un bez
tam modes industrija nav iedomajama. Miisdienas pasakumus papildina, dazadi specefekti,

gaismas, skanas, video instalacijas, kas skatitajam sniedz baudamu priekSnesumu.
1.2. Modes industrijas struktiira un uznémeéjdarbiba

Dizaina klatbiitne (izpratne un pielietoSana) ir likumsakarigi saistita ar inovaciju un

konkur&tsp&jas veicinasanu gan tradicionalajas industrijas, to raditajos produktos un
pakalpojumos, gan socialaja sfera, gan vides un informacijas kvalitaté un tas pieejamiba, gan
teritorialaja attistiba. Inovativs, kultiiras un vides veértibu un sakaribu izpratne balstits dizains
sekmétu dinamiskaku ekonomikas attistibu un atpazistamibu.! Diemz&l , Ikdienas lietotajs*
neizprot dizainu ka dzives kvalitati uzlabojoSo instrumentu, bet joprojam skaidro to ka dekorativo

funkciju vai luksusa preci.
1.2.1. Modes industrijas struktiira

Dizaina jédziens pilnveidojas Iidz ar dizaina nozares izaugsmi. Dizains ir stratégiskas
attistibas process un veids, ka redz&t problémas un to risinagjumu. Efektiva dizaina izmanto$ana
attiecas gan uz rezultatu, gan uz procesu.® Modes industrijas struktiira sevi ietver 5 dazada tipa
dizaineru veidus (skatit 1.1.tabulu).

1.1.tabula

Modes industrijas struktiira®

Pilna laika Brivmakslinieki Pasnodarbinatie Augstas klases | Dizaineri masu
dizaineri dizaineri dizaineri dizaineri raZotajiem
1. Pilna laika | 1. Strada prieks 1. Pasnodarbinatas | 1.Pardod savus 1. Visizplatitaka
darbs sevis personas darbus tikali grupa
2. Strada viena | 2. Nav savas 2. Strada tikai specialiem 2. Strada pie
modes studijas, darbu individualiem veikaliem vai apgerbu
nama veic no majam klientiem augstas klases razotajiem,
veidojot

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina stratégija, Kultiiras ministrijas dokuments 2013. gads, 1.Ipp
2 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 6.Ipp
3 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 1.lpp

4 All About Fashion Design (Part 1) — Fashion Design, Fashion Structure and Fashion History [tieSsaiste] [skatits
17.11.2016.] Pieejams: https://fashionmarketinglessons.wordpress.com/2011/03/30/all-about-fashion-design-part-1-
fashion-design-structure-history/



https://fashionmarketinglessons.wordpress.com/2011/03/30/all-about-fashion-design-part-1-fashion-design-structure-history/
https://fashionmarketinglessons.wordpress.com/2011/03/30/all-about-fashion-design-part-1-fashion-design-structure-history/
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Pilna laika Brivmakslinieki Pasnodarbinatie Augstas klases | Dizaineri masu
dizaineri dizaineri dizaineri dizaineri raZotajiem
. Darbojas 3.Nav nodarbinati | 3. Skaitas augstas universal — apgerbus
vieni vai ka kadam klases dizaineri veikaliem masu tirgum
dala no konkrétam 4. Saurs biznesa 2. Lielakoties 3. Lielakoties
komandas modes namam, loks, kura grati pieder sava lielie zZtmoli
. Pieder gala vai uzpémumam ieklat un studija/veikals ir dizainéti no
produkts 4.Var pardot savus noturéties 3. Veido originalu individualo
darbus ikvienam | 5. Musdienas maz apgerbu, dizaineru
- modes namiem, pieprasiti sekojot grupas, kuru
pa tieso 6. Loti augsta cena aktualajam parvalda
veikaliem vai modes dizaina
razotajiem tendencém direktors
5. Lielakoties
pardod apgerbu
bez mark&juma,
nav sava zimola
6. Dazi pardod ar
savu zimolu

1.1. tabula atainota modes industrijas struktiira, kura sadaliti dizaineri pa tipiem, kadi Sobrid
darbojas Saja nozare€. Var secinat, ka tikai mazu dalu tirgli no modes dizaineru saraZota raZo augstas
klases makslinieki. Ir apgerbi, kas tiek razoti péc individuala pasiitijuma, tomér, musdienas
lielakoties valda masu tirgus, kura doming ikdienas stila drébes. Tas tapéc, ka individuala razojuma
apgerbs maksa vairak un patérétajs vairak var atlauties masu tirgus apgerbu.

Modes industrija robezas starp maziem, roku raditiem darbiem un lielu, industrialu
kompanijam ir sadalitas péc meérkauditorijas (sievietes, virieSi, bérni), pielietojums (apaksvela,
sporta apgérbs, darba apgérbs) un materiali.! Atskiriba no valkasanas gatavajiem “ready to go’”
apgérbiem, ko Suj péc standarta piegrieztném, augstas modes térpi piegriezti ipasi, atbilstosi
konkréta cilvéka auguma izmériem.® Kops 1970. gada robezas starp “augstako modi” un “masu
modi” ir izpludusas. Modi vislabak ir definét ka vienkarSu stila vai stilu apgérbu un aksesuaru

valkaSanu noteikta laika starp cilvéku grupam. Tomer joprojam ir redzama atSkiriba starp dargu

! Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition
2008. 204.1pp

2 Ready to wear, tulk. no anglu val. — gatavs valkaSanai

% Vorslija H.. Mode 100 bitiskas idejas Janis Roze, 2013., 8. Ipp.
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dizaineru modes precém, kas tiek paraditas Parizes vai Nujorkas modes skat€s, starp masveida
razotu sporta un ielu stila apgerbiem, kas tiek pardoti lielveikalu centros un tirgos visa pasaulé.!

Atskiribas starp $STm grupam uzskaititas 1.2. tabula.

Industrialo un ekskluzivo apgérbu raZzoSanas salidzinajums

1.2.tabula

2

Ekskluzivu apgérbu razo$ana

Industriala apgérbu razoSana

o Apgerbs ir radits individualam klientam,
radits pec individuali nolasttiem izm&riem un
radits pec noteiktam prasibam.

e Klients izv€las materialu un dizainu no
pieejamajiem paraugiem un audumiem.
Griezums un stils ir saskanots ar Suvéju pirms
tiek apstradats.

e Ekskluzivu apgérbu razoSana prasa daudz
lielaku laika ieguldijumu katra materiala
apstradé.  RazoSana  péc  individuala

pasitijuma ir daudz dargaka par industriala

apgerba razosanu. Tomer galu gala klients ir

daudz apmierinataks un atalgotaks, jo vipam

tiek izveidots individuals dizains ar augstakas

Produkcija tiek razota anontmam, statistiski
un/vai demografiski un kulturali defingtai
patérétaju grupai.

Apgeérba modeli un izméri tiek veidoti pec
standarta izm&riem un razoti daudzveidigos
mer;jumos.

Apgerbi gabali tiek razoti limitétos izm&ros.
Standartiz€ta  grieSana  un  izstradatas
procediiras, kas izveido apgerbus vienadas
formas, iesp&jamibas par nestandarta kermena
izmériem netieck nemtas v&ra.

Liela apjoma razoSanas tehnika lauj veidot

plasu apgérbu klastu, kas tiek razots 1sa laika

perioda neka ekskluzivo apgérbu razoSana,

kvalitates materialiem un darba speku. kas prasa ilgu laiku.

Tabula 1.2. ir salidzinatas divas modes industrijas razoSanas grupas — ekskluzivo apgerbu
razoSana, jeb dizains un industrialo apgérbu razoSana — jeb masu tirgus. Kamer dizaineri 1énam
gatavo saviem klientiem vienu apgérba gabalu, tikmér masu industrija Saja laika posma sarazo
neskaitamu daudzumu ar viena veida apgerbiem. No vienas puses masu tirgus spgj izdarit vairak,
bet individualais kvalitativak. Individualais dizaineris ir tiesigs prasit lielaku samaksu par savu
darbu, bet masu razot par noteiktu summu. Tomér jaatceras, ka masu tirgum vienmer bis pircg;js,
jo to var vairak atlauties, toties individualajam dizainerim sev darbs ir jameklé pasam. Masveida
razoSana un arvien lielaka sociala mobilitate nozimé to, ka miisdienas jaunakajam modes

tendenceém var sekot visi, jo iepirkSanas ielu veikalos nopérkamas glitas augstas mode terpu

ISteele V., Major S. John Fashion industry [tie3saite]
http://www.britannica.com/EBchecked/topic/1706624/fashion-industry

2 Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition
2008. 204.1pp

[skatits ~ 08.11.2016.]  Pieejams:



http://www.britannica.com/EBchecked/topic/1706624/fashion-industry
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kopijas par pienemamu cenu. ! Mode industrija Sobrid pastav ka globala kopiena, kur attéli no
aktualakajiem modes Soviem ikvienam ir pieejami interneta, un Sodiena ikviens ar savu kreditkarti
vari nopirkt jebko un no jebkuras vietas pasaulé. Var skist, ka modes industrija ar $o ir zaudgjusi
ieprieks esoSo mistiku, tomer ta joprojam ir globala industrija, kas sajismina patérétaju, aizrauj
skatitaju un nepartraukti veido augo$u, spécigu un ievérojamu kopumu, kas ietekmé ikviena dzivi.?
Bitiska nozime modes industrija ir dizaina kvalitatei, to ir iesp&jams iedalit vairakos ITmenos

(skatit 1.1. attelu).

Dizains

Ekskluzivitate o
Augsta kvalitate

Laba kvalitate

Vidéja kvalitate

Zema kvalitate

Kvantitate

1.1.attéls. Dizaina kvalitates limenu sadalfjums®

Attela 1.1. ir redzams dizaina kvalitates [imenu sadalfjums, no kuriem katrs ieklauj sava
veida, stila, cenas un mérkauditorijas dizainu.

5 limenu dizaina kvalitates sadalijums:

1. Piramidas augSpuse ierindojas dizains. Dizaina kvalitati nosaka unikalie dizaineru zimoli,
tiem ir ierobeZots stilu daudzums, vienmer tiek izmantoti augstakas kvalitates materiali.
St kategorija ieklauj avangardiskos un ekstrémos modes dizainerus, kuri raZo augstako
modi un atlaujas vairak par sabiedriba noteiktiem standartiem.

2. Aiz dizaina seko augstas kvalitates Iimenis. So limeni galvenokart nosaka profesionala
meistariba, ka arT moderni, ekskluzivi dizaina risinajumi un detalas. Parasti tiek raZota
maza apjoma produkcija un limitéti izmeéri.

3. Tresais limenis angliski saucas “upper middle ™, tiesa tulkojuma tas nozimé — labaks par

vidgjo. Saja kvalitates limen tiek raZoti apgérbi, kas ir labaki par vidgjo, bet nesasniedz

! Vorslija H.. Mode 100 bitiskas idejas Janis Roze, 2013., 7. Ipp.

2 Davies H., 100 New Fashion Designers Laurence King Publishing Ltd. 2008. 9.Ipp

3Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition
2008. 223.Ipp

4 Upper middle tulk. no anglu valodas labak par vidgjo
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augstako Iimeni. Saja kvalitates limeni tiek izmantots salidzinosi labas kvalitates
materiali, parasti labi der valkatajam un razotajs seko lidzi jaunakajam modes tendencém
krasu un stila zina.

4. Vidgjo Iimeni nosaka strikti cenas ierobezojumi, visaptverosi izméru piedavajumi, un
limitets stilu piedavajums.

5. Zema limena apgerbam ir strikts stilu ierobeZojums. ST Iimena raZotaji nevar atlauties
izdomai, vini paklaujas noteiktiem standartiem. Materials un daba sp&ks biezi atbilst
zema Itmenim un atalgojumam. PaSam dizainam un ta piemérotibai kermenim ir
viszemaka nozime. Saja limeni galvena prasiba ir izpildit razo$anas apjomus — kvantitati,

ne kvalitati.!
1.2.2. Modes industrijas biznesa struktiira

Bizness pats par sevi ir struktiira, ar atseviski nodalitam struktiirvienibam, vissvarigak ir tas,
ka katrai no tam ir dazadi finans€juma veidi un JpaSuma tiesibas, kas btiski ictekmét to, ka modes
industrija darbojas un aug.? Modes industrijas biznesa struktiira sevi ietver vairakus posmus, kas
ir priek$nosactjums veiksmiga biznesa. EsoSie posmi viens otru papildina un tos nav iesp&jams

aizvietot ar citiem (skatit 1.2.attelu).

»| Cilvekresursi
PrivatipaSums —
» Marketings/Zimols » Tirgus
Privata kapitalgrupa » Menedsments » Finanses » Dizains » Merc¢endaizings
. »|Publiskas attiecibas > RazoSana
Valsts ipasums
(Redzamas akciju tirgi)
» IT/E-komercijas » Logistika

1.2. attls. Modes industrijas biznesa struktiira®

1.2.attela ir redzama modes industrijas biznesa strukttras modelis, kas pamato, ka jebkada
tipa organizacijas veidosanai ir vienots cel§ uz panakumiem.* Lai raditu inovativu kompaniju, ir
jazina, kas tai var staties cela. Neelastigas korporativas struktiiras var sagraut radoSumu, ja darba

tiek pienemti parak daudz Iidzigi domajosi cilveki. Ta notiek, jo cilvékiem ir dabiska tendence ar

! Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition
2008. 223.1pp

2 The Fashion Industry [tieSsaiste] [skatits 20.11.2016.] Pieejams: http://fashionmythology.com/the-fashion-industry/
3MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 6.Ipp.

“MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un strat€gijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 14.1pp.
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patiku raudzities uz cilvékiem, kas tiem lidzinas un atraidit tos, kas ir atSkirigi. AtSkiriba starp
radosu darbu un rutinu slépjas cilvéku tipos, kas Sos darbus veic. Kompanijai augot lielakai, jabut
vérigam un japienem darba cilvékus, atceroties par dazadibas nepieciesamibu.! Biitiski veidojot
grupu uznémuma, kas ikdiena strada kopa, ir izvéléties pareizus cilvékus. Saja posma
nepiecieSams iesaistit cilvékresursu specialistus, kas precizi spés atlasit nepiecieSamo darba speku.
Ilgtermina stradajot kopa cilvékiem, kas nespg€j rast kopigu valodu, var novest pie regresijas gan
domasana, gan uzp€muma attistiba. Ka uzskata kompanijas “Viola stils” dibinatajs un tpasnieks
Juris Bruzuks, ir 3 biznesa pamatprincipi:
1. Vienmeér censties biit pirmajiem.
2. Nodrosinat kvalitati un nepartrauktu kontroli.
3. Cienit cilvekus, ar kuriem kopa strada.>
Kvalitates limenis ir tas faktors, kas nosaka kadam tirgum veidotais apgérbs pieder. Tas ari
nosaka ta pakapi kop@ja tirgus limeni. Ir vairaki faktori, kuri ietekmé izveidota produkta kvalitati
(skatit 1.3. attelu).
Sie faktori ir:
1. Auduma kvalitate,
Meistariba ,
Stils un atbilstiba kermenim,
Stilistiskais saturs,

Precizitate apgérba un detalu montaza,

© o~ w DN

Pieejamie izméri un sarazota skaits.?

L essons Learned Sarunas ar pasaules biznesa lideriem, Inovacijas. Lietiskas informacijas dienests, Riga, 2009.gads
85.-86.1pp

ZKlavis  A. 10  gadus  prieksa  konkurentiem  [tieSsaiste] [skatits ~ 02.12.2016]  Pieejams:
http://www.irlv.Iv/2013/3/20/10-gadus-prieksa-konkurentiem

3Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., u.c. Clothing Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition
2008. 223.Ipp



http://www.irlv.lv/2013/3/20/10-gadus-prieksa-konkurentiem

21

Kompanijas

Iztrade un
paraugu
atavoSana

Q0
5

Kwvalitates
menedzements

Izejmateriali

RazoSana

1.3.attels. Kvalitates integracija kompanija?

Ka redzams attéla 1.3. kvalitates menedZzments nav tikai vienkarSa gala produkta parbaude.
Lai nodro$inatu pienacigu precu piegadi, kas apmierinatu visas patérétaja vajadzibas un parsteigtu
ar vina ceribas, visam aktivitatém un darbibam kompanija sakot ar dizainu un beidzot ar preces
izsttiSanu ir jabut inform&tiem par faktoriem, kas nodroSina ikviena individualo procesu, lai

sasniegtu S§1s velmes. Ir javeic nepartraukta izpete un analize, lai atrastu un nodroSinatu

uzlabojumus sistéma, procesos un darbibas metodgs.

1.2.3. Modes industrijas pakalpojumu uznéméjdarbiba un attistiSana valsts Iimeni

Profesionalu dizaina pakalpojumu veiksmiga izmantoSana jebkura valsti balstas uz

panakumiem ses$as jomas, ko var nosaukt par seS§am mérka grupam:

1.

2
3
4.
5

P&tnieciba un izglitiba
Dizaina profesionali
Uzpeémeji

Valsts sektors
Sabiedriba

! Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., Kilgus R., Kupke R., Menzer D., Moll A., Ring W. Clothing

Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition 2008. 218.1pp

2 Eberle H., Hermeling H., Hornberger M., Kilgus R., Kupke R., Menzer D., Moll A., Ring W. Clothing

Technology...from fibre to fashion. Fifth English Edition 2008. 218.Ipp
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6. Starptautiskas auditorijas’

Pé&tnieciba un izglitiba — dizains jau sen attistijies talak par to posmu, kad dizaineriem vargja
biit jebkada profesionala pieredze. Sodienas profesionalie dizaineri nerodas nejausi. Vini tiek
izglitoti dizaina augstskolas, apmaciti profesionala darba, un viniem japilnveido savas prasmes
miiza izglitiba. Miisdienigai dizaina izglitibai nepiecieSama sasaiste ar p&tniecibu un starptautiska
orientacija. Dizaina uzdevums produktu izstrades un inovacijas procesa ir pievienot zinasanas
precém un pakalpojumiem. Makslinieciska uztvere, materiala paziSana un amatnieciskas prasmes
paSas par sevi vairs nav pietickamas, lai profesionali praktizétu dizainu. Sodien §is ir tikai
sakotngjas prasibas tiem cilvékiem, kas klust par izglitotiem dizaineriem. P&tijumi un zinu aprite
par profesionaliem jautajumiem veido to informaciju, zinaSanas un sapratni, kas Jauj sasniegt
izcilibu dizaina darba.?

Dizaina profesionali — prasmigam dizaina profesionalim jaspg stradat un konkuré&t
starptautiska méroga. Viens no pamatojumiem ir tas, ka dizains ir TpaSi nozimigs precém un
pakalpojumiem, kas paredzeti eksportam. Otrs pamatojums ir tas, ka viet§jam preceém un
pakalpojumiem visos paSmaju tirgos jakonkur ar importu. Abos gadijumos gan dizaineri, gan
vinu vietgjie klienti iegtist, ja tiem ir lielaka starptautiska pieredze. Nacionala izolacija nav viens
no veidiem, ka git panakumus dizaina. TreSais pamatojums ir tas, ka kadas valsts dizaineru
starptautiska reputacija stiprina §Ts valsts kop&jo radoso reputaciju.’

Uzpémgeji — Uzn@méeju pieprasjjums péc profesionala dizaina ir valsts dizaina panakumu
centra. Lai pastavétu ilgtermina pieprasijjums péc dizaina pakalpojumiem, nepiecieSama
uznémumu parlieciba par to, ka ar dizainu var nopelnit. Sadas parliecibas pamatu veido motivacija,
zinasanu apguve un pieredze. Uzneéméeji jamotivé. Uzpeémumu sektoru vislabak var motivét ar
konkurentu un kolégu pieméru, kas gilist panakumus, izmantojot dizainu, bet dizaina politika var
ietvert ar1 tadus ekonomiskus stimulus ka ledlauza (iesac€ju atbalsta) programmas. Vaditajiem
nepiecieSama informacija, zinaSanas un izpratne par dizainu. Tas lauj tiem justies drosi, piesaistot
profesionalus dizainerus. Viens no veidiem ka apgit zinaSanas ir dariSana. Pirmais solis tam preti
var biit citu uzngmumu pieredzes apguve, grimatu lasi¥ana un kursu apmeklesana.*

Valsts sektors — ja privata sektora pieprasijumam péc dizaina uzp€mumos nepiecieSama

privata iniciativa, valsts sektora pieprasijuma radiSanai péc dizaina nepiecieSami politiski [Emumi.

! MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 14.1pp.
2 MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 14.1pp.
3 MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 14.1pp.
4 MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 14.1pp.
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Valsts sektora pieprasijums péc profesionala dizaina var biit svarigs virzitajspeks nacionala dizaina
attistibai. Tam ir vairaki iemesli:
1. Pirmkart, laba dizaina pieprasiSana valsts iepirkumos stimul@s privatos uznémumus
radit labu dizainu.
2. Otrkart, laba dizaina izmantoSana valsts sektora atbalsta un iedroSina dizainerus.
Treskart, laba dizaina izmantoSana valsts sektora izglito visus citus ar labu piemeru.
4. Ceturtkart, laba dizaina izmantoSana valsts sektora dod ieguldijumu valsts reputacija
gan paSu majas, gan arzemes.
5. Piektkart, labs dizains nozimé dzives kvalitati. Tas vien ir iemesls, lai investétu laba
dizaina.!

Sabiedriba — lai valsti biitu spéciga dizaina nozare, galgja analizg, sabiedriba jabut noteikta
[imena izpratnei par dizainu. Sada dizaina sapratne stimulé pieprastjumu péc laba dizaina. Ta ari
stimul€ jaunus talantigus cilvékus pieversties karjerai dizaina joma. Visbeidzot, dizainu izprotosi
darbinieki un vaditaji stiprina pieprasijumu péc laba dizaina visos Itmenos. Tas ietver arl
darbavietu dizainu.?

Starptautiskas auditorijas — lai valsts ieglitu starptautisku reputaciju ka izcila pre¢u un
pakalpojumu razotaja, nepiecieSams, lai §is preces un pakalpojumi bitu labi dizainéti. Tas,
savukart, palielina pieprasijumu péc dizaina pakalpojumiem. Tie klist par neatnemamu valsts
starptautiska t€la dalu un netiesi atbalsta eksportu ari tajas jomas, kur dizaina ietekme ir neliela.
Aprakstitas seSas svarigas jomas un mérka grupas ir cieSi savstarp&ji saistitas, biezi tas atrodas
dinamiskas attiecibas. Dizaina profesionali ietekme valsts sektoru, kas apzinas laba dizaina auglus,
un tas savukart ietekmé vinus.®

Galvenie soli dizaina procesa ir:

e Darba uzdevums

e Analize

e Koncepti un priekslikumi

e Koncepta un priekslikuma izvéle
e Atskats uz pieredzi

e Pielagosana un ieviesana*

! MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un strategijas dizaina pakalpojumu
izveidei un sniegsanai ”Starpzinojums 2006., 15.1pp.

2 MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 14.1pp.

% Mollerup Designlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 15.1pp.

4 Mollerup Designlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai Starpzinojums 2006., 9.Ipp.
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Dazas firmas uzskata dizainu par virspuséju dekoraciju, ko pievienot jau gataviem
produktiem. Prasmigi profesionali un veiksmigas firmas zina, ka tas nav tiesa. Efektivs dizains ir
ietverts integréta produkta izstrades procesa, tai skaita inovacijas procesa, kur dizains var spelét
svarigu lomu.! Ja dizains ir pielietots efektivi, ar ta palidzibu var izdarit vairak, neka tikai uzlabot
atsevisku preci vai pakalpojumu. Dizains ir stratégiskas attistibas process un veids, ka redzet
problémas un to risinadjumus.? Dizaina attistibu defing 9 dizaina politikas mérki, kas ir sakartoti

hierarhiska seciba (skatit 1.4.attelu)

Turiba
Labklajiba
Bagatiba
Eksports
Konkurétspéja
starptautiska reputacija
Dizaineri / uzn8mumi / valsts sekiors / sabiedriba
Izglitiba
Sapratne

1.4. attéls. Dizaina politikas mérku hierarhija®

1.4. att€la redzama dizaina politikas mérku hierarhija. Dazi no mérkiem var atskirties, tomé&r
turiba vienmér atrodas hierarhijas augsgala. Mérki, kas tiek minéti nacionalajas dizaina politikas,
ir hierarhiski saistiti sava starpa. Vairuma gadijumu visi mérki — iznemot ‘turibu’ — ir lidzekli
augstaka ITmena mérku sasnieg8anai. Tas ir konceptuals veids, ka pateikt “kas vienam griesti,
citam grida™.

Runajot par paterétaju struktiiru, ir dazada veida patérétaji un ir dazadi veidi ka tos diferencét
un veikt to mérkauditorijas atlasi. ArT uznpémumiem var bt vairakas produktu linijas vai zimoli,
ko vini var piedavat saviem klientiem. Piem&ram, ja uznémumam ir divi zZimoli, kas katrs versts

uz dazada veida klientiem, to var noteikt dzimums, vecums un kvalitate jeb cenas segmentacija

(skatit 1.5. attglu).

! Mollerup Designlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un sniegsanai Starpzinojums 2006., 9.1pp.
2 Mollerup Designlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un strat€gijas dizaina pakalpojumu
izveidei un sniegSanai ”’Starpzinojums 2006., 6.1pp.
3 The Fashion Industry [tieSsaiste] [skatits 17.11.2016.] Pieejams: http://fashionmythology.com/the-fashion-industry/
4 Mollerup Designlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un sniegSanai ”’Starpzinojums 2006., 6.1pp.
® The Fashion Industry [tieSsaiste] [skatits 17.11.2016.] Pieejams: http://fashionmythology.com/the-fashion-industry/
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» Sievietes » Berni
Masu preces un
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Bizness Pusaudzi
Zimols B Tred » Pi & 5|  Augstas
Viriesi Pieaugusie e

1.5.attéls. Uznémuma “X” struktiira®

1.5. attela ir redzama uzpémuma “x” struktira, kas darbojas uz divam dazadam
mérkauditorijam. Dizaina uzdevums ir darit lietas labak, uzlabot situaciju, veikt pozitivas
izmainas. Dizaina loma uzgp€muma ir radit vertibu. Uzn€mums var izmantot dizaina procesu, lai
pievienotu vértibu precém, pakalpojumiem un pasai organizacijai. pakalpojums vai organizacija ir
vertigaka neka prece, pakalpojums vai organizacija, kas nav labi dizain&ta.?

Modes industrija ir viens no pelnosakajiem tikliem pasaul€, jebkura detala, krasa vai
materials ir pielidzinats konkréta paterétaja vajadzibam. Patérétajs veido pieprasijumu,
atgriezeniskaja saité tiek iegiits krasains un bagats daudzums modes zimolu. Savukart mediji
darbojas ka komunikaciju kanalu koordinators, visi runa ar viesim 24/7, 365 dienas gada.® Tapéc
maldigs ir uzskats, ka industrijas nosaka attiecibas starp patérétaju un uzpémumu (skatit

1.6.attelu).

Bizness [«—>» Mediji «—>| Paterétajs

1.6. attéls. Attiecibas, kas defingé modes industriju®

1.6. attela ir redzama attiecibu shéma, kas att€lo paterétaja, mediju un uzp€émumu attiecibas.
Saja industrija nekas netiek razots tapat, viss ir pardomats, tapec uznémumi vienmer rikosies péc
medijos atspogulota, savukart patérétajs vienmér klausisies plassazinas lidzeklu atsauksmes. Starp
patérétaju un uznémumu vienmér bis kads no medijiem.

Mediju un izklaides industrija att€lo plaSu klastu ar kompanijam, kas rada produktus un
servisus, kas uztur ikdienas patérétaju ieinteresétu. Ir vairaki segmenti $aja industrija, no kuriem

katrs dod atskirigu izklaides formu patérétajam visa pasaulé. Sie segmenti ir:

! The Fashion Industry [tieSsaiste] [skatits 15.11.2016.] Pieejams: http://fashionmythology.com/the-fashion-industry/
2 MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un sniegSanai ”’Starpzinojums 2006., 6.1pp.

3 The Fashion Industry [tieSsaiste] [skatits 17.11.2016.] Pieejams: http://fashionmythology.com/the-fashion-industry/
4 The Fashion Industry [tieSsaiste] [skatits 17.11.2016.] Pieejams: http://fashionmythology.com/the-fashion-industry/
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e tradicionalie drukatie plassazinas Iidzekli,
e televizija,
e radio apraide,
e Kkino,
e video spéles,
e reklama.l

Iesp&jams pasi svarigakie ir tieSi tehnologiju raditaji, kuriem iepriek§ minétie segmenti
paklaujas. Apskatot nozari kopuma razotaju nozimi nevar nepamanit, jo galu gala neviens no Siem
segmentiem nav pastavéjis pirms tehnologijam.? Miisdienu tehnologiju laikmets parada, cik
nozimigu lomu cilvéku dzivés ir ien€musi mediji, tie masveida tiek patéréti un veidojoties tik
lielam pieprasijumam laika gaida ir radusas pilnigi jaunas nozares un platformas, kas sniedz

dazadas izklaides iesp&jas. Sis izklaides platformas turpina attistities un pilnveidoties.
1.3. Modes industrijas Latvija visparéjs raksturojums

Latvija ir izmantotas dizaina nozares daudzveidigas iesp&jas un inovativais potencials,
lietojot dizainu ka stratégisku instrumentu tautsaimniecibas izaugsmg, individu un sabiedribas
labbitibai, ka ar kultiiras identitates un valsts téla veido$ana.> Mode nav tikai apgerbs, ta
atspogulojas arT maksla, miizika, kino, arhitektiira, tehnologijas un citur. Sobrid cilveks ne par ko
nevar but parliecinats simtprocentigi, jo vina dzive nav paredzama nekada veida, viss plist un
mainas jebkura joma, tapat ir mode, nekas nav patstavigs un nemainigs. Zinams, ka aktualas modes
tendences Latvija nonak velak ka citur pasaul€, un ir reizes, kad Latvija kaut kas kltst par modes

,,must have”™*

arzem@s jau veic izpardo$anas, lai atbrivotos no ta, jo tas vairs ,,nav mode”. Modes
industrija ir viens no pelnosakajiem biznesa tikliem pasaulé, jebkura detala, lieta, stils, krasa ir
pielidzinata konkr€ta patérétaja vajadzibam. Nekas netiek razots tapat, viss ir pardomats. Ja,
piem&ram, tiek runats par modes dizaineriem, kuru apgérbs ir nedaudz dargaks par masu modi, bet
nesasniedz augstako modi. Sis tris pozicijas nekad nebiis salidzinamas, jo tas vienmér atdalis cena

un pieejamiba. Dizains, kas turpmak tiks analiz&ts un aprakstits ir nozare, péc kuras peédejos gados

ir audzis pieprasjjums ne tikai arzemes, bet ar1 Latvija.

Media and Entertainment [tieSsaiste] [skatits 20.11.2016.] Pieejams:
http://www.wikinvest.com/industry/Media_%26_Entertainment
Media and Entertainment [tieSsaiste] [skatits 20.11.2016.] Pieejams:

http://www.wikinvest.com/industry/Media_%26_Entertainment
3 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 6.Ipp
4 “Must have” tulk. no anglu valodas — ir jaiegiist
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1.3.1. Latvijas dizains, ta nozime un pieprasijums

Geografijai ir loti biitiska loma modes nozaré. Vispirms dazadas kultiiru iezimes paradas
dizaina, uzreiz attiecigi radot asociaciju ar kadu konkr&tu valsti, pilsétu vai regionu. Sada veida
apgérbu kede globalizgjas.! Miisdienas ir nojauktas robezas starp atskirigam kultiiram, rasém un
tradicijam. Tapé&c loti populari apgérba izveide ir izmantot materialus un krasas, detalas ieklaujot
telus un simbolus. No vienas puses tas grauj citu kultiiru identitati, no otras globalizg&jas un parada
citam tautam to skaistumu un veicina atpazistamibu. Ar1 latvieSu dizaineri $ada veida cenSas
paradit valsts identitati, tas nacionalitati un no kurienes nak parastais latvietis. Pieredz&jusi modes
dizainere Keta Gutmane atzist: “Nacionals dizains — par to var censties runat, bet dizaina tas
neparadas. Latvietim ir savas Tpatnibas — mes runajam divaina valoda, mums ir sava vesture, esam
intravertaki uz lielo naciju fona, tacu vai tas atspogulojas latviska dizaina domasana? Visdrizak
né.”? Latviesu plus ir iesp&ja izmantot dabigus materialus, smelties iedvesmu no sen¢iem, bet tas
Sodien nav aktuali, pasaule ir mainijusies. TieSi tapec ir gruti salidzinat Latvijas modi ar citam
specigakam valstim. Cits izejas punkts Latvijas nacionalas dizaina politikai izstradei ir tas
pasreiz&jais dizaina pieprasijums. Sodien Latvija profesionalu dizaina pakalpojumu pieprasijums
ir visai ierobezots. Tas attiecas pat uz tadam nozarém ka mébeles un tekstils, kuras parasti dizainu
pielieto intensivi. Dazi uznémumu vaditaji nav parliecinati par dizaina nozimi. Citi doma, ka
viniem nav vajadzigs dizains, jo vinu bizness balstas uz apak$piegadém vai zemam algam. Sis
strat€gijas ir paklautas riskam. Vajadzigs tikai neliels darba algu pieaugums, lai pieprasijums atri
parvietotos no Latvijas uz valstim, kur algas vél zemakas. Zemais pieprasijums péc dizaina ir gan
c€lonis, gan sekas raZoSanai, kas parlieku orientéta uz anontimam precém. Latvijas riipnieciba razo
parak maz precu ar zimoliem, kas raditu lielaku paterétaju interesi un pieprasijumu, un augstakas
cenas, ar Latvija pievienotu vértibu.® Ja atskatamies uz pagatni, tad 21.gs. Latvija atnaca ar strauju
ekonomisko izaugsmi un mode $aja laika saka sp€lét reprezentativu lomu, jo ta tika uzskatita par
labklajibas un statusa simbolu. Atvertie varti uz pasauli, péc pusgadsimta izolacijas, radija lielu
pieprasjumu péc arvalstu kultiiras pieredzes. Lidz ar to, paSmaju dizaineru raditajiem
makslinieciskajiem terpiem 21.gs. sakuma vél bija neliels pieprasijums. Riga, kura vesturiski bija
tiekusies sevi apliecinat par Baltijas jliras regiona valstu modes galvaspilsétu, $aja laika $o statusu

sp&ja glabat tikai elitara radosas inteligences vide.* Dizaineri, kas saka attistities ar to laiku jau

! Godart F. The power structure of the fashion industry: Fashion capitals, globalization and creativity. International
Journal of Fashion Studies Volume 1 Number 1 2014. 39.Ipp

2 Meistere U. “Latvie$u modes nav!” Intervija ar modes dizaineri Ketu Giitmani [tie$saiste] [skatits 08.11.2016.]
Pieejams: http://www.arterritory.com/lv/dzivesstils/dizains_mode/4742-latviesu modes_nav/

3 MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 2.Ipp.

‘Latvijas  dizaineru  jaunie iedvesmas  avoti [tiessaiste] [skatits ~ 22.10.2016.]. Pieejams:
https://www.goethe.de/ins/Iv/Iv/kul/mag/20497642.html
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solo pa modes Sovu mé&lém gan Latvija, gan arpus tas robezam, vinu vardi un zimoli sevi ir
pieradijusi. Tomer Dita Danosa saka, ka: “Pagaidam tie ir tikai izp€muma gadijumi, kad dizaineri

parstav miisu valsti arpus Latvijas robezam, un par tendenci ir paragri runat.”*

1.3.2. Latvijas modes industrijas konkurétspéjas novértéjums salidzinajuma ar

arzemeém

Vertgjot modes industriju Latvija un to salidzinot ar arzemem, ta Seit vél tikai attistas. Arl
Keta Gutmane intervija ar Arterritory.com mingja: “Lai pasaule pieverstu uzmanibu Latvijai, no
tas biitu janak grupai spécigu modes un aksesuaru dizaineriem. Vini var but pat atskirigi sava
dizaina domasana un nacionalitate, tacu butiski, ka ir Sis kopums — spéciga, pasaules konteksta
domajodu konkurétsp&jigu dizaineru grupa.? Sobrid latviesu maksliniekiem un industrijas
ekspertiem ir gruti domat par “t€lu kopuma”. Tomer taja bridi, kad katrs vairs nekoncentrésies
tikai uz sevi, savu zimolu un panakumiem, bet ieraudzis ,,attélu kopuma” ir daudz lielaka iesp&ja
izveidot kaut ko lielisku un konkurétsp€jigu gan pasmaju tirgii, gan visa pasaulé. “Mus ar
atplestam rokam neviens negaida. Viens no iemesliem, kap&c fokusg€jamies uz Latvijas modi —
vElamies mis reprezent&t ka kopumu, paradit, ka misu ir daudz un mums ir dazadi modes zimoli.
Katrs sev var atrast tikamo,” sacija Danosa.® Latvija ir loti daudz modes zimoli jauni un
pieredzg&jusi, lieli un mazi, katrs ir atradis savu niSu un taja darbojas. Mazakie makslinieki doma
par atpazistamibu Latvija, par vietgjo tirgus iekaroSanu, lielaki doma globalak. Analizgjot latviesu
dizaineru raditos darbus tie ir kvalitativi un skaisti. Raditie apgerbi, apavi, aksesuari, interjera
priekSmeti atSkiras no citiem un ir unikali. Tomér, kapeéc Latvijas dizains ta ar nav pietiekosi
atpazistams? Biitiba var sakt ar pareizu reklamu. Ka Biruta Magele sava gramata ming&ja: “Runajot
tiesi par reklamu, Sodien musu ikdienu bez tas ir griiti iedomaties. Ta strada visas jomas, svarigak,
par ko reklam@t ir ka reklamét.”* Tomgr, ja tiek runats par modes industriju, tad ta sevi ietver ne
tikai reklamu, bet ar1 projekt€Sanu, raZoSanu, izplatiSanu, tirdzniecibu, mazumtirdzniecibu.
Dazreiz plasaks termins "modes nozare" tiek lietots, lai apzim&tu neskaitamas nozares un
pakalpojumus, ko izmanto miljoniem cilvéku visa pasaulé.® Lidz ar to modes dizaineris nav tikai

apgerba vai aksesuaru raditajs, vins taja pat laika ari ir marketinga menedzeris, asistents, redaktors,

! Zalaine L. Ditas Danosas personiba — skaitlu un modes tandeéms [tieSsaiste] [skatits 07.11.2016.] Pieejams:
http://calis.delfi.lv/atputa/biblioteka/intervijas/ditas-danosas-personiba-skaitlu-un-modes-tandems/

2Meistere U. “LatvieSu modes nav!” Intervija ar modes dizaineri Ketu Giitmani [tieSsaiste] [skatits 08.11.2016.]
Pieejams: http://www.arterritory.com/Iv/dzivesstils/dizains_mode/4742-latviesu_modes_nav/

3 “Modes manifestacija” sevi pieteiks jaunie Latvijas modes makslinieki [tieSsaiste] [07.11.2016.] Piecjams:
http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-
makslinieki.a205783/

4 Magele B. Stila Harmonija Jumava, 2004., 175.1pp.

SSteele ' Major S. John “Fashion industry” [tiessaite][skatits 07.11.2016.]
Pieejams:http://www.britannica.com/EBchecked/topic/1706624/fashion-industry
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pardevéjs un apkopé€js. Sakuma atbildes ir jamekle izglitiba, ka Modes palatas parstave Dita
Danosa atzist: “Dizaineriem ir jaspgj atrast un sadarboties ar partneri, kas vadibas menedzmenta
limeni makslinieka ambicijas un vélmes apkopotu biznesa plana vai strat€gija un péc tam
pieturétos pie ta realizacijas. Patlaban Latvijas dizaineriem triikst gan zinasanu, gan praktisko
iemanu biznesa veidoSana, jo Latvijas Makslas akadémija un citas specializétajas izglitibas
iestad@s biznesa kurss nav ieklauts.! Nav ta, ka pievienota vértiba un pieredzes vienkarsi rodas

pasas no sevis. Tas plano un izstrada prasmigi profesionali. Dizains ir §1 procesa dala.?
1.3.3. Profesionalas izglitibas noveértéjums modes industrija Latvija

Kas attiecinams uz izglitibu un talaku attistibu dizaineris Ratnieks Reinis atzina: “Vispirms
jasaprot, kapec man tas biitu jadara. Nav jau lielas atskiribas — macities skola vai ikdienas darba.
Es gribu darit to, ko pats gribu.”® Dizaina izglitibai un dizaina pétniecibai jakliist par biitisku speku
centienos ievietot dizainu valsts darba kartiba. Lai to sasniegtu, dizaina macibu iestadém
japarstruktur€ dizaina izglitiba, lai ta var€tu atbilst Sodienas un nakotnes uznémeéju pieprasijjumam.
Attiecigajam akadémiskajam iestadém biitu jasadarbojas starpdisciplinara pétniecibas stratégija,
lai attistTtu un nodro$inatu inovativu dizaina izglitibu. Ta vieta, lai gaidttu, ka uznémeji noformulés
skaidras prasibas dizaina izglitibai, Latvijas dizaina izglitibai jaklist proaktivai, pienemot
stratégijas, kas balstitas 1idziga pieredze citur pasaulé. Dizains pievieno vertibu. Lai pievienotu
vertibu Sodienas globalaja ekonomika, dizaina izglitibai jabiit saknotai p&tnieciba. Dizains balstas
uz praksi, ir vérsts uz darbibu un inovativs. Sis ipasibas Jauj iek]aut dizaina p&tniecibu citas
pétniecibas programmas. Dizaina p€tnieciba pievienotu veértibu Latvijas petniecibas programmam,
kas aptver dazadas disciplinas un institiicijas augstskolas un privata sektora uznémumos. Kopigi
centieni uzsakt pétniecibu dizaina dotu Latvijas augstskolam iesp€u istenot aktivaku lomu
nakotnes veidosana. 4 Ne tikai izglitibas joma ir jaattista, bet arf jamaca darbaspéks un javeido
veikali, kur iegadaties dizaineru apgerbus. Ka Keta Giitmane atzina: “Vél joprojam redzu, ka Riga
trikst modernu modes apgérbu un aksesuaru konceptveikalu, ar gaumigiem interjeriem, kuros
tirgotu pasaules aktualakos un jaunos modes zimolus. No veikalniekiem zinu, cik mazs ir to
Latvijas pirc€ju procents, kuri var atlauties iegadaties Latvijas modes zimolu apgérbu — to

vislabakaja kvalitate. Parsvara Latvijas modes precu veikalos iepérkas cittauties$i.” Savukart

! Zalaine L. Ditas Danosas personiba — skaitlu un modes tandeéms [tieSsaiste] [skatits 07.11.2016.] Pieejams:
http://calis.delfi.lv/atputa/biblioteka/intervijas/ditas-danosas-personiba-skaitlu-un-modes-tandems/

2 MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 9.Ipp.

3 Raita S. “Modes makslinieks: Reinis Ratnieks: t€rpi ir manu sajiitu atspogulojums” [tieSsaiste] [skatits 10.11.2016.]
Pieejams: http://nra.lv/izklaide/dzivesstils/114580-modes-makslinieks-reinis-ratnieks-terpi-ir-manu-sajutu-
atspogulojums.htm

4 MollerupDesignlab A/S Dizaineri un Konsultanti “Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai ”Starpzinojums 2006., 41.1pp.
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zimola “Viola Stils” 1pasnicks Juris Bruzuks saka, ka: “Galvena industrijas probléma Latvija
joprojam ir darbaspeks. Ir tadi, kuri negrib macities, bet grib, lai viniem uzreiz maksa algu, kaut
darit neko neprot. Un ir tadi, kas macas labprat, samierinas ar minimalo algu, ko maksajam
praktikantiem, bet, tikko jasak stradat patstavigi, ta aiziet. Uz kurieni — nezinu.”!

Verojot darbibu uznémeju piesaistisana modes industrija, tas tikai pamazam sakas, jo viena
lieta ir panakt atpazistamibu, lai Latvijas modes dizaineri pamana arpus misu valsts robezam, un
pavisam kas cits ir radit kaut ko komercialu un investorus interes€joSu. Tas ir parliecinasanas
jautajums, japanak, ka uznéméjs modes dizainer1 redz perspektivu. Ta dévetajos treknajos gados
piesaistit investorus bija vienkarsak, bet patlaban uznémgé;ji izverté katru latu, eiro vai dolaru, ko
vini novirza.? Biitiba, investori pamana tikai tadus vardus, kas jau ir zinami, savukart, autores
ieteikums blitu mazajiem apvienoties, veidot apvienibas, biedribas. Darbiba, kas varétu palidzet
veicinat Latvijas dizaineru biznesa attistibu, ir sadarboSanas ar vietg§jam razotném un
uzpémumiem. Pieméram, “Ogres trikotaZa” sadarbojas ar paSmaju dizaineriem un audumu
parpalikumus no lielajiem pasttijumiem pardod paSmaju dizaineriem, kuriem audumu apjomi ir
pietiekami, lai izveidotu savas nelielas kolekcijas. Ja makslinieki spés sadarboties ar paSmaju
razotajiem vél lielaka meéra, tad tirgus un industrijas attistibas veicinaSana, biis daudz vienkarsak,
atrak un efektigak realiz€jams process. “ES redzu, ka nakotné Latvijas dizaineru darbs bis
eksportsp&jigs un pieprasits bridi, kad dizaineri apvienosies un kopigiem spékiem parstaves
Latviju gan izstadés, gan veikalos arzemgs, ka ari tepat Latvija, ta uzskata Modes palatas vaditaja
Dita Danosa. “Pasaule pieder trakajiem. Ja Tu nac no citas pasaules, tad iesp&ja par izgasanos
biedé mazak. Viss notiek, ja esi pilniba parnemts ar savu ideju!”* Ta saka Elina Dobele, kas ir
latvieSu apavu dizainere un tagad jau plaSi pazistama arzemés. Ped€jo gadu laika Latvija mode
klast arvien parliecino$aka un pamanamaka — to pierada spilgtie jauno modes dizaineru
pieteikumi. Tomér ar1 Latvijas dizaineriem, tapat ka jebkuriem radoSiem cilvékiem, ir talants
noteikta joma, taCu ne biznesa sféra. Latvijas modes dizaineri, seviski vecas paaudzes makslinieki,
ir pieradusi stradat noteikta veida, koncentr&joties uz individualo pasttijumu, bet nemerk&jot uz
augstakiem sasniegumiem. Nereti pietriikst zinaSanas vai vélmes kaut ko mainit pierastaja darbibas
stila, tas arT ir lielakais klupSanas akmens, kade] dizaineri pasi neuzruna investorus, bet gan mekle
palidzibu Latvijas Modes fonda. Bet ka ir ar jaunajiem? Vai viniem ielauzties $aja industrija? Kas

ir mainijies Latvijas modes industrija ped€jo gadu laika? Var noteikti spriest, ka iesp&jas sevi

Klavis A, 10  gadus  prieks8a  konkurentiem [tieSsaiste] [skatits ~ 02.12.2016]  Pieejams:
http://www.irlv.1v/2013/3/20/10-gadus-prieksa-konkurentiem

2 Zalaine L. “Ditas Danosas personiba — skaitlu un modes tandeéms™ [tieSsaiste] [skatits 07.11.2016.] Pieejams:
http://calis.delfi.lv/atputa/biblioteka/intervijas/ditas-danosas-personiba-skaitlu-un-modes-tandems/

3 Zalaine L. Ditas Danosas personiba — skaitlu un modes tandeéms [tieSsaiste] [skatits 07.11.2016.] Pieejams:
http://calis.delfi.lv/atputa/biblioteka/intervijas/ditas-danosas-personiba-skaitlu-un-modes-tandems/

4 Creative and Cultural Industries in Latvia. Published by the Stockholm School of Economics in Riga, Riga 2012.,
46.1pp.
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paradit ir vairak, jo galvenais paligriks Sodien ir interneta un socialo tiklu mobilizacija. Ikviens ir
pieejams publiskaja vid€ un tas ir labs veids ka sevi reklamét visa pasaulé. Tiek veidoti arT ]oti
daudz pasakumi un konkursi, kuros ir iesp&jams startét Reinis atzist: “Patiesiba nevis panakumi
konkursos, bet tas, ka par tavu apgérbu kads ir gatavs maksat naudu un to ari valkat, sniedz
vislielako gandarijumu.” Ar1 Dita Danosa saka, ka “Lielas ceribas lieku uz jauno modes dizaineru
paaudzi.” Jaunas paaudzes makslinieki ir nedaudz vairak izglitojusSies, viniem ir vieglak stradat
miusdienu darba modeli, jo nezina ka tas ir bijis agrak un skaidrs, ka ta nekad vairs nebs. Ir javeido
regularas modes skates, kuras paterétajs iepazistas ar modes dizaineru darbiem un apzinas, ka
kolekcijas tiek raditas regulari. Turklat modes skatés dizaineri savu veikumu izrada arl
potencialiem industrijas pircgjiem, kuri noskata kolekciju un izsaka veélmi to iegadaties razoSanai.
Tas ir gana griti sasniedzams mérkis, tomér tas nav neiesp&jams. Ka toreiz€jais students Reinis
Ratnieks teicis: “Protams, lai tiktu kaut kur talak, ir nepiecieSams giit kadu atzinibu, jo paSam ir
loti griiti gut parliecibu, ka tas, ko tu dari, kadam patik un ir vajadzigs.” Makslinieki nevis nedara,
bet arT nezina ka pardot savu preci, vai ka ieinteresét cilvékus ar savu produkciju. Ir nepiecieSami
specialisti. Tapec sanak atdurties pret nakamo Itmeni, ir japilnveido specialisti visas jomas, tapec
tie buitu jaattista, jamaca skolas praktiskas zinasanas, jo teoriju var izmantot tad, kad nezin, kur
citur smelties idejas. Ja valsts vélas uzplaukumu visas sferas tai ir jaattista visas sféras. Latvijas
tirgus jebkura sfeéra ir par mazu ietekmigiem projektiem un lielu naudas lidzeklu apgrozibai, tap&c
ir jaattista sava darbiba un jastart€ arpus valsts robezam, ka to jau dara dazi uzn@émumi. Latvija ir
plus tads, ka ir salidzino$i 1etak sarazot produkciju atskiriba no arvalstim. Protams, to nedrikst
uzskatit, ka I1idz ar to prece ir nekvalitativaka, tiesi otradi ta paver iesp&ju maksliniekiem iegadaties
izejvielas, lai raditu savas kolekcijas. Jasecina, ka Latvijas jaunie modes dizaineri grasas ienemt
svarigu lomu modes laucina arT arpus Latvijas robezam. Sobrid jauno censonu darbs, ilgstosas
studijas gan Latvija, gan arT Eiropas skolas, kraspas kolekcijas un neskaitamas modes skates
robezZojas ar fanatismu un neizsikstoSu milestibu pret savu darbu, tomer tas ir arT iemesls gaiSakai
nakotnei, profesionalakai attistibai un visbeidzot, modes industrijas jaunradei Latvija.! Cilveks
pazud attistitaja pasaul€, tomer, ja atskatas uz paris gadu senu pagatni, kad mode piedzivoja norietu
un, ka zinams, péc rieta nak ausma, tad nak atdzimsana un viss uzplaukst jaunas krasas formas, to

Sobrid var novérot Latvijas modes industrija.
1.3.4. Attistibas organizacijas un pasakumi modes industrija Latvija

Modes attistiba miisdienas ir apstajusies, jo nekas nav mainijies gadus desmit, tiek razots

viss viens un tas pats, un mac Saubas, ka tuvakajos gados tas arT nemainisies un netiks piedzivots

1Gile. A. “Latvijas modes jaunrade” [tieSsaiste] [skatits 10.11.2016.] Pieejams:
http://skaistumsunmode.espati.lv/index/view/raksts/Latvijas-modes-jaunrade/id/251/
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jauns modes uzplaukums. Tomér mode kaut kada méra attistas un virzas uz prieksu, Iidz ar to
modes pasakumi un pieprasijums péc tiem. Tiesi $aja bridi, kad apgerbs un dizains ir tik populars,
cilvékiem pieaug v€lme caur modes pasakumiem izklaidéties. Katru gadu modes pasakumos sevi
parliecinosi piesaka jauni vardi, tomer patlaban Latvija nav tika daudz ievérojamu un augsta
limena pasakumu, lai spétu konkurét ar arzemém. Zinamakais no latvieSu modes Soviem ir “Riga
Fashion Week”, kuram seko “Riga Fashion Mood” jeb zinams ka “Modes Manifestacija”, kas ir
Latvijas Modes palatas rikotais modes festivals Ditas Danosas uzraudziba. Ja abi pasakumi tiek
salidzinati, tad butiska atSkiriba ir taja, ka “Riga Fashion Week” parvalda jau zinamus un
pazistamus gan latvieSu, gan arzemju dizainerus. Savukart ,,Modes manifestacijas” fokuss ir uz
Latvijas modi un jauno modes dizaineru integrésanu modes biznesa.” Ka intervija atzina Latvijas
Modes palatas dibinataja Dita Danosa ,,Modes manifestacijas” merkis ir demonstrét t€rpus ar
patosu un parliecibu, lai pievérstu sabiedribas uzmanibu tam, ka Latvijas mode ir valkajama un
daudzveidiga?. Abi pasakumi norisinas divas reizes gada — rudeni un pavasari. Abi pasakumi ir
atverti plasakai publikai, ne tikai noteiktai sabiedribas dalai. Ir iesp&ja iegadaties biletes ka ar1
verot tieSraides gan interneta, gan televizija.

Térpu makslinieks Artis Stamguts atzist, ka Latvija modes biznesa pastav laba konkurence.®
To var skaidri novérot dodoties uz modes Soviem, veikaliem un redzot makslinieku darbus. Skaidrs
ir tas, ka miisdienas modes dizainam robezu nav, ikviens dizaineris ir tiesi tik spécigs, cik vina
fantazija. Gan pazistamie un pieredz€jusie Latvijas dizaineri, gan arTjaunie un svaigie, lauzas ieksa
industrija un parada pasaulei, uz ko $1 maza valsts ir sp&jiga. Protams, ir griiti biit orginalam un
rast jaunus, unikalus Sedevrus, un tomér tas notiek. Var novérot, ka Latvijas dizaineri konkurg ar
starptautiskiem dizaineriem, jo ir startgjusi konkursos ar loti labiem rezultatiem.*

TreSais no lielakajiem un nozimigakajiem modes pasakumiem visa Baltija ir jauno modes
makslinieku konkurss ,,Habitus Baltija”, kura ik gadu piedalas vairaki desmiti jaunie modes
makslinieki no visas pasaules. ,,Habitus Baltija” ir atspériena punkts daudziem jaunajiem
maksliniekiem, tade] art balvas ir verstas uz talaku izglitoSanos un starptautiskas pieredzes gtiSanu.

Ik gadu konkursa organizatori, pateicoties sadarbibas partneriem un atbalstitajiem, veido bagatigu

Modes manifestacija sevi pieteiks jaunie Latvijas modes makslinieki [tieSsaiste] [07.11.2016.] Pieejams:
http://www.Ism.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-
makslinieki.a205783/
Modes manifestacija sevi pieteiks jaunie Latvijas modes makslinieki [tieSsaiste] [07.11.2016.] Pieejams:
http://www.Ism.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-
makslinieki.a205783/
8 Modes manifestacija sevi pieteiks jaunie Latvijas modes makslinieki [tieSsaiste] [07.11.2016.] Pieejams:
http://www.Ism.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-
makslinieki.a205783/
“Modes manifestacija sevi pieteiks jaunie Latvijas modes makslinieki [tieSsaiste] [07.11.2016.] Pieejams:
http://www.Ism.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-
makslinieki.a205783/



http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-makslinieki.a205783/
http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-makslinieki.a205783/
http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-makslinieki.a205783/
http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-makslinieki.a205783/
http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-makslinieki.a205783/
http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-makslinieki.a205783/
http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-makslinieki.a205783/
http://www.lsm.lv/lv/raksts/dizains-un-arhitektura/kultura/modes-manifestacija-sevi-pieteiks-jaunie-latvijas-modes-makslinieki.a205783/
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balvu fondu vairaku tiikstoSu apmeéra. Laureati un ar1 citi konkursa dalibnieki balvas sanem iesp&ju
piedalities dazados prestizos starptautiskos konkursos, izstadeés un modes Sovos, ka arT dazadas
simpatiju balvas no ,,Habitus Baltija” atbalstitajiem.* Konkursa mérkis ir atklat jaunus talantus,
atbalstit jaunos modes maksliniekus un sniegt iesp&ju bagatinat pieredzi, veicinot ideju un
zinasanu apmainu starp jauniem un pieredz&jusiem modes maksliniekiem, nozares profesionaliem,
augstskolam un uznéméjiem.? Ka viens no bijusajiem konkursa dalibnickiem, Reinis Ratnieks
atzinis “Studiju laika piedalities konkursos — tas jaunam maksliniekam ir [oti labs atsp&riens un ari
nenovért§jams ieguvums, jo konkursos iegiita pieredze un kontakti biezi ir vertigaki par
sanemtajam balvam.”® Visi bijusie konkursu uzvarétaji $obrid jau ir labi atpazistami dizaineri gan
Latvija, gan arzemés, kas arT pierada Reina Ratnieka teikto, jo Sobrid vina vards ir plasi zinams
gan Latvijas modes aprindas, gan arpus valsts robezam.

Uznémgeju pieprasijums pec profesionala dizaina ir valsts dizaina panakumu centra, bet kurs§
1sti riip€jas par dizaina izaugsmi? Protams, vispirms tie ir pasi dizaineri ar savu ikdienas darbu, bet
nozari kopuma atbalsta dazadas organizacijas. Apkopojot §1s organizacijas Latvija, izradas, ka tadu
nav nemaz tik daudz, lai arT idejas par radoSuma potencialu labklajibas veicinasana Sobrid
aktualiz&jusas.* Latvija darbojas aptuveni 14 organizacijas, kuru mérkis ir dizaina attistiba. DaZas
dibinatas pat pagajusa gadsimta 80. gados un joprojam turpina aktivu darbibu.

Dizaina attistibas organizacijas ir:

e Latvijas Dizaina padome,

e Dizaina informacijas centrs,

e Baltijas Modes federacija,

e Latvijas Modes palata,

e Dekorativas Makslas un Dizaina muzejs,
e Latvijas Dizaineru savieniba,

e Latvijas Gramatizdev&ju asociacija,

e Latvijas Amatniecibas kamera,

e Latvijas Investiciju un Attistibas agentiira,
e HUB Riga Creative Andrejsala,

e Latvijas Republikas Patentu valde,

Latvijas Makslas akadeémijas studenti giist panakumus jauno modes makslinieku konkursa "Habitus Baltija"
[tieSsaiste] [skatits 08.11.2016] Pieejams: http://www.Ima.lv/?parent=2870

2Habitus Baltija 2016: pieteik§anas jauno modes dizaineru konkursam [tieSsaiste] [skatits 08.11.2016.]
http://design.Iv/Iv/event/habitus-baltija-2016-pieteiksanas-jauno-modes-dizaineru-konkursam

3 Raita S. “Modes makslinieks: Reinis Ratnieks: t€rpi ir manu sajiitu atspogulojums” [tieSsaiste] [skatits 10.11.2016.]
Pieejams: http://nra.lv/izklaide/dzivesstils/114580-modes-makslinieks-reinis-ratnieks-terpi-ir-manu-sajutu-
atspogulojums.htm

“Bockis A. Dizaina organizacijas Latvija [tieSsaiste] [skatits 11.11.2016.] Pieejams:
http://www.fold.lv/2013/08/dizaina-organizacijas-latvija/



http://www.lma.lv/?parent=2870
http://design.lv/lv/event/habitus-baltija-2016-pieteiksanas-jauno-modes-dizaineru-konkursam
http://nra.lv/izklaide/dzivesstils/114580-modes-makslinieks-reinis-ratnieks-terpi-ir-manu-sajutu-atspogulojums.htm
http://nra.lv/izklaide/dzivesstils/114580-modes-makslinieks-reinis-ratnieks-terpi-ir-manu-sajutu-atspogulojums.htm
http://www.fold.lv/2013/08/dizaina-organizacijas-latvija/

34

e Latvian Art Directors Club,
e Sampling,
e  Forum of Latvian Design.*

Lidz Sim bridim Latvija ir izveidojusas v€l daudz jaunas organizacijas, uznémumi un
apvienibas, kas darbojas Latvijas dizaina pilnveido$ana un attistiS8ana, tomgér §is ir apvienibas, kas
par savu prioritati izvirzijusas dizaina attistibu, gan ari tadas, kuras pilda kadus specifiskus
uzdevumus vai reiz€ darbojas vairakas radosas nozar€s. Katra nozare spg pilnveidoties un
attistities tikai tada gadijuma, ja ir pieprasijums.

Kopuma izvertejot modes industriju Latvija, ta vel tikai attistas, ir daudzas lietas, kas ir
jauzlabo un japilnveido. Tomér neskatoties uz industrijas stavokli, to attista radoSas un uznémigas
personas, kuras veido daudz jaunas un spécigas organizacijas, kuru kop&jais un vienotais mérkis
ir radit tadu modes platformu, kas ir pievilciga gan viet§jam tirgum, gan konkur€tsp&jiga arzemju
tirgli. L1dz §im sasniegtais ir pieradijis, ka Latvija ir uzn€migas personas, un ka kopigiem spekiem

ir sasniedzams viss, tas arT ir §o organizaciju un biedribu galvenais dzinulis.

'Bockis A. Dizaina organizacijas Latvija [tieSsaiste] [skatits 11.11.2016.] Pieejams:
http://www.fold.lv/2013/08/dizaina-organizacijas-latvija/



http://www.fold.lv/2013/08/dizaina-organizacijas-latvija/
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2. Latvijas modes industrija un jauno dizaineru darbiba

Otra nodala veltita Latvijas modes industrijas un jauno dizaineru darbibas izpé&tei. Lai to
izdarTtu tika veiktas statistikas datu, socialo mediju datu analizes un strukturétas intervijas. legiita
informacija un dati tika izmantoti, lai izstradatu jauno modes dizaineru ce]vedi.

Nodala 2.1. tika pétiti Centralas statistikas datu parvaldes apkopotie dati par industrijas
izmaipadm Latvija péd&jo gadu laika, ka ar1 veikti procentualie aprékini, lai noteiktu
uznémejdarbibas kapumus un kritumus. 2.2. nodala apkopota informacija par nové€rotajam
problémam modes industrija Latvija, izmantojot Kultiiras ministrijas dokumentu “Radosa Latvija,
2014 — 2020 Latvijas dizaina strateégija”, kam papildus apkopotas strukturétas intervijas, kas
pamato uzskaititas problémas. Intervijas tika veiktas ar Latvijas modes industrijas ekspertiem,
dizaineriem un parstavjiem. Intervijas mérkis apkopot $o cilvéku domas par modes industriju
Latvija kopuma, esosas problémas un pamatot ce]veza izstradi jaunajiem dizaineriem. Savukart
2.3. nodala veikta Latvijas modes dizaineru socialo mediju datu analize, tas mérkis apkopot un
salidzinat datus, par to ka un cik veiksmigi socialie tikli tiek izmantoti starp jaunajiem un

pieredz&jusajiem modes dizaineriem, kas tiek darits pareizi un ko biitu nepiecieSams uzlabot.
2.1. Statistikas datu analize

Statistikas datu analizé pétits, cik daudz aktivi latvieSsu apgérbu uznémumi ir darbojusies
2013. —2015. gada. lzmantotais resurss - Centralas statistikas datu parvaldes datubazes dati (skatit
3. pielikumu), iegiita informacija analizéta, salidzinata un izvértéta. Sis pétfjums lava saprast, cik
loti modes industrijas tirgus p€d€jos gados ir mainijies — regres€jis vai progresgjis.

Tika izv€letas 6 darbibas veidu grupas:

1. C1411 Adas apgerbu razoSana,

2. C1413 Pargjo virsdrébju raZzosana,

3. C1414 Apaksvelas razosana,

4. C1419 Cita veida apgerbu un apgérbu piederumu razoSana,

5. C1439 Pargjo trikotazas izstradajumu razoSana, apavu razoSana,

6. C1520 Apavu razoSana

So grupu galvenie raditaji bija — kop&jais uznémumu skaits, apgrozijums un nodarbinato

darbinieku skaits uznémuma (skatit 2.1. tabulu).
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2.1. tabula

2013. — 2015. gada modes industrijas aktivo uznémumu apkopojums?

) Nodarbinato personu
Uzpémumu skaits | Apgrozijums (tukst. eiro)

Darbibas veids skaits

2013 | 2014 | 2015 | 2013 2014 2015 | 2013 | 2014 | 2015

Adas apgérbu razoSana 15 14 17 478 191 221 26 30 31

Parejo virsdrebju
332 | 344 | 395 | 45904 | 46013 | 38906 | 3162 | 3416 | 3068

razosana

ApakSvelas razoSana 103 | 106 | 115 | 52561 | 43083 | 33774 | 2964 | 2841 | 2466
Cita veida apgérbu un

apgérbu piederumu 433 | 456 | 541 11150 5210 5388 | 814 | 750 783
raZoSana

Par€jo trikotazas
92 83 85 14276 8044 7885 | 1123 | 728 660
izstradajumu razoSana

Apavu raZoSana 17 18 22 3355 3302 2064 | 226 | 225 172

KOPA 992 | 1021 | 1175 | 127724 | 105843 | 88238 | 8315 | 7990 | 7180

Tabula 2.1. apkopoti dati par seSiem uznémumu darbibas veidiem laika perioda no
2013.gada lidz 2015.gadam, ka galvenie raditaji izmantoti uzpémumu skaits, apgrozijums un
nodarbinato personu skaits. Kopuma var secinat, ka, lai gan gadu gaita uznémumu skaits industrija
ievérojami palielinas, butiski sartk gan apgrozijuma, gan nodarbinato personu skaits. Pé&c
redzamajiem datiem var spriest, ka nozare sadrumstalojas, rodas daudz jauni uzpémumi, bet tie
nespéj nodrosinat nedz esosas darba vietas, nedz radit jaunas, tas pats attiecinams ari uz naudas
plismu, jo gadu gaita sariik apgrozijums. Sos faktorus, protams, ietekmé ari ekonomiskais
stavoklis valsti. 2.pielikuma apliikojama paplaSinata 2.1. tabula.

Turpmak tiks izanaliz&ts katrs no Siem raditajiem — uzpémumu skaits (skatit 2.2.tabulu),
apgrozijums (skatit 2.3.tabulu) un nodarbinato personu skaits (skatit 2.3.tabulu) starp visam se$am

jomam.

1 SBGO1. Uzpémumu galvenie uzpéméjdarbibas raditaji [tieSsaiste] [skatits:29.11.2016.] Piecjams:
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-
b63a-6991f49ab6fe



http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad__uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-b63a-6991f49ab6fe
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad__uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-b63a-6991f49ab6fe
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2.2. tabula
Aktivo uzn@mumu skaits modes industrija 2013. — 2015. gada’
Kods Darbibas veids Uznemumu skaits
2013 2014 2015
C1411 | Adas apgerbu razosana 15 14] 171
C1413 | Pargjo virsdrebju razosana 332 3441 3957
C1414 | ApaksSvelas razoSana 103 1067 1157
Cita veida apg€rbu un apgérbu piederumu
C1419 | razosana 433 4561 5411
C1439 | Pargjo trikotazas izstradajumu razoSana 92 83] 85]
C1520 | Apavu razoSana 17 181 221
Kopa: 992 10211 117571

*1 kapums salidzinajuma pret 2013. gadu
* | kritums salidzinajuma pret 2013.gadu

2.2. tabula apkopots, aktivo uznémumu skaits modes industrija Latvija no 2013. gada —
2015. gadam, ka ar1 atziméts kapums un kritums. Salidzinot aprékinatos datus ar 2. pielikuma
tabulu ir redzams, ka kopuma uzpémumu skaits salidzinajuma starp 2013. un 2015. gadu ir kapis
par 15,57%. Savukart, ja tick analiz&ti iegitie dati starp konkr&tu darbibas virzienu uznémumiem,
tad 2015. gads salidzinajuma ar 2013. gadu, tad kritumu ir piedzivojusi tikai viena darbibas joma
— “Pargjo trikotazas izstradajumu razoSana” par — 8,24%.

Izvertgjot kop€jo darbibas veidu attistibu starp 2013., 2014. un 2015. gadu var secinat, ka
“Pargjo trikotazas izstradajumu raZzoSana” ir darbibas veids, kas piedzivojis vissmagako regresiju
So gadu laika salidzinajuma ar pargjiem darbibas veidiem. Kopuma kritums ir vérojams — 3,71%.
Tomeér atskatoties uz 2013. gadu, 2013.gada pieprasijums pé&c trikotaZas bijis augsts, ka ar1 Latvija
ir darbojusas firmas ar augstiem inovativakajiem trikotazas izstradajumiem.’? Var secinat, ka
lielakas un spécigakas firmas ir izkonkurgjuSas mazaku uzpémumu stavokli Latvija. Ka ar1 So
situaciju var pamatot ar to, ka ir attistijuSies citi darbibas veidi un noturéties tirgi ir bijis griiti. Ka
var noverot tabula 2.2., pargjas piecas darbibas jomas ir piedzivojusas strauju kapumu, kas liecina
par $o jomu attistibu. Iesp&jams, ka dala no, pieméram, trikotazas jomas uzp€émumiem ir mainijusi

uznémuma darbibas virzienu, to veidu un tagad atrodas zem citas jomas un nosaukuma.

1SBG01. Uzpémumu galvenie uznéméjdarbibas raditaji [tieSsaiste] [skatits:29.11.2016.] Pieejams:
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad uzndarb/SB0010.px/?rxid=562¢c2205-ba57-4130-
b63a-6991f49ab6fe

ZKlavis  A. 10  gadus  prieksa  konkurentiem  [tieSsaiste] [skatits ~ 02.12.2016]  Pieejams:
http://www.irlv.lv/2013/3/20/10-gadus-prieksa-konkurentiem



http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad__uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-b63a-6991f49ab6fe
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad__uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-b63a-6991f49ab6fe
http://www.irlv.lv/2013/3/20/10-gadus-prieksa-konkurentiem
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2.3. tabula

Apgrozijums modes industrijas uzngmumos 2013. — 2015. gadat

Kods Darbibas veids Apgrozijums (tiikst. eiro)
2013 2014 2015
C1411 | Adas apgerbu razosana 478 191 221
C1413 | Pargjo virsdrebju razosana 45904 460137 38906
C1414 | ApaksSvelas razoSana 52561 43083 33774
Cita veida apg€rbu un apgérbu piederumu
C1419 | razoSana 11150 5210] 5388
C1439 | Pargjo trikotazas izstradajumu razoSana 14276 8044 | 7885]
C1520 | Apavu razoSana 3355 3302] 2064 |
Kopa: 127724 105843 | 88238

*1 kapums salidzinajuma pret 2013. gadu

*| kritums salidzinajuma pret 2013.gadu

Tabula 2.3. apkopots apgrozijums aktivo apgérbu dizaina uzpémumu joma Latvija no
2013.gada — 2015.gadam. Aprékinatajos datos 2. pielikuma tabula ir redzams, ka kopuma
apgrozijums 2013.gada salidzinajuma ar 2015. gadu ir krities par — 30,92%.

Salidzinot datus ar tabula 2.2., dotajiem uznémums skaits 3 gadu laika ir audzis, tomer 2.3.
tabula apkopotais apgrozijums par Siem gadiem ir krities. Vieniga darbibas joma, kuras
apgrozijums ir kapis, ir “Pargjo virsdrébju raZzoSana”, kapums veérojams 2014. gada 0,24%. Tapat
§T joma 2014. gada attistijas uznémumu skaita zipa. Ka informé Latvijas Darba devg&ju
konfederacija: “2014.gads Latvija ir noslédzies ar gada inflaciju tikai 0.2% Itmeni. (Patérina cenas
pieaugusas par 0.2%, salidzinot ar ieprieks§&jo gadu). Sads inflacijas Iimenis Latvija ir netipiski
zems, tacu ari citas valstis inflacija ir butiski samazinajusies. Pieméram, vairakuma Eiropas valstu
(arT Lietuva un Igaunija) 2014. gada beigas jau ir iestajusies deflacija (cenas zemakas neka
iepriek3gja gada).”? Deflacijas negativajam sekam plasi rakstits ekonomikas literatiira — tiek atlikti
lémumi par jauniem ieguldijumiem un pirkumiem, gaiditas zemakas cenas, samazinas investicijas
un paterinS, ka rezultata ekonomika stagné un centralai bankai samazinas iesp&jas ar

tradicionalajiem monetaras politikas instrumentiem loti zemu procentu likmju apstaklos

nevelamas tendences mainit. Pret deflaciju cinities ir gritak neka pret augstu inflaciju, jo inflacijas

1SBG01. Uzpémumu galvenie uzpéméjdarbibas raditaji [tieSsaiste] [skatits 29.11.2016.] Pieejams:
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-
b63a-6991f49ab6fe

2Latvija 2015. gada piedzivos deflaciju [tieSsaiste]
http://www.lddk.lv/viedoklis/latvija-2015-gada-piedzivos-deflaciju/

[skatits 03.12.2016.] Pieejams:



http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad__uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-b63a-6991f49ab6fe
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad__uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-b63a-6991f49ab6fe
http://www.lddk.lv/viedoklis/latvija-2015-gada-piedzivos-deflaciju/
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apkaro$anas instrumenti ir neskaitamas reizes pasaules praksé pielietoti un parbauditi.! Nemot véra
So informaciju nevar vainot tikai pasas jomas kopuma, jo $aja laika valsti bija vérojams augsts

deflacijas [imenis, kam sekoja valiitas maina.

2.4. tabula
Modes industrijas uznémumos nodarbinato personu skaits 2013. — 2015. gada?
Nodarbinato personu skaits
Kods Darbibas veids
2013 2014 2015
C1411 | Adas apgerbu razo$ana 26 3071 311
C1413 | Pargjo virsdrébju razoSana 3162 34167 3068]
C1414 | Apaksvelas razoSana 2964 2841 2466
Cita veida apg€rbu un apgeérbu piederumu
C1419 | razoSana 814 750 783)
C1439 | Pargjo trikotazas izstradajumu razoSana 1123 728 660,
C1520 | Apavu razoSana 226 225 172}
Kopa: 8315 7990 7180}

*1 kapums salidzinajuma pret 2013. gadu

* | kritums salidzinajuma pret 2013.gadu

Tabula 2.4. apkopots nodarbinato personu skaits aktivo apgérbu dizaina uzpémumu joma
Latvija no 2013.gada — 2015.gadam. Iegttajos datos ir redzams, ka kopuma nodarbinato personu
skaits 2015. gada salidzinajuma ar 2013. gadu ir krities par — 15,81%.

Izvértgjot “Adas apgerbu razoSanas” jomass datus no tabulas 2.2., kur uzpémumu skaita
zina, nedz liels kritums, nedz kapums nav pieredz€ts, ka arT nemot véra 2.3. tabulas apgrozijumu
rezultatus, kur $1 joma, bija cietusi visvairak. Tomér $1 bija vieniga joma, kas visu tris gadu
griezuma spégja kapinat nodarbinato personu skaitu. Pec aprékina 2. pielikuma tabula §1 joma tris
gadu laika kapinaja nodarbinato skaitu par 8,28%. Tas lauj secinat, ka eso$as kompanijas ir
attistijusas un paplasinajusas, dodot iesp€u nodroSinat jaunas darba vietas. Jau augstakajos
raditajos bija novérota “Pargjo virsdrébju razoSana” ka darbibas veids, kas gadu griezuma ir
attistijies un paplasinajies. Ari nodarbinato skaita zina ir pamanamas izmainas, jo 2014. gada
nodarbinato skaits ir audzis par 7,44%, salidzinajuma ar 2013. gadu, savukart 2015. gada krities

par — 3,06%. Pargjas jomas 2014. gads salidzinajuma ar 2015. gadu nodarbinato skaits ir krities

! Berzin$ G. Kas notiek ar eiro kursu — devalvacija vai pavajinasanas? [tieSsaiste] [skatits 01.12.2016.] Pieejams:
https://www.makroekonomika.lv/kas-notiek-ar-eiro-kursu-devalvacija-vai-pavajinasanas

2SBG01. Uzpémumu galvenie uzpéméjdarbibas raditaji [tieSsaiste] [skatits 29.11.2016.] Pieejams:
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad uzndarb/SB0010.px/?rxid=562¢2205-ba57-4130-
b63a-6991f49ab6fe



https://www.makroekonomika.lv/kas-notiek-ar-eiro-kursu-devalvacija-vai-pavajinasanas
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad__uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-b63a-6991f49ab6fe
http://data.csb.gov.lv/pxweb/lv/rupnbuvn/rupnbuvn__ikgad__uzndarb/SB0010.px/?rxid=562c2205-ba57-4130-b63a-6991f49ab6fe
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par — 11,28%, kas pec TNS datiem So pamato, ka: “Situacija darba tirgii turpina uzlaboties, pieaug
nodarbinatiba un samazinas bezdarbs, tomér 2015. gada darba dev@ji aizvien vairak izjutis
kvalificéta darba speka trilkumu, darbinieku prasibu pieaugumu, darbinieku mainibu un atvertibu
labakiem darba piedavajumiem. Kopuma Sis gads uzpémumu vaditajiem solas bt izaicinajumu
pilns.t So situaciju ietekm@&ja arT valdosa deflacija valsti, kas tika mingta augstak.

P&c iegiitajiem un apkopotajiem statistikas datiem modes industrija autore secina, ka p&dgjo
trts gadu notikumi (valtitas maina, deflacija utt.) ir izmainijusi uznéméjdarbibas stavokli valsti, kas
butiski ietekm&jusi modes industrijas uznp€émumus. Lidz ar to nav novérota attistiba apgrozijuma
un nodarbinatibas zina, bet tomér péd&jo gadu laika ir veidojuSies parsteidzosi daudz jaunu
uzpémumu. Tas liek secinat, ka neskatoties uz problémam valsti tiek dibinati jauni uzpémumi.
Iesp&jams, iegtstot 2016.gada datus, esoSo uznémumu apgrozijuma un nodarbinatibas dati biitu

daudz labaki.
2.2. Strukturéto interviju atspogulojums

Lai objektivi spétu atspogulot Latvijas jauno modes dizaineru darbibu, tika veikta strukturéta
intervija ar sféras parstavjiem. Intervijas jautajumus skatit 1. pielikuma.

Intervija tika atspogulota ar nov&rotajam problémam no Latvijas Dizaina padomes puses,
kura darbojas Kultiiras ministrija un papildinata ar spilgtakajiem citatiem no respondentu puses.
Par pamatdokumentu tika nemta Latvijas dizaina strat€gijas plans 2014. — 2020. gadam.

Intervija struktiira kopuma ietver 15 jautajumus, no tiem 9 ir atvérta tipa jautajumi, 4
struktur€to atbilZu tipa jautajumi, no kuriem divi jautajumi atklaj respondenta nodarboSanos un
dzimumu. Strukturétas intervijas mérkauditorija ir jaunie dizaineri, sféras specialisti, jaunie modes

makslinieki, modeli un citi nozares parstavji (skatit 2.5. tabulu).

lAktualas  darba  tirgus  tendences 2015. gada  [tieSsaiste]  [skatits  03.12.2016.]  Pieejams:
http://www.tns.lv/newsletters/2015/43/?cateqory=tns43&id=pp_darba_tirgus_tendences



http://www.tns.lv/newsletters/2015/43/?category=tns43&id=pp_darba_tirgus_tendences

Interv&jamo respondentu datu apkopojums
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2.5. tabula

Nr. p. k. | Vards, Uzvards | NodarboSanas Uzpémums, Amats Laiks, kad saskaras
ar modes industriju
Zimola “Flash You and
1. Liva Steina Modes dizainere Me” raditaja un Vidusskola
Ipasniece, térpu dizainere
Zimola “Eat Me Ink Me”
Lauma o ' .
2. Modes dizainere raditaja un ipasniece, Bérniba
(Lav Zeloco) o
terpu dizainere
3. Madara ViSpova | Modes dizainere Jauna dizainere Pamatskola
Zimola “Zane Zaharova”
4. Zane Zaharova | Modes dizainere raditaja un Ipasniece, Vidusskola
terpu dizainere
5. Eltna Meilarde | Modes dizainere Jauna dizainere Augstskola
6. Sintija Ozola MOdeSﬁ mc_iustruas Mode_s Y.e'kalﬁ Ivﬂe.‘se Augstskola
parstave dibinataja un Ipasniece
7. Dace Klavina Stiliste Salons “Tirkiza” stiliste Vidusskola
Uzpémuma “Annija
8. Annija Pumpure Fotografe Pumpure Photography” Vidusskola
dibinataja un pasniece
_ “Moonmodels” modelu
9. Alise Allena Modele : . Vidusskolas laiks
agentiira, darbiniece
“Moonmodels” modelu
10. Zane Gulbe Modelu agente agentiras dibinataja un Pamatskola
Ipasniece
Tabula 2.5. var aplikot visas intervétas personas, vinu nodarbosanos, uznémumu, amatu un
laiku, kad saskaras ar modes industriju. Pilnas intervijas aplukojamas 4. — 12. pielikuma

Apkopojot datus kopuma tika aptaujatas 10 sievietes, kuras ir izveidojusas karjeru modes nozaré

un ikdiena taja aktivi darbojas. No iegltajam atbildém, 5 respondentes ir modes dizaineres, 1

respondente — modele, stiliste, modelu agente, fotografe un industrijas parstave. Tas lauj secinat,

ka lielakoties So industriju parstav sievietes.

Péc iegutajiem datiem 50% gadijumu respondenti saskaras ar modes industriju vidusskolas

laika, 20% pamatskolas laika, 20% augstskolas laika, savukart 10% ar modes industriju jau
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aizravas berniba. No Siem datiem var izsecinat, ka vélme par to, ar ko nodarboties nakotné attistas
un lielakoties nostabilizgjas vidusskolas laika. Tas ir diezgan logiski, jo $aja perioda jaunies$i mekle
un interes§jas par talakam macibu iestadém, karjeras iesp&am un lielakd dala no Siem
respondentiem sava laika izvelgjas tieSi modes industriju ka savu galveno karjeras atspériena
punktu. Autore secina, ka, lai pievérstu jaunieSu uzmanibu uz modes industriju, par to ir jasak
runat tiesi vidusskola, tad persona ir pietiekosi pieaugusi, lai saprastu, ko v€las darit un tas ir
posms, kad vinus var iedvesmot industrijas ekspertu veiksmes stasti un pieredze.

Tika iegiita informacija par problémam modes industrija Latvija, izmantojot Kultiiras
ministrijas dokumentu “Radosa Latvija, 2014 — 2020 Latvijas dizaina stratégija”. Dokumenta
minétajam problémam ka paskaidrojums un apliecinajums darbojas respondentu sniegtas atbildes
uz intervijas jautajumiem, ko autore apvienojusi 2.6. tabula.

2.6.tabula

Modes industrijas nozime Latvija un ietekme uz jaunajiem dizaineriem

Probléma Citats

Ka jau jebkura sevis cieniga valstt, modes industrija aug
loti atri. Mums gan viss ir vél prieksa. (Dace Klavina,

stiliste)

Es domaju, ka tai noteikti ir liels un ne lidz galam

realiz€ts potencials, kurs ir jaattista, lai modes industrija

Nerodoties pieprasijumam péc bitu augstak novértéta Latvija un arl arzemés. (Zane
kvalitativa un laikmetiga dizaina, Gulbe, modelu agente)

notiek gan dizaina jomas, gan Modes industrija Latvija Sobrid Joti stagng, triikst jauno
Latvijas ekonomikas makslinieku, svaiga skatijuma, inovaciju... (Elina

tautsaimniecibas nozaru stagnésana, | Meilarde, Jauna modes dizainere)

palielinas atpaliciba no citam Izplatit un vienot latvieSu modes namu un brendu
ekonomiski un sociali attistitam ES | popularitati. Esmu sapratusi, ka Latvija 31 industrija ir
un pasaules valstim.* loti "pa draugam" ka jau viss pargjais, kas saistas ar

biznesu. (Lauma, modes dizainere)

Ja pazustu modes industrija Latvija, nekas T1paSs
nemainitos. Daudz darama, izaugsmes stadija. Darba
daudz gan marketinga ekspertiem, gan radoSajiem

cilvekiem. (Sintija Ozola, sferas eksperte)

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 5.1pp
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Probléma Citats

Par modes industriju attistibu var teikt, ka ir jaizglito
sabiedriba kopuma, lai attistitos mode, un dizaineriem
jasak domat globali, jo tirgus nebeidzas lidz ar Latvijas

robezu. (Elina Meilarde, Jauna modes dizainere)

Daudzu jauno makslinieku kolekcijas ir nevalkajamas
un nekam nederigas, 11dz ar to cilveki neseko tam lidzi.
Tiem daziem maksliniekiem, kuru drébes ir valkajamas
(Pavlovs, Amoralle, utt.) cenas ir arkartigi augstas,
tomer, tas ir atbilstoSas kvalitatei, bet ne atbilstosi
Starpinstitucionala sadrumstalotiba | Latvijas situacijai. (Madara Visnova, Jaunda modes

un dizaina nelietojums neveicina dizainere)

starpdispciplinaru sadarbibu un Iespgjams, ka ja, tacu jaunajiem biezi vien klibo

inovacijas radisanu.t

kvalitate. Fantazijas lidojums varbit ir, tacu arl
parspiléta avangarda mode Seit diemZ€l nevienam nav
vajadziga, radit makslinieciskas kolekcijas
neatmaksajas. Vairak biitu jakoncentrjas uz
kvalitativu, pieejamu pret—a—porter — modi. (Zane

Zaharova, modes dizainere)

Jebkuras valsts modes industrijai ir nozime, ari Latvija. Protams, Seit nevar noveérot tadu
attisttbu un kraSnumu ka arzemes, tomér ar1 Latvijai ir sava identitate, kas javeido, jaattista un
jastrada, lai giitu pelpu, atpazistamibu un autoritati uz citu valstu fona. Ka uzskata autore,
galvenajam Latvijas modes industrijas uzdevumam ir jabit attistit un pilnveidot industriju, radit
plasu, aktualu un konkurétsp€jigu un veseligu tirgu, tomér diemz€l Seit tas nenotiek.
Konkurétspgjas veidoSana Latvija un arvalstis, ir loma uznémuma radit veértibu. Dizainam
japievieno veértiba precém, pakalpojumiem un uzpémumiem, tadejadi pievienojot vertibu valstij
kopuma. Gala rezultata, paaugstinata konkurétspgja rada lielaku bagatibu un labklajibu.? Tiesi
nesp€ja novertét Latvijas dizainerus ir viens no punktiem kapéc dizaineriem biitu jaattistas un
jakoncentrgjas uz arzemju tirgu, jo tiesi eksports ir un var biit vinu panakumu un atpazistamibas
atsleéga. Ka piemérus par veiksmigu eksporta tirgu var nemt no modes dizaineres Livas Steinas,

vina savu veidoto apgerbu ir izplatijusi tadas valstis ka Krievija, Italija un Francija.

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiiras ministrijas dokuments 2013. gads, 5.1pp
2 Mollerup Designlab A/S Dizaineri un Konsultanti Dizains Latvijai Struktiiras un stratégijas dizaina pakalpojumu
izveidei un snieg8anai. Starpzinojums 2006., 6.Ipp.
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2.7.tabula

Trukumi modes industrijai kopuma, kas pal€lina jauno dizaineru izaugsmi

Probléma

Citats

Lidz Sim dizainam nav izstradats

Janak sp&jigam personibam, kuras sp&jigas dot ne tikai
savas zinasanas, bet arT nomainit veco pret jauno. Kad
tiks mekl@ti citi celi, viss notiks. (Sintija Ozola, sferas

eksperte)

Kamér valsts neuzskatis So par potencialu industriju,

kur ieguldit savu naudu un atbalstit maksliniekus tikmer

Starptautiskds organizacijas. 2

atsevisks  politikas  planoSanas o . o
) nekadas izmainas nebiis. Kamer tik maza valst1 bus divi
dokuments. ' . o )
Svaki modes pasakumi nevis viens liels un labs, kas
skanétu skali Eiropa tikmér mes bisim tur kur esam.
Katrs dizainers cinas uz priekSu saviem spekiem un
leguldot savus resursus. (Zane Zaharova, modes
dizainere)
o ) ) ) Biitu jabiit kaut kadam izlasém art arpus dizaina skolam,
Nepietiekami tiek izmantotas | o o
jo ir daudzi dizaineri, kas uz tam nemaz nav gajusi. Ja
iespéjas, ko sniedz daliba

tadas ir, tad nekas par tadam izlas€m nav dzirdéts.

(Lauma, modes dizainere)

Sabiedriba kopumd un tds atseviskas
grupds vaja izpratne par dizaina
jéedzienu. Ikdienas lietotajs “
neizprot dizainu ka dzives kvalitati
uzlabojoso instrumentu, bet joprojam
skaidro to ka dekorativo funkciju vai

luksusa preci.’

Derétu vairak Iidzcilveéku atbalsta jaunu ideju attistiSana

(Alise Alléna, modele)

Sabiedribas atbalsts. Valsts atbalsts. Un lielaka ticiba
mums pasiem sev, ka tomér maza valsts Latvija spg;j.

(Dace Klavina, stiliste)

Vaja starpdisciplinaras sadarbibas
prasme. Nepietiekama zindtnes,

uznéméjdarbibas un komercdarbibas
kompetencu un tehnologiju parnese.
Daudzi uznemumi nepielieto dizainu

ka organizdcijas strategijas attistibas

Dizaineris viens pats nevar sasniegt liclus panakumus,
ir vajadziga kvalitativa komanda, uz kuru palauties -
profesionali konstruktori, Suveji (ar kuriem jau Sobrid ir
milzigas problémas, jo neviens jaunais vairs negrib biit
Suvgjs, visi grib biit dizaineri), modes menedzeri, kuri

strada pie brenda attistibas un virzibas. Kvalitativu sadu

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiiras ministrijas dokuments 2013. gads, 3.1pp
2 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina stratégija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 3.1pp
3 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 3.1pp



45

Probléma

Citats

instrumentu, vai nepielieto to

apzindti un mérktiecigi.t

komandu var nokomplektét tikai retais ieguldot
milzigus personigos lidzeklus nezinot vai tas jebkad

atmaksasies. (Zane Zaharova, modes dizainere)

Aiz savas nezinasanas un nemotivétibas razotaji,

pardevgji nemeklé sadarbibu. (Sintija Ozola, sféras

veiksmiga piedaliSands starptautiski
nozimigos dizaina konkursos), kas

nav  uzskatams par  risinajumu

ilgtermina.’

eksperte)

Lidzsinéja veiksmiga Latvijas dizaina

situacija liela mera veidojusies,

pateicoties  nozares  profesiondlu

entuziasmam un personigam § ) By _
Eksports. Latvijas modes industrijas, ipasi, velas

ieguldijumam (tostarp ari o o
razotaji ir lielakie modes precu eksportetaji Eiropa.

eksportspejigako uzpémumu

(Liva Steina, modes dizainere)

Kvalitativiem kritérijiem neatbilstosu

dizaina izglitibu iespéjams iegiit
parak daudzu augstskolu dazadas
progmrm’nds.3

Bez meérktieciga atbalsta dizaina
izglitibai netiek sagatavoti Latvijas
un pasaules tirgum atbilstosi

specialisti.*

Reti kurs, jo Latvija nav izglitibas iestades, kura biitu

sp&jiga sagatavot jaunos maksliniekus. Makslas
akadémija, kura nekas nav mainijies jau 80 gadus?
Nesmidiniet. (Madara Vispova, Jaund modes
dizainere)

Jaunajiem un talantigajiem, ka arT jau pieredzgjusajiem
dizaineriem triikkst specialistu, kas palidz€tu vinu
produktu pardot. Kamér Latvija nebis specialistu, kas
SpEj to izdarit augsta Itment un dizaineri nenovertes So
cilveku pienesumu zimola attistiba, tikmér izmainu
nebis. Ir nepiecieSama laba komanda, lai raditu spécigu
zimolu, $aja komanda katram komandas spélétajam ir
jadara savs darbs un dizainerim ir jadoma tikai par jaunu
produktu radiSanu, par visu pargjo ir jariipgjas kadam

citam. (Zane Gulbe, modelu agente)

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 3.1pp
2 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiiras ministrijas dokuments 2013. gads, 5.1pp
3 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 3.1pp
4 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina stratégija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 5.Ipp
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Probléma Citats

NepiecieSama  veiksmiga, profesionali izstradata
izglitibas sisteéma, kas iemaca pareizi domat, veidot ne
tikai kreativus t€rpus, bet ari tos pardot. (Elina

Meilarde, Jauna modes dizainere)

Finanses spgj piesaistit tikai ge€nijs. Masu LMA audzina
viduvéjibas, nevis rada genijus. Macibu spéks ir
tuvredzigs, neradoSs, nekreativs, varétu pat teikt, ka

atpalicis. (Sintija Ozola, sféras eksperte)

Nepieciesamas labas macibu iestades, kur jaunajiem
attistities. Iestades, kuras iet Iidzi laikam, tehnologijam
un inovacijam. diemz&l, mums $eit tadas nav. (Madara

Visnova, Jaund modes dizainere)

Pedgjo gadu laika Latvijas Makslas akadémija un RTU
nav piedavajusi nevienu potencialu jauno dizaineri —
jautajums, vai ta ir izglitibas, finans€juma vai kada cita
probléma? Triikst kreativitates apvienojuma ar
izpildijuma kvalitati. (Elina Meilarde, Jauna modes

dizainere)

Modes industrija sniedz valstij loti lielu nozimi, pareizi veidota un attistita tai ir iesp&jas
attistit uznémeéjdarbibu, labklajibas [imeni, un tas t€lu globala Iimeni. Autore gribétu redzét lielaku
attistibu izglitibas joma, jo ar to ir jasak vispirms. Izglitibas sisteéma ir temats, par ko tiek diskutéts
daudz, bet domats maz. Nav skaidrs plans, ko ties$i varétu mainit, kas jaieklauj un kurs to sp€tu
1zdarit, tapec biezi idejas atduras pret dazadam problémam un parasti paliek nerealizétas. Tas ar1
ir viens no lielakajiem minusiem — specialistu trikums un nepilniga izglitibas sistéma. Latvija
diemzel nav kartiga mantojuma modes industrija, kas veidotu spécigu pamatu jaunajiem
dizaineriem, lidz ar to seko pieredzes triikums, par maz praktisku dzives gadijumu un realas
prasmes, jo ari skolas par to neviens neruna. Situacija vietéja méroga ir tada, ka kopgja izglitibas
sist€éma ir sena un to nepieciesams veikt lielus uzlabojumus. Diemzgl Latvijas Dizaina padomeli ir
tikai konsultativs raksturs, ta var darboties tikai sabiedriska karta, tas [émumiem nav realizacijas
instrumentu un tie nav saisto§i citam ministrijam.! Tapéc ir nepieciesams spécigs lobijs valsts

struktiiras un politiskajas aprindas, kas sp&tu virzit un aizstaveét dizaina lomu valsti.

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 3.1pp
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Kopuma par modes industriju autore var teikt, ka tai Latvija ir potencials un ari tas
maksliniekiem ir potencials, tomér $o attistibu bremze valsti esosa kartiba, haotisms tas struktiira,
mazais vai vispar neesosais finansgjums. Lideri runa par attistibu, par spozo nakotni, tomér ir maz
cilvéku, kas tiesam butu gatavi kaut ko darit un taja bridi, kad vini to uzsak, nonak strupcela ar
birokratiju un likumiem, kurus nav iesp&jams labot. Pat, ja makslinieks v€las patentét savus
darbus, tas vipam izmaksa milzu naudu. Ka minéts Latvijas Dizaina stratégija: “Ministriju
ierédnieciba ir vaji informéta par dizaina pielietojumu un iesp&jam, dizaina domasanu
ekonomiskaja, socialaja un vides problematikas risinagana”! Pati valsts jau pirmsakumos ir pret
jebkadu attistibu, nerunajot nemaz par iesp&jamajam izmainam sisttma un procesos. Arl
maksliniece Keta Giitmane atzist: “Runajot par valsts atbalsta programmam radoSajam
industrijam, ja paraugamies kaut vai uz Kultiirkapitala fondu, kas tur séz dizaina komisija un
izverte projektu pieteikumus. Komisija nekad nav bijis neviena parstavja no modes industrijas,
kurs kritiski spetu izvertet tas nepiecieSamibas, nemaz nerunajot par to, ka nav izstradatu kriteriju,
péc kuriem vertét modes dizaina pieteikumus.”?

P&c autores domam, problému pirmsakumu sakne mekl&jama vésturiskajos notikumos, kas
dzili iesédusies latvieSu domasana. Esot Padomju Savienibas vara, Latvija bija attistita valsts,
tomer pec kara laika un neatkaribas atgtiSanas, latvietis sti nezinaja, ko iesakt. Un vél Sodien mekle
savu vietu, tomér Latvija nav pasaulé nabadzigaka un neattistitaka valsts. Citas valstis attistas, dara
un doma, taja pasa laika Latvija, Tsti neturpina savu attistibu. So bitiski ietekmg ari sabiedribas un
lidzcilvéku attieksme, tapéc ari Latvijas Dizaina padomes viens no mérkiem ir paaugstinat Latvijas
iedzivotaju dzives kvalitati un labbitibu, valsts un paSvaldibu pakalpojumu izveidg, ieklaujot
dizainam raksturigu sistémisku, vispusigu problému risinasanu pieeju.® Mérki visam pusém ir
vienoti, tie tikai kopigi jadefing un ja runa publiski. Sobrid problémas rada nozares juridiska un
funkcionala sadrumstalotiba. Tapéc darba vél ir daudz, bet kopigi apvienojot spékus, viss ir
iesp&jams.

Apkopojot atbildes intervéjamo respondentu vida 2.6. un 2.7. tabula, var noveérot kopigas
tendences modes industrija Latvija un nepiecieSamos uzlabojumus, kas taja javeic. Autore uzskata,
ka v€lamais efekts ar problému un to pamatojumu atspogulojumu intervijas ir sasniegts, jo
izvertgjot sniegtas atbildes ir noverota celveza izstrades nepiecieSamiba jauno modes makslinieku
vidii. Celvedis dotu iesp&ju visiem jaunajiem maksliniekiem, vadities p&c vienota plana, lai

veiksmigi uzsaktu darbibu modes industrija Latvija.

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiiras ministrijas dokuments 2013. gads, 3.1pp

2 Meistere U. “Latviesu modes nav!” Intervija ar modes dizaineri Ketu Giitmani [tieSsaiste] [skatits 08.11.2016.]
Pieejams: http://www.arterritory.com/lv/dzivesstils/dizains_mode/4742-latviesu modes_nav/

34.LPP



http://www.arterritory.com/lv/dzivesstils/dizains_mode/4742-latviesu_modes_nav/
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2.3. Socialo mediju datu analize

Misdienas informacija ir piecjama visur un ikvienam, iespéjas kluvusas plasakas, tapéc
tagad mazak bitiska palikusi prasme reklamét un pardot preces tie$a kontakta ar personu. Sobrid
internets ir ienémis loti svarigu lomu cilvéku dzive, ipasi, socialie tikli. Pareizi un gudri tos
izmatojot ir iesp&jams reklam&t un pardot produktus ikviena vieta uz pasaules, kur pieejams
interneta parluks, tada veida veicinot apgrozijumu, popularitates un zimola nostiprinasanos tirgi.

Tika izveleti 5 loti atSkirigi latvieSu dizaineri. No tiem 2 pieredz&jusi makslinieki, abi tirga
Ir zinami jau labu laiku, un 3 jaunie dizaineri tadi, kuri ir uzsakusi darbibu, bet tirgt ir nesen (skatit
2.8. tabulu). Sadas izvéles mérkis bija salidzinat jauno un pieredzes bagato dizaineru darbibu
socialo tiklu izmantosana. Mérkis bija noskaidrot, ko abas grupas dara pareizi, ko né. Kas
jaunajiem butu janem véra, un ko vini dara labak par pieredzgjusajiem maksliniekiem.

Vispirms tika apkopota informacija par katru no dizaineriem, tad tika atrastas un atlasitas
socialo tiklu lapas, kuras makslinieks public€ savus veidotos produktus. P&c tam katra no $Tm
lapam tika izanaliz&ta. Analizes kritériji — dati par to kadus un cik biezi makslinieks ierakstus veic,
cik ir sekotaji, kads ir merka tirgus, kada valoda ieraksti tiek veikti u.tml. Galvenais socialo mediju

datu analizes merkis ir saprast, kada veida tiek izmantoti socialie tikli un cik tas tiek darits

veiksmigi.
2.8.tabula
Analizei izvelétie latvieSu modes dizaineri
Zimola Zimola raditajs | Pieredze _ . Izmantotie
Nr.p.k. _ . Piedavajumu klasts o _
nosaukums (vards, uzvards) | industrija socialie tikli
Facebook,

] Kleitas, svarki, bliizes,
1. Zane Zaharova | Zane Zaharova 8 gadi Instagram,
kazu kleitas, aksesuari

Twitter
_ Facebook
2. Eat me Ink me Lav Zeloco 8 gadi Kleitas, svarki

Instagram
Flash You and L ) _ Facebook

3. Liva Steina 3 gadi SievieSu apaksvela
Me Instagram,
“Ready to wear” Facebook
4. Deeply Personal | Elina Vanaga 2 gadi apgerbi — Kleitas, Instagram,

svarki, bluzes, bikses

Purple Unicorn
5. ) ) Marta Egle 1,5 gads Matu aksesuari Facebook
hair accessories
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Tabula 2.8. ir redzami 5 dazadi latvieSsu modes makslinieki, kuriem tiks izveidotas socialo
mediju datu analizes. Tika izv€leti tiesi Sie dizaineri, jo katrs ir Joti dazads. Bitisku lomu izvéle
noteica arf tas, ko tiesi §is dizaineris rada. Seit, lik, ir gan kazu kleitu, gan apaksvelas, gan ikdienas
apgerbu un aksesuaru dizaineri. Galvenais mérkis bija izpétit péc iesp&jas dazadakus dizainerus
un to izmantotos mediju, autore uzskata, ka ir atradusi pietiekosSi atSkirigus un interesantus
maksliniekus.

Ka parauga dizaineri Sim salidzindjumam tika nemti Zanes Zaharovas zimols “Zane
Zaharova” un Lav Zeloco zimols “Eat Me Ink Me”.

Kopiga iezimes:

1. tirgt pastav jau 8 gadus,

2. $o gadu gaita, ir iegiti lojali klienti
Atskiribas:

1. mérkauditorija

2. pilnigi pret&ja stila te€rpi (kazu kleitas pret gotiska stila kleitam)

3. Zane koncentrgjas uz Latvijas tirgu, Lauma uz arvalstu

Zimols “Zane Zaharova”

Par dizaineri: darbiba uzsakta 2008.gada. Saja gada, vél tikai daZus ménesus atpakal Zanes
Zaharovas vards plasakai publikai bija zinams tikai ar inicialiem — “ZZ fashion”, tom&r Sobrid
zimols ieguvis savu jauno vardu “Zane Zaharova”, kaut nelielas, tomér prieks dizaineres §is bija
lielas izmainas. Ka pati dizainere socialo tiklu lapa facebook saka: “Ilgu laiku gatavojamies
parmainam un nu ir pienacis istais laiks ar tam iepazistinat ar jus! Augam un attistamies! Tiesi
tadel pec 8 gadu veiksmiga sakuma v€lamies mainities. Pietiek sl€pties aiz inicialiem. Jauns logo,
jauna parlieciba. Ta esmu es - Zane Zaharova. Sieviskiba, romantika un perfekcija paliek, klat nak
drosme un parlieciba. Ta esmu es, mans aicindjums, mana uguns!”! Zimola jaunais nosaukumus

un logo ir apskatams 2.1. attela.

1Zane Zaharova Pastaves, kas parvertisies [tieSsaiste] [skatits 20.11.2016.] Pieejams:
https://www.facebook.com/zanezaharova.fashion/?pnref=Ilhc



https://www.facebook.com/zanezaharova.fashion/?pnref=lhc
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ZANE ZAHAROVA

2.1.attels. Dizaineres Zanes Zaharovas logo*

Dizaineres galvena nodarboSanas un aizrausanas ir kazu kleitu §tisana, tomér péc individuala
pasttijuma vina veido kleitas, svarkus, mételus, bikses, blizes, dazadus matu aksesuarus un visu
citu, ko sirds karo. Redzot vinas apgerbus, tajos majo sieviskiba, maigums un romantisms. Ta ka
dizainere parsvara strada ar individualiem pastitijumiem, vina neaizmirst izveidot ari patstavigas
kolekcijas. Interesanti ir tas, ka Zane Zaharova ne tikai pati macas, bet dod iesp&ju macities ari
citiem, kam ir interese par modi un Stsanu. Dizainere ir izveidojusi divas darbnicas, gan Riga, gan
Cesis, kuras notiek SiiSanas kursi, kuras ikviens interesents ir laipni gaidits.

Pasos darbibas pirmsakumos par Zani var€ja uzzinat portala draugiem.lv, kas Saja laika
perioda Latvija bija loti populars socialo tiklu portals. Tomér laikam ejot, kad strauji attistijas art
citi socialas vides portali dizainere izveidoja kontus tadas lapas ka twitter 2010.gada, instagram
2012. gada un visbeidzot facebook 2013. gada, kas nenoliedzami Sobrid dizainerei ar1 ir
visveiksmigaka socialo tiklu lapa (skatit 2.9. tabulu). Sobrid draugiem.lv nav Tpasi iecienita un arT

ieraksts pirms ta 2015. gada 2.maija, kas liecina par portala praktisku neizmantosanu.

1Zane Zaharova [tieSsaiste] [Skatits 20.11.2016.] Pieejams:
https://www.facebook.com/zanezaharova.fashion/photos/a.471645642908485.1073741825.471643429575373/1226
527040753671/?type=1&theater



https://www.facebook.com/zanezaharova.fashion/photos/a.471645642908485.1073741825.471643429575373/1226527040753671/?type=1&theater
https://www.facebook.com/zanezaharova.fashion/photos/a.471645642908485.1073741825.471643429575373/1226527040753671/?type=1&theater

o1

Zimola “Zane Zaharova” socialo mediju datu apkopojums

2.9. tabula

Sociala Komentaru
Sekotaju | Konta izveidoSanas | lerakstu lerakstu o _
tikla _ un “patik” | Pieejas veids
skaits datums daudzums biezums )
nosaukums skaits
49 - 124
3 3x meénest — “patik”
Instagram 989 2012.g. 18.maijs 332 zanezaharova
4x nedela 1-6
komentari
13-197
1x nedéla — “patik” zanezaharova
Facebook 2,655 2013.g. 20.aprilis | 642 atteli )
4x nedéla 1-12 .fashion
komentari
) ) Ix nedéla— | O “patik”, O ]
Twitter 229 2010.g. septembris 1663 zz_fashion
5x nedéla komentari

Tabula 2.9. ir uzskaititi un aprakstiti dizaineres Zanes Zaharovas, izmantotie socialie tikli un
to dati. Izp&tes periods 01.09.2016. — 01.12.2016.

Socialo tiklu ierakstu raksturojums.

Atteli — gan instagram, gan facebook lapa bildes dublgjas, tomér facebook tiek ievietots lielaks
skaits bilzu. Twitter konta bildes netiek ievietotas vispar. Kopuma bildes ir att€lota vai nu pati
dizainere valkajot kadu no saviem jaunajiem veikumiem, vai darbi progresa stavokli, kas lauj
ielukoties un radit interesi, par to, kas var tikt sagaidits gala rezultata. Dizainerei patik detalas un
daudz atteli ir uznemti tie$i pietuvinot mezgines, pérles, griezumu vai rakstu, kas patiesiba ir
apgerba vissvarigaka dala, §1s detalas parada ta raksturu. Savukart citi attéli ir ar gala iznakumu,
ko valka klientes, attéli ir no kazam, vai kadam citam foto sesijam. Dizainerei loti svariga ir
kvalitate, tapec neviens no att€liem nedrikst biit sliktas kvalitates. Bitiski ir tas, ka pie ikviena
attéla tiek atziméti tie cilveki, ar ko dizainere sadarbojas — fotografi, modeles, grima makslinieki
vai ar1 laimigie klienti. Ta patiesiba ir loti laba reklama, jo tada veida dizainere nodroSina, ka
ikviens, kas redz€s konkrétos attélus, bas informéts, kas So apgerbu ir radijis.

Teksts — maksliniece prot loti labi sevi pasniegt un paveikto aprakstit. Katram attélam ir
neliels teksts, kas uzreiz rada attiecigas bildes noskanu. Instagram konta Zanei Zaharovai pie
ikviena attéla ir pievienotas vismaz 8 mirklbirkas, pie citiem ierakstiem vairak ka 15. Sis
mirk]birkas lauj palidzet citiem instagram lietotajiem atrast dizaineres darbus un vairot sekotaju

skaitu. Dizainere vienmér pasaka paldies un iepazistina savus draugus un sekotajus ar labiem
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vardiem par saviem sadarbibas partneriem. Maksliniece visus tekstus ievieto latviesu valoda, kas
liecina, ka vina lielakoties orient&jas un Latvijas tirgu. Tiesa, dizainere ir veikusi ar1 paris anglu
valodas ierakstus un daudzas mirk]birkas tiek rakstitas anglu valoda.

Konkursi — ik pa laikam dizainere veido konkursus, kuru darbibas laika ir iesp&jams laimét
slavenos “Zeltenes” vainadzinus. Patiesiba $ie arT ir galvena dizaineres atpazistamibas zime.

Komentaru un “patik” raksturojums: Ne Instagram, ne Facebook konta dizainere nevar
lepoties ar desmitiem komentaru vai simtiem “patik”. Tomér vina ir cela uz popularitati, jo
facebook konts ir sasniedzis jau 2,655 tiikstoSus sekotaju, taja pat laika instagram teju 1000
sekotaju. Ka var spriest twitter konta izveidei nav nopietnu mérku, ko dizainere gribétu sasniegt,
jo sekotaju skaits $aja lapa ir tikai 229 personas. Tas liecina, ka So protalu dizainere izmanto tikai
sava prieka del.

Meérkauditorija: Sievietes vecuma no 20 — 35 gadiem, tadas, kuram patik klasiska
piegriezuma t&rpi, mezgines un ziedi.

Kur iesp&jams iegadaties apgerbu: Dizainerei ir divas studijas — C&sis un Riga.

Majas lapa: tapSanas stadija www.zanezaharova.lv

Autores noverotie plusi ierakstu zina:
1. Sp€ja mainities un attistities.
2. Prasme noformul@t un pasniegt savu zimolu gan bilzu, gan teksta zina.
3. Salidzinosi regulars ierakstu skaits.
Autores ierosinajumi dizainerei:
1. Veidot vairak konkursus, jo tas piesaista vairak lapas apmekl&tajus.
2. lIzvedot tieSsaistes iepirkSanas kontu.
3. Veidot aprakstus ne tikai latvies$u, bet arT anglu valoda, tas raditu iesp&ju paplaSinaties
arpus Latvijas robezam — palielinatu klientu loku, lautu zimolam izversties.
4. Par Zani Zaharovu ir zinams salidzino8i maz, tapéc dizainerei nepiecieSams piedalities

dazados modes Sovos, skates, mekleét sadarbibas partnerus.

Zimols “Eat Me Ink Me”

Par dizaineri — “Eat Me Ink Me” dibinataja istaja varda ir Lauma, grafikas dizainere.
Diemzel vina savu uzvardu slépj, un saviem klientiem ka arT socialajos tiklos pazistama tikai ar
savu pseidonimu Lav Zeloco. Pasi darbibas pirmsakumi zimolam “Eat Me Ink Me” ir mekl&jami
2008.gada, kad viss sakas tikai ka hobijs, tomér driz vien tas viss attistijas un Lauma uzsaka savu
mazo biznesu ka apgérbu dizainere. Maksliniece saka veidot kleitas, svarkus, bliizes un aksesuarus

iedvesmojoties no alternativas un vésturiskas modes stiliem, tomér saglabajot to nianses un


http://www.zanezaharova.lv/
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atSkiribas tika radits kaut ko jauns, kas parsp€j miisdienu laika “normas”. “Eat Me Ink Me”, logo

apskatams 2.2. attela.

2.2. attéls. “Eat Me Ink Me” logo?

Radttais zimols “Eat Me Ink Me” jeb saisinajuma “EMIM” ir zimols, kas centrgjas tiesi uz
“Lolita stilu”, tas ir dizaina veids, kur$ no pagajusajiem gadsimtiem smélies eleganci un kraspumu.
ST ir dizaina subkultiira ir attistfjusies Japana, kuru ietekmg&jusi Viktorijas un Edvarda laikmeta
kleitas. Sadas kleitas, tostarp ari kostimus nésaja rokoko laikmeta Francija. Lolita mode ir
raksturiga ar svarkiem, kleitam, kuram ir apakssvarki vai krinolins un kuru garums sniedzas Iidz
celgaliem. Tradicionali $im stilam komplekta nak dazadas bliizes, garas, vienkrasainas zekes un
plass aksesuaru klasts, tomeér minimals kosmétikas daudzums. Visbiezak tiek izmantoti aksesuari
ar mezginém vai lentém. Lolitas stilu daudzos gadijumos imité ar bérna vai lelles izskatu.? “Eat
Me Ink Me” apgérbu razosana izmanto dazadu zim&jumu un materialu, gan jaunu, gan arf lietotu,
lai caur apgérbu paraditu, ka ikviena detala ir magiska joprojam saglabajot tas unikalitati un iesp&ju
ilgi valkat. Ka pati dizainere atzist te€rpi esot raditi tiem, kas zina, ko grib un daris visu, lai to
sasniegtu, parvarot ikvienu §kérsli. Sie cilveki izvélas apgérbu cinai, tomér joprojam saglabajot
sieviskibu un klasiku. “Eat Me Ink Me” iedvesmojas no aizgajuSo gadsimtu elegances un cenSas
to ietvert savos darbos. Zimola mérkis ir parstradat, atjaunot un uzlabot apgérbu, kas vairs
neskaitas pie aktualajam modes tendencém. Tapéc “Eat Me Ink Me” dizainere ir parliecinata, ka
rada valkajamus, ilgi pastavosus apgerbus un aksesuarus, kas ir unikali un &rti. Tiesa, apgerbi ir
savdabigi un gotiska stila, kurus lielakoties valka sievietes, kas v€las atskirties no vienadas masu

.....

dizainerei to attistit, no otras stils ir tik savdabigs, ka parastais latvietis uz to vél nav gatavs.

1 Eat Me Ink Me about [tieSsaiste] [skatits 01.12.2016.] Pieejams: https://eatmeinkme.com/about-2/
2 Lolita Fashion [tie$saiste] [Skatits 25.11.2016.] Pieejams: http://www.virtualjapan.com/wiki/Lolita_Fashion



https://eatmeinkme.com/about-2/
http://www.virtualjapan.com/wiki/Lolita_Fashion
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Dizainere socialo tiklu kontus ir izveidojusi gan facebook, gan instagram portalos (skatit

2.10. tabulu)

Zimola “Eat Me Ink Me” socialo mediju datu apkopojums

2.10. tabula

Konta Komentaru
Sociala tikla Sekotaju o lerakstu lerakstu o _
) izveidoSanas ' un “patik” | Pieejas veids
nosaukums skaits daudzums | biezums )
datums skaits
17 - 116
2013.9. 2x nedela— “patik” ]
Instagram 565 o 585 eatmeinkme
19.julijs 11x nedela 1-20
komentari
3-36
“patik”
2011.9. 1x nedela— )
Facebook 2186 | 1801 atteli 1-3 eatmeinkme
29.septembris 8x nedéla '
komentari

Tabula 2.10. ir uzskaititi un aprakstiti dizaineres Lav Zeloco izmantotie socialie tikli un to
dati. Izpétes periods 01.09.2016. — 01.12.2016.

Socialo tiklu ierakstu raksturojums

Atteli — lielakoties att€li instagram un facebook konta nedublgjas. Ir paris attéli, kas ir
vienadi, tomér dizainere katra lapa publicg citus attelus, kas ir interesanti sekotajam, jo tas nozime,
ka aktivie sekotaji skatisies un izlasTs tekstu pie katra attela. Ik pa laikam dizainere ievieto ar1 kadu
video, 3 ménesu laika ievietoti 9 video ar 77 — 169 skatijumiem, kas veido ierakstu dazadibu un
ka jau minéts — sekotajam vienmér ir interesanti. Pasas bildés lielakoties tiek att€loti jaunakie
aksesuari, jaunie Suvumi, gan ari to, ko valka pati maksliniece, un ari tie veikumi, kas pieejami
pircgjam ka ar1 klientu iegadatas lietas, ko dizainere atrada citiem sekotajiem. Ir pieejami attéli,
kas nav saistiti ar zimolu, dazadi dabas skati vai dzivnieki, tom&r dizainere vairak koncentr&jas uz
savu jauno ideju publiskoSanu. Ka arT dizainere gan facebook, gan instagram konta ir loti aktiva,
nedéla sp€j publicét pat Iidz 11 ierakstiem.

Teksts — teksts tiek publicéts tikai anglu valoda, tas tapéc, jo dizainere orientjas tiesi uz
arzemju tirgu, kura ir loti pieprasita. Att€liem un tekstam tiek pievienotas art mirklbirkas. To
skaits sasniedz no 8 Iidz pat 25 mirk]birkam pie katra ieraksta instagram konta, facebook lapa tas
netiek pievienotas. Instagram konta pievienoto attélu biezums ir regulars, vid&ji 2 — 11 reizes

nedéla, savukart facebook konta tas ta nav, lai pievienoto att€lu skaits ir 3 reizes vairak. Lielakoties
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tiek ievietoti att€li pa vienam, tomér dizainere pievieno tos albumu formata pa 6 — 10 katra, sads
skaits v@rojams parasti tajos ierakstos, kad tiek atraditas kadas jaunakas izveidotas kolekcijas.
Sekotaji ik pa laikam dalas ar vinas ierakstiem, kas ir liels pluss, jo tada veida draugu draugi var
uzzinat par Sadas dizaineres esamibu. Ik pa laikam tiek pievienots arT kads video. Neskatoties uz
sekotaju un ierakstu daudzumu facebook konta, dizaineres attéli tiek loti maz atziméti ar “patik”
un komentgti, noveroti vien 1- 5 komentari, pie atseviskiem ierakstiem. Taja pat laika instagram
konts ar mazak sekotajiem ir popularaks.

Konkursi — ik pa laikam dizainere veido akcijas, kuras pirc€jam nav nepiecieSams apmaksat
pasta izdevumus siitijumiem. Ja nemam véra, ka pacinas tiek siititas uz dazadam pasaules malam,
tas 81 ir loti laba opcija ka veicinat notirgojumu. VEél ik pa laikam dizainere piedava saviem
sekotajiem laimé&t davanu kartes, kuras var izterét ieperkoties. Pagaidam Sie ir vienigie konkursi
un akcijas, diemzel dizainere nepiedava nekadus citus konkursus, kuros bitu iesp&ja kaut ko
laimét.

Merkauditorija: Sievietes vecuma no 25 — 35 gadiem, tadas, kuram patik elegantas un

klasiskas gotiskas Lolita stila kleitas, svarki, blizes un aksesuari.

Kur iesp&jams iegadaties apgérbu: Dizainerei ir divas lapas — www.eatmeinkme.com un

WwWw.etsy.com
Majas lapa: www.eatmeinkme.com

Autores noverotie plusi ierakstu zina:
1. Lotiregulars ierakstu skaits, att€li nedublgjas.
2. Spécigs rokraksts dizaina zina.
3. Nostabilizets tirgus un pircgji arvalstts.
Autores ierosinajumi dizainerei:
1. Ievietot kvalitativakas bildes, vairak piedomat pie gaismam un fona.
2. Reklamét sevi Latvijas mérkauditorijai, tadejadi attistot So stilu vietgja tirg.
3. Veidot dazada tipa konkursus, kuros iespgjams kaut ko laimét, tas vairotu sekotaju
skaitu un sekmétu dizaineres atpazistamibu.
4. Dizainerei biitu ieteicams piedalities dazados modes pasakumos, skat€s un Sovos gan

Latvija, gan arzemes.

Zimols “Flash You And Me”
Par dizaineri — “Flash You and Me” ir apaksvelas zimols, kas dibinats 2013. gada un ir
gimenes uznémums. Visi veidotie produkti ir razoti tepat uz vietas Latvija, no augstas kvalitates

dabiskas kokvilnas, maigam mezginém un tilla.


http://www.eatmeinkme.com/
http://www.etsy.com/
http://www.eatmeinkme.com/
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Pasi pirmie dizaina pirmsakumi ir atrodami 2012.gada, kad Liva razoja saskanotu un
amizanta izskata apakSvelu pariem, kuras stasta pamata bija stasts par divu cilvéku attiecibam un
magiju, ko milestiba spgj ienest ikdienas dzivé. Tomer laika gaita dizainere saka koncentréties tiesi
uz sievieSu velu. Ikvienai sievietei ir nepiecieSsams justies skaistai un uzziedét ka krasnam ziedam,
tapéc tirgd zimols “Flash You And Me” ir kluvis loti atzits. Liva Steina $o gadu laika ir izveidojusi

stabilu zZimolu un ienémusi nozimigu vietu Latvijas tirgli ka arT veiksmigi nodibinajusi sakarus

arzemges, tadas valstis ka Krievija, Italija un Francija. Zimola logo apskatams 2.3. attela.

LXSH

Handmade Luxury For You

2.3.attéls “Flash You And Me” logo?

Ka pati dizainere saka par izveidoto zimolu ““ Kas tie$i miis padara IpaSus, jis vaicasiet? Nav
nozimes, cik lieli m&s augsim, m&s vienm&r pienemsim klientu pasttijumus ka primaros, jo klientu
apmierinatiba ir miisu prioritate.”? “Flash You And Me” uztrauc katra klienta v&lmes, tapéc ir
iesp&ja pasitit speciali dizain€tu un veidotu apaksvelu, péc ikviena klienta vélmém. “Flash You
And Me” iedroSina sievietes atrast savu maigo pusi.

Liva Steina ka divus bitiskakos socialo tiklu kontus ir izvélgjusies facebook un instagram

protalus, kuros ikdiena aktivi darbojas (skatit 2.11.tabulu).

! Flash You And Me [tie$saiste] [skatits 01.12.2016.] Pieejams: https:/flashyouandme.com/
%Flash You And Me Story [tieSsaiste] [skatits 01.12.2016.] Pieejams:
https://www.facebook.com/pg/flashyouandme/about/?ref=page_internal



https://flashyouandme.com/
https://www.facebook.com/pg/flashyouandme/about/?ref=page_internal
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2.11.tabula
Zimola “Flash You And Me” socialo mediju datu apkopojums
Sociala Konta
Sekotaju lerakstu lerakstu Komentaru un o _
tikla _ izveidosanas Pieejas veids
skaits daudzums biezums “patik” skaits
nosaukums datums
71-1162
2013.g. 10x ned€la— “patik”
Instagram 18,700 _ 1094 flashyouandme
3.decembris 37x nedéla 1-19
komentari
7 — 69 “patik”
2013.g. 2x nedéla —
Facebook 2,974 848 atteli 1-2 flashyouandme
21.janvaris 5x nedela _
komentari

Tabula 2.11. ir uzskaititi un aprakstiti dizaineres Livas Steinas izmantotie socialie tikli un to
dati. Izpétes periods 01.09.2016. — 01.12.2016.

Socialo tiklu ierakstu raksturojums:

Atteli — lielakoties visi ievietotie atteli socialaja tikla instagram sastav no pasSas dizaineres
veidotajam foto sesijam studija ka arT citur izmantot apgerbu foto sesijam, kur skaisto apaksvelu
demonstré Latvija pazistamas modeles. Instagram konta ir apliikojami att€li no modes skatém, ka
ari attéli ar pasu Livu Steinu un iesp&ja ieliikoties klientu fotografijas, ko publicé dizainere sava
konta. Visi publicétie attéli ir labas kvalitates un tajos tiek atziméti sadarbibas partneri, modeli un
vietas, kur att€ls uznemts. Savukart facebook lapa dizainere ievieto tadus pasu vai arT pilnigi citus
attelus ka instagram konta. Attéli lielakoties sastav no foto sesijam, ka arT tiek atraditi modes Sovu
atteli, un ievietoti jaunumi. Dizainere abos portalos ik pa laikam ievieto arT kadu video, kura ir
redzamas sievietes valkajot skaisto velu.

Teksts — viss teksts tiek publicéts anglu valoda, jo §1 ir zimola “Flash You And Me” galvena
mérka auditorija, tiesa, dizainere pieverS uzmanibu art Latvijas tirgum, tomér lielakais uzsvars tiek
likts uz to, ka dizainere pienem pasiitijumus no jebkuras vietas pasaulé. Pie katra ieraksta tiek
pievienotas 8 — 14 mirklbirkas, ka ari ierakstos tiek atzimé&tas modeles, fotografi un klienti.
Ikvienam attelam, kas ievietots facebook lapa ir neliels apraksts, kas sekotajiem rada interesi un
ta dizainere vairak iepazistina ar to, ko dara. Zimols ir oti populars socialaja tikla instagram, katrs
ieraksts sasniedz vairakus simtus “patik” un komentarus, un ne velti, jo sekotaju skaits ir teju
19,000. atteli tiek publiskoti loti regulari, reti, kad tiek izlaista kada diena, tomér lielakoties ikdiena
tiek publicéts 2 — 3 reizém diena, kas sekotajus vienmeér uztur mozus un ieinteresétus. Diemzel

facebook lapa ieraksti netiek veikti tik regulari.
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Konkursi —klientiem tiek piedavatas atlaides, bet jebkada cita veida konkursi diemz&l netiek
piedavati.

Meérkauditorija: Sievietes vecuma no 20 — 40, kuram ir svarigi labas kvalitates materiali,
értas lietas un galu gala — sieviskiba. S1vela der ikvienai, kura ir pagparliecinata, spéciga un tomer
maiga sieviete.

Kur iesp&jams iegadaties apgerbu: velu iesp&jams iegadaties gan “Flash You And Me” majas

lapa www.flashyouandme.com ka ari vairakos veikalos Riga, tados ka, Paviljons, 8 Rooms un

Look at Riga. Preces pieejams art citas lapas www.honeygifts.com, www.pravilasoblazna.ru,

www.wild-lingeriem.com, www.etsy.com ka arT veikalos Krievija, Italija un Francija.

Majas lapa — www.flashyouandme.com
Autores noverotie plusi ierakstu zina:
1. Socialais tikls Instagram tiek loti veiksmigi pielietots, pareiza sekotaju un klientu
piesaiste, regulari ieraksti.
2. Skaidri noteikts mérka tirgus.
3. Kovalitativas un skaistas bildes.
4. Loti plass precu sortiments.
5. Dizainere sabiedriba aktiva un sociala persona.
6. Daudz sadarbibas partneri gan Latvija, gan arzemes, kas izplata sarazoto preci.
Autores ierosinajumi dizainerei:
1. Veidot konkursus un akcijas, kuros sekotajiem biitu iesp€ja kaut ko laimet, tadejadi
veicinot lielaku interesi par produktu un ta noietu tirga.

2. Facebook lapa ievietot regularakus ierakstus.

Zimols “Deeply personal”

Par dizaineri — Elina Vanaga 2015.gada sakuma dibinaja zimolu “Deeply personal”, kas ir
sievieSu “ready to wear” apgeérbs. Ka pats logo attéla 3.4., ta arT pats apgeérbs ataino Elinas
moderno miizu — Sievieti, kurai ir personigs stasts par apgerbu, kas atspogulo ta valkataju — aktivu
sabiedribas sievieti, kurai piemit vinas 1pasas mazas vajibas. Ta ir sieviete, kura ikdiena veiksmigi
balansg starp karjeru un gimeni; sieviete, kura savas ikdienas gaitas vienmeér vélas justies &rti un
parliecino$i. Dizaineres mérkis ir radit musdienigu un sievisSkigu apgérbu, kas sevi apvienotu
inovativu, tai pat laika vienkarsu piegriezumu. Tas ir lietas, kuram piemit rotaligums starp raupjo
un trauslo, starp virisko un sievisko, veidojot neparedzamus, sava starpa viegli savienojumus

siluetus.!

! Deeply personal [tieSsaiste] [skatits 30.11.2016.] Pieejams: http://www.rfw.lv/desingers/deeply-personal/



http://www.flashyouandme.com/
http://www.honeygifts.com/
http://www.pravilasoblazna.ru/
http://www.wild-lingeriem.com/
http://www.etsy.com/
http://www.flashyouandme.com/
http://www.rfw.lv/desingers/deeply-personal/
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“Deeply Personal” logo apskatams 2.4. attela

deeply
personal

YOUR GUILTY PLEASURES
ARE YOUR PERSOMAL FEATURES

2.4.attels “Deeply Personal” logo*

Elnas Vanagas iedvesma radot So zimolu tika smelta no Ziemeleiropas kultiiras mantojuma
ka rezultata tika radits apgerbs, kurs ir &rts, vienkarSs un tomér loti skaists. Ka pati Elina saka par
savu zimolu: “Deeply personal” nav tikai zimols, tas ir dzives stils, kuru ir vérts izdzivot. Es gribu,
lai sievietes valkajot manas kleitas jutas ta ka jutos es — stipra, ar paSu rokrakstu, bet taja pat laika
loti skaista un sieviskiga.” Elinas Vanagas veidotie apgerbi ir &rti, savdabigi, pievilcigi, praktiski
un tomér loti vienkarSi— gan dizaina, gan materialu zipa. Apgérbos var novérot dazadu rakstu,
tekstiiru, piegriezumu spéli, dazkart apgérbi atgadina, ka raditi virieSsu dzimuma parstavjiem.
Dizainerei ir loti svarigas ir attiecibas starp klientiem, sadarbibas partneriem un padotajiem, tapec
vina seko lidzi augstiem &tikas standartiem.

Elina Vanaga izmanto gan instagram, gan facebook ka savus socialo tiklu kontus, kuros

ikdiena stasta un atrada paveiktos darbus (skatit 2.12. tabulu).

10ur history and beliefs, history of deeply personal [tieSsaiste] [skatits 30.11.2016.] Pieejams:
https://deeplypersonal.fashion/about-us/



https://deeplypersonal.fashion/about-us/
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Zimola “Deeply personal” socialo mediju datu apkopojums

2.12. tabula

Sociala . Konta
Sekotaju lerakstu lerakstu Komentaru un o _
tikla _ izveidoSanas Pieejas veids
skaits daudzums | biezums “patik” skaits
nosaukums datums
12x
2015.9. 11— 115 “patik” | Deeplypersonal.
Instagram 2,242 706 nedela— ' )
11.auguts 1 — 9 komentari fashion
63x ned¢la
| 3xmnedela
2015.9. 378 atteli 174 “patik” | Deeplypersonal.
Facebook 1,771 _ —12x )
9.oktobris 0 — 1 komentari fashion
ned¢la

Tabula 2.12. ir uzskaititi un aprakstiti dizaineres Elinas Vanagas izmantotie socialie tikli un
to dati. Izp&tes periods 01.09.2016. — 01.12.2016.

Socialo tiklu ierakstu raksturojums:

Atteli — ievietotie attéli socialo tiklu kontos facebook un instagram lielakoties dublgjas.
Interesanti ir tas, ka facebook dizainere ievieto bildes albumu formata, apvienojot kadas modes
skates vai pasakuma attelus, savukart instagram konta dizainere ievieto katru attelu tris reizes pec
kartas. Instagram izkartojums p&c biitibas rada tris att€lus viena linija, un dizainere So izmanto ka
plusu, jo apskatot vinas oficialo kontu, ievietotas tris vienadas bildes Iinija rada loti labu efektu.
Pasi attéli lielakoties tiek publicéti tiesi ar modelém, kas valka “Deeply personal” apgerbus gan uz
méles, gan aizskatuvé, gan arl uz ielas, 1pasi uzsverot detalas. Ir att€li, kuros ir redzama pati
dizainere vai sabiedriba pazistami cilveki, kas valka vinas darinatos apgérbus. Facebook lapa tiek
publiskoti atteli ar klientiem, kas ikdiena valka “Deeply personal” apgerbus, ka ari dizainere dalas
ar dazadiem linkiem gan viet€jas, gan arzemju lapas, kuras ir minéts “Deeply personal” vards.

Teksts — Visi ieraksti tiek rakstiti anglu valoda. Elinas Vanagas galvena mérkauditorija ir
tieSi arzemju tirgus. Instagram konta dizainere izmanto ar1 lidz pat 24 mirklbirkdm pie katra
ieraksta. Savukart facebook lapa atseviskiem ierakstiem tiek izmantotas 4 — 11 mirk]birkas.
Dizainere ir loti aktiva instagarm konta, ko gluzi nevarétu teikt par facebook lapu. Socialaja tikla
instagram Elina publicg lidz pat 63 ierakstiem nedgla, kas dienas rekordu I1idz §im ir uzstadijis ar
37 ierakstiem diena. Pat publicgjot tris vienadus att€lus, sekotaji gan koment€, gan atzimé ar
“patik” visus Sos att€lus, protams, tiek novérots kritums, bet nemot véra dizaineres taktiku tas ir
logiski. Interesanti ir tas, ka facebook lapa tomeér ir lielaks skaits sekotaju, bet ieraksti netiek

noverteti tik augstu ka instagram konta, augstakais komentaru skaits, ko dizainere ir sané€musi ir
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1, kas liecina par sekotaju neieinteresétibu. Ka ar1 pasi ieraksti tiek veikti loti nevienmérigi, tie var
svarstities pat no 1 — 11 reizém nedgla, ar public€Sanas kvantitati no 2 — 5 reizém diena.

Konkursi — diemzgl dizainere neveido nekadus konkursus, kuros sekotajiem biitu iesp&ja
kaut ko laimét. Vienigais, kas ir ticis publicéts, ir izpardoSanas un kadas atlaides ir pieejamas.

Meérkauditorija: pasparliecinatas un spécigas sievietes vecuma no 28 — 40 gadiem

Kur iespgjams iegadaties apgerbu: Tiesaja studija Riga, “Paviljons” un “Bold” veikalos ka

art Www.names.ru

Majas lapa — www.deeplypersonal.fashion

Autores noverotie plusi ierakstu zina:
1. Pievilcigi un kvalitativiatteli
Autores ierosinajumi dizainerei:
1. Izveidot majas lapa sadalu, kur klienti varétu iegadaties apgerbus.
2. EsoSajam precém majas lapa noradit cenu.
3. Veidot konkursus sekotajiem, atpazistamibas veicinasanai.
4

Veikt regularus ierakstus oficialaja facebook konta.

Zimols “Purple Unicorn hair accessories”

Par dizaineri — “Purple Unicorn hair accessories” ir Martas Egles lolojums, zimols dibinats
2015. gada. Marta Egle ar rokam darina dazada salikuma, stila un veida ziedu aksesuarus — matu
bantes, kronus, kaklarotas, auskarus, Iigavas puSkus un daudz ko citu.

Makslinieces ideja veidojot makslinieciskos ziedu aksesuarus, ir spgja papildinat un
pieskanot ikvienu aksesuaru, ikvienam t€lam ne tikai ikdiena, bet ar1 dodoties uz dazadiem
pasakumiem tadiem ka, kazam, izlaidumu ballém vai citiem saviesiga vai briva tipa pasakumam.
Ka pati Marta saka: “ Es milu to, ko daru, un katru lietu, ko veidoju, es pievérSu ipasu uzmanibu

! Lielakoties dizainere veido aksesudrus tikai péc iepriek§gja pasiitfjuma, neveidojot

detalam.
kolekcijas, ko izvietot interneta veikala vai salonos.
Vienigais socialo tiklu portals, kura Marta Egle ir izveidojusi “Purple Unicorn hair

accessories” kontu ir instagram (skatit 2.13. tabulu).

Purple Unicorn hair accessories Story [tieSsaiste] [skatits 04.12.2016.] Pieejams:
https://www.facebook.com/pg/PurpleUnicornAccessories/about/?ref=page_internal



http://www.names.ru/
http://www.deeplypersonal.fashion/
https://www.facebook.com/pg/PurpleUnicornAccessories/about/?ref=page_internal
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2.13. tabula
Zimola “Purple Unicorn hair accessories” socialo mediju datu apkopojums
' ' Konta
Sociala tikla | Sekotaju | = lerakstu lerakstu Komentaru un o _
) izveidosanas ' . Pieejas veids
nosaukums skaits daudzums biezums “patik” skaits
datums
2015.9. 2x nedéla— | 2-— 14 “patik” | PurpleUnicorn
Facebook 658 . ' 121 atteli ' _
25 janvaris Ix ménesi | 1-—3 komentari | Accessories

Tabula 2.13. ir uzskaititi un aprakstiti dizaineres Martas Egles izmantotie socialie tikli un to
dati. Izp@tes periods 01.09.2016. — 01.12.2016.

Socialo tiklu ierakstu raksturojums:

Atteli — Martas Egles vienigais izmantotais socialais tikls ir facebook. Apskatot So lapu,
att€liem vien ir paris patik un dazi ierakstiti komentari, kuros visbiezak tiek vaicats par cenu.
Sakuma var skist, ka $1 maksliniece nav 1pasi pieprasita, tomér vina ir izveidojusi savu noteiktu
klientu grupu, kura regulari veic dazadus pasttijumus, lidz ar to nav isti nepiecieSams sevi
reklamét socialajos tiklos. Attelos tiek att€lots paveiktas, jaunakie pasttijumi vai ar1 klientu
iesutitas bildes ar Martas Egles raditajiem aksesuariem.

Teksts — viss teksts facebook lapa tiek ievietots anglu valoda, jo makslinieces lielakie Klienti
atrodas tieSi arzemes. lerakstu biezums ir loti mainigs, tas var sasniegt pat 3 ierakstus diena, tacu
citu reizi ieraksti var tikt veikti tikai reizi ménesi, kas liecina par informacijas nepastavibu.
Ievietoto ieraksti ir arl nabadzigi pievienotas informacijas zina, lielakoties pie katra attéla ir
pierakstits 1ss un kodoligs teikums, par to, kas ir att€lots att€la. Maksliniece pie ierakstiem
neizmanto mirklbirkas. Netiek atziméti klienti, kas iestitijusi att€lus.

Konkursi — dizainere Marta Egle agrak veidoja dazadus konkursus, tomér $aja gada tie nav
veikti.

Merkauditorija: dizainere veido aksesuarus gan maziem zidainiem, gan b&rniem, gan
pusaudziem, ka ar sievietem. Ikviena daila dzimuma parstave, kam patik ziedi, krasas, mezgines
un skaistas lietas var atrast sev ttkamu aksesuaru.

Kur iespgjams iegadaties: tikai privati rakstot dizainerei vinas facebook lapa.

Majas lapa — nav izveidota.

Autores noverotie plusi ierakstu zina:

1. Skaistas un kvalitativas preces.
2. lzveidota stabila klientu grupa, kas iegadajas preces.

Autores ierosinajumi dizainerei:

1. lzveidot savu logo.




63

2. lerakstus veikt biezak, lai sekotajus uzturétu ieinteresétus.
Atzimét ierakstos modelus, fotografus un pargjos sadarbibas partnerus.

4. Veikt garakus aprakstus att€liem, lai sekotajiem un klientiem rastos interese un butu
saprotams, kas tas ir un kapéc tas ir radits.

5. Pie ierakstiem pievienot cenu, lai klienti zina, ar ko rékinaties.

6. Veidot konkursus un akcijas, lai veicinatu sekotaju un popularitati.

7. Paplasinaties un izvietot savus aksesuarus dazados salonos vai interneta veikalos.

Kopuma raksturojot visu piecu dizaineru darbibu socialajos tiklos var secinat to, ka
zinasanas vél tritkst. Ir dazi dizaineri ka, piem&ram, Liva Steina, kas prot sevi reklamét un izmantot
socialos tiklus, lai gan zZimolu izveidojusi salidzinosi nesen. Ka ari pieredzg&jusie dizaineri mainas,
attistas, iet lidzi laikam, pieméram, Zane Zaharova. Tomer iezime, kas raksturiga visiem ierakstu
neregularitate. Lielakoties veiktie ieraksti visos vai dalgji visos socialajos tiklos ir neregulari. Tie
tiek ievietoti vilnveida, vienu bridi arkartigi daudz, citu — maz, vai vispar nav. Sis ir galvenais
atsperiena punkts, ar ko butu jasak. Miisdienas jaunajiem ir vieglak adapt@ties socialajai videi un
tas viniem biitu jadara. Ka arT ir pieejami daudz dazadi literatiiras materiali gan elektroniskaja vide,
gan ar1 tiek pasniegti dazadi kursi, kas palidz So attistit. Internets ir globala platforma, kura var

pardot, popularizet un ietekmét patéretaju tik viegli, to tikai ir jamacas un jagrib darit.
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3. Jauno modes dizaineru celvedis

Saja nodala atspogulots izstradatais ce]vedis, kas palidz&tu spert veiksmigus pirmos solus

jaunajiem maksliniekiem, modes industrija Latvija. Par pamatu tika nemts Dizaina iniciativas

kopas izstradats Latvijas dizaina stratégijas projekts, kas Sobrid apstiprinats Latvijas Dizaina

padomé. Ka biitiskakas vajas puses dizaina stratégija tika minétas:

Nerodoties pieprasijumam péc kvalitativa un laikmetiga dizaina, notiek gan dizaina
jomas, gan Latvijas ekonomikas tautsaimniecibas nozaru stagnéSana, palielinas
atpaliciba no citam ekonomiski un sociali attistitam ES un pasaules valstim.
Starpinstitucionala  sadrumstalotiba un  dizaina  nelietojums  neveicina
starpdispciplinaru sadarbibu un inovacijas radisanu.

Lidz $im dizainam nav izstradats atsevisks politikas planoSanas dokuments.
Nepietiekami tiek izmantotas iesp&jas, ko sniedz daliba starptautiskas organizacijas.
Sabiedriba kopuma un tas atseviskas grupas vaja izpratne par dizaina jédzienu.
»lkdienas lietotajs* neizprot dizainu ka dzives kvalitati uzlabojoSo instrumentu, bet
joprojam skaidro to ka dekorativo funkciju vai luksusa preci.

Vaja starpdisciplinaras sadarbibas prasme. Nepietickama zinatnes,

uznémgejdarbibas un komercdarbibas kompetencu un tehnologiju parnese. Daudzi
uznémumi nepielieto dizainu ka organizacijas stratégijas attistibas instrumentu, vai
nepielieto to apzinati un mérktiecigi.

LidzSingja veiksmiga Latvijas dizaina situacija liela mera veidojusies, pateicoties
nozares profesionalu entuziasmam un personigam ieguldijumam (tostarp arl
eksportspgjigako uznémumu veiksmiga piedaliSanas starptautiski nozimigos dizaina
konkursos), kas nav uzskatams par risinajumu ilgtermina.

Kvalitativiem krit€rijiem neatbilstosu dizaina izglitibu iesp&jams iegiit parak daudzu
augstskolu dazadas programmas.

Bez meérktieciga atbalsta dizaina izglitibai netiek sagatavoti Latvijas un pasaules

tirgum atbilstosi specialisti.!

Izvertgjot augstak minétas problémas, ko noteikusi Latvijas Dizaina padome sadarbiba ar

Dizaina iniciativas kopu, var secinat, ka industrija darba vél ir daudz. Celveza izstrade jaunajiem

modes maksliniekiem spétu uzlabot un attistit modes industriju, jo visi vaditos péc vienota plana.

Dizainam lidz §im nav izstradats neviens atsevisks politikas planoSanas dokuments, kas nozimé,

ka nevienam 7sti nav skaidrs, kas tiek darits, ko plano darit, nemaz nerunajot par apkopotu,

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiiras ministrijas dokuments 2013. gads, 5.1pp
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izstradatu un pieejamu informaciju priek$ paSiem dizaineriem, kas plano uzsakt biznesu modes
industrija.

Celvedi ir atspogulotas tas lietas, par kuram ir jadoma, lai veidotu veiksmigu biznesu, ka ar1
minéts, kur meklét palidzibu. Celvedi nakotné iesp&jams papildinat un attistit, tomé&r Sobrid ta
pamata funkcija ir sniegt priekStatu jaunajiem dizaineriem, par to kas jadara, jo Sobrid sapraSana
Ir maza.

S celveza viena no galvenajam izstradném ir sp&ja uzlabot komunikaciju starp makslinieku
un pircgju. ST komunikacija ir veiksmiga biznesa pamata, veidojot pareizu saskarsmi ar pircgju,
tiek izglitota sabiedriba kopuma. Celveza izveide var biit viens no izglitibas papildinajumiem

jaunajiem maksliniekiem, ko var&tu ieklaut skolu programmas.
3.1. Jauno modes dizaineru celveza raksturojums

Viena no raksturigajam iezim&€m rado$am personibam ir entuziasms, kur§ mudina pieradit
un parspét sevi. Tapec, lai Siem cilvékiem butu skaidraks plans un idejas ka lietas darit labak un
pareizak tika izstradats celvedis jaunajiem modes maksliniekiem. Sis ce]vedis paradis un atgadinas
varbiit jau zinamas, bet piemirstas lietas, kas biitu janem véra aktiva biznesa izveidé (skatit 3.1. —
3.5. tabulas).

5 galvenas lietas darbibas uzsakSana ir:

1. Zimols — zZimola izveide ir uzn@muma vizitkarte industrija un atpazistamiba klientam, ta

izveide ir viens no pamatuzdevumiem.

2. Marketinga komunikacija — pareiza komunikacijas veidosana ar klientiem un pareiza

sevis poziciong€Sana tirgll veicina apgrozijumu un atpazistamibu.

3. Uzpémuma atvérSana — sava uznémuma oficiala registréSana veicina industrijas attistibu

un pievilcibu klientu un sadarbibas partneru acis.

4. Finans€jums — galvena sastavdala darbibas uzsakSana. Piedavatas finanséjuma iegiSanas

iesp€jas un alternativas.

5. Sadarbibas partneri — kontakta izveide ar lojaliem un profesionaliem sadarbibas

partneriem, veido spécigu komandu, kurai darbojoties kopa ir iesp&jams sasniegt vairak.
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3.1. tabula
Zimola izveide

Nem véra Iespéjamas problémas Atbalsts un kontakti
1. Nosaukuma un e Profesionala logo e Sadarbibas partneru mekléSana,

logo izveide izveide — augsta pazinas, draugi
2. Sarazota samaksa e AKKA/LAA — autortiesibas un citi
produkcija e Logo izveide “pa saistitie  jautajumi. Kontakti:
draugam” www.akka-laa.lv, tel. 67506131, e-

iesp&jams pasts: info@akka-laa.lv
kvalitates trikums e Patentu valde — veicina riipnieciska
e Plagiatisms, TpaSuma aizsardzibu. Kontakti:
kopéSana www.lrpv.gov.lv , tel. 67099650,
e-pasts: valde@lrpv.gov.lv

3.1.tabula ir atspogulotas zimola izveides iesp&jamas problémas ka ari nosauktas tas
organizacijas, kuras iesp&jams meklet atbalstu. Kopuma ir pie zZimola ir uzskaititas divas pozicijas,
kas biitu janem v&ra jaunajam maksliniekam, izstradajot savu zimolu.

Nosaukuma un logo izveide ir nepiecieSama, lai paterétajs atri spetu atSkirt konkréto zimolu
un tas skaidri izveidotu atmina paliekoSu t€lu. Nosaukumam ir jabit 1sam, tadam, lai to viegli ir
atceréties, savukart logo jablit pamanamam, bet ne parspilétam, javeido tads, kur$ ir uztverams un
atmina paliekoSs. Problémas var sagadat nosaukuma un logo izveide ka art patenté€Sana. Abas $is
pozicijas sastada lielas izmaksas. Japievér§ uzmaniba neapzinatas kop€Sanas vai plagiatisma
gadijumiem. Tirgl atrast kompaniju, kas izveidos logo nav griti ir plasi pieejamas gan vietgjas,
gan arzemju firmas, tomer visu iespaido nauda. leteikums biitu radit paSam maksliniekam skaidru
viziju par to, kam logo biitu jabiit, tas ietaupitu gan laiku, gan Iidzeklus. Pirma logo izveidi var
uzticét pazinam, draugiem vai studentam, kas studé So jomu. Tomér Saja gadijuma lielaks risks ir
ieglit nekvalitativu produktu, tap&c jaunajam dizainerim pieprasot So ir jabut parliecinatam, ka
iegiitais produkts bis labas kvalitates. Nakotné attistoties, veicinot apgrozijumu, pieprasijjumu un
popularitati, to var mainit un izveidot augstas kvalitates kompanija. Galvenais logo izveidé biit
unikalam, izvairities no kop&Sanas un plagiatisma. Ka nosaka autora tiesibas jeb autortiesibas

pieder autoram jau no briza, kad darbs ir radits, neatkarigi no ta, vai darbs ir pabeigts, neatkarigi


http://www.akka-laa.lv/
mailto:info@akka-laa.lv
http://www.lrpv.gov.lv/
mailto:valde@lrpv.gov.lv
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no darba uzdevuma un vértibas, izpausmes formas vai veida. * AKKA/LAA ir organizacija, kas
nodroS$ina autortiesibas un ar tiem saistitos jautajumus.

Zimola nosaukumu un logo aizsarga autortiesibas, ta ar1 pasSu produkciju. Papildu var ming&t
Patentu valdi, kas darbojas, lai aizsargatu dizaina darbus un kuras uzdevumi ir veikt $adas
funkcijas:

e Tstenot valsts politiku riipnieciska ipasuma joma;

e izpildit Latvijai saistoSos starptautiskajos ligumos paredzeétas valsts rtupnieciska
1pasuma iestades funkcijas;

e registrct tiesibas uz rapnieciska ipasuma objektiem un uztur attiecigos registrus, ka arl
sniedz citus ar rupniecisko TpaSumu saistitus pakalpojumus;

e  veicinat valsti un sabiedriba izpratni par riipnieciska pa§uma aizsardzibu.?

Lai dizaineris iegutu savu darbu tiesisko aizsardzibu, darbam galvenais nosacijums ir biit

jaunam, ar individualu raksturu, tas nedrikst biit izpausts sabiedribai, tas nav publicéts, izstadits

vai laists tirgi.?

3.2. tabula
Marketinga komunikacija
Nem véra Iespéjamas probléemas Atbalsts un kontakti
1. Reklama 1. Neskaidri noteikta | Ievada kursi marketinga.
2. Pardosanas veicinasana mérkauditorija Sabiedrisko attiecibu

3. Sabiedriskas  attiecibas, | 2. Augstas izmaksas reklamas | agentiiras.
sponsorésana kampanu veidoSana

3. Maz  iemanas  produktu
pardosana un noieta

veicinasana

P&c 3.2. tabula redzami elementi, ar kuru palidzibu un to pareizu pielietoSanu var sasniegt
zimola atpazistamibu un precu noietu. Min&tas ar1 problémas, ar kuram iesp&jams saskarties un,
kur mekl&t palidzibu. Miisdienas marketings tiek realiz€ts ar marketinga komunikaciju pasakumu
kompleksa starpniecibu, kas sevi ietver tadus elementus ka reklama, pardosanas veicinasana,

sabiedriskas attiecibas un sponsor&sana.*

1 AKKA/LAA levads [tieSsaiste] [skatits 08.12.2016.] Pieejams: http://www.akka-laa.lv/Iv/autoriem/vizuali-
darbi/ievads/

2 Ka registrét dizainparaugu [tieSsaiste] [skatits 08.12.2016.] Pieejams: http://www.Irpv.gov.lv/lv/dizainparaugi/ka-
registret-dizainparaugu

33 Ka registrét dizainparaugu [tieSsaiste] [skatits 08.12.2016.] Pieejams: http://www.Irpv.gov.lv/Iv/dizainparaugi/ka-
registret-dizainparaugu

4Kada ir jlisu uzpémuma marketinga komunikaciju atdeve?  [tieSsaiste] [skatits 08.12.2016.] Pieejams:
http://www.tns.lv/newsletters/2009/23/?category=tns23&id=MR_marketinga_komunikaciju_atd



http://www.akka-laa.lv/lv/autoriem/vizuali-darbi/ievads/
http://www.akka-laa.lv/lv/autoriem/vizuali-darbi/ievads/
http://www.lrpv.gov.lv/lv/dizainparaugi/ka-registret-dizainparaugu
http://www.lrpv.gov.lv/lv/dizainparaugi/ka-registret-dizainparaugu
http://www.lrpv.gov.lv/lv/dizainparaugi/ka-registret-dizainparaugu
http://www.lrpv.gov.lv/lv/dizainparaugi/ka-registret-dizainparaugu
http://www.tns.lv/newsletters/2009/23/?category=tns23&id=MR_marketinga_komunikaciju_atd
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Reklama — vispirms ir jasak ar skaidri noteiktu mérkauditoriju. Reklama ir javeido atbilstosi
mérkauditorijai, un tas prasibam, jaizmanto tie kanali un veidi, lai gitu maksimali daudz
uzmanibu. Jauno dizaineru darbibas uzsaksanas pirmsakumos galvenais uzdevums biis informét
péc iespéjas lielaku skaitu patérétaju par savu zimolu, vislabaka izvéle $im bis reklama masu
medijos. Ka galvenais instruments var tik izmantoti tieSi socialie tikli. Regulari un aktivi
darbojoties socialajos tiklos, var strauji tikt veicinata popularitate gan vietgja, gan arzemju tirgi.
Jaatceras, ka vienmer ir jaievieto kvalitativas, jaunas un pievilcigas bildes, ta, lai sekotajiem ir
interesanti. Neregulari ieraksti socialajos tiklos, nekvalitativas bildes, nekorekta valoda mazina
uzmanibu un liecina par zimola kvalitates un gaumes trilkumiem.

PardoSanas vecinasana, ta var tikt veicinata ar dazadu atlaizu pieskirSanu un sezonas
izpardosanam. Musdienas loti labi strada, dazadu konkursu izsludinasana socialajos tiklos, kas
sekmgé lielaku lapas apmeklétaju skaitu un popularitati.

Latvija ir pieejams plass klasts ar dazada veida, ilguma un struktiiras marketinga kursiem,
ikviens var atrast sev piem&roto. Iespgjams izmantot arzemes vai tieSsaisté sniegtos kursus. Ka ar1
var tikt sl€gti ligumi ar sabiedrisko attiecibu agenttiram, tomér tas atkal ir papildu izmaksas, $adas
agentliras izmanto jau lielas kompanijas. Darbibas sakumos biitu icteicams sakt sadarbibu ar
pazinam, draugiem, vai izmantot augstskolu resursus un tur mekl&t attiecigas sféras toposSos
ekspertus. Sada veida sadarbojoties tiek veicinata sadarbiba starp dazadu limenu un nozaru

toposajiem ekspertiem, ta ir laba pieredze.

3.3. tabula
Uznémuma atverSana
Nem véra Iespéjamas problémas Atbalsts un kontakti
1. Uzp@muma 1. Dokumentu sagatavoSana 1. Uzpémumu registrs Kontakti:
registréSana 2. Eksisté jau uzpémums ar www.ur.gov.lv, tel. 67031793, e—
“Uzpe€mumu izveleto nosaukumu pasts info@ur.gov.lv
registra” 3. Pamatkapitals 2. Valsts lene@mumu dienests
2. Pamatkapitals 4. Nepareiza uzpémuma veida Kontakti: www.vid.gov.lv, tel.
izvele 37167120000

3.3.tabula noraditas iesp&jamas problémas, ar kuram var saskarties jaunie makslinieki
dibinot savu uznémumu, ka art organizacijas, kuras var izvedot savu firmu.

Uznémuma registracija — registréjot uznémumu var nakties. Dibinot uznémumu, vél viena
nepatikama situacija, ar ko saskaras lielaka dala cilvéku ir saskarSanas ar dazada veida problémam
dokumentu noformé&sana un iesniegsana. Lielajas izmaksas ka arT papildus dibinot uzpe€mumu ir

iesp&jams saskarties, ka jau eksisté uzp€mums ar vélamo nosaukumu.


http://www.ur.gov.lv/
mailto:info@ur.gov.lv
http://www.vid.gov.lv/
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Ir dazadi uznémeéjdarbibas veidi:
e Pasnodarbinata persona,
e Sabdiedriba ar ierobezotu atbildibu,
e Individualais komersants,
e Patentmaksatajs.!

Zem katra uznémejdarbibas veida ir milzum daudz drikst/nedrikst. Tap&c sakuma, jaunajiem
uznémgjiem pirms uznémgéjdarbibas uzsakSanas ir jaizlemj, kada tipa uzpémuma veids biitu
vispiemerotakais no juridiska un saimnieciska viedokla. Aprékinot, cik daudz uzn€mumam biis
klientu un darbinieku, cik maksas ta piedavatais pakalpojums vai prece un kadi biis ikm&nesa
izdevumi un pelna, nepiecieSams izlemt, kura no biznesa formam bus vispiemérotaka, apsverot
visus par un pret, pirms uzsakt biznesu. Ir iesp&ams kliit par paSnodarbinatu personu vai
individualo komersantu, vari dibinat sabiedribu ar ierobezotu atbildibu vai arT nodarboties ar
noteikta veida uznéméjdarbibu, valstij ik gadu samaksajot noteikta apméra patentmaksu.? Dibinot
uznémumu jaiepazistas ar konkréta veida nolikumu, dokumentiem, likumiem un sankcijam
noteikumu neieverosanas rezultata.

Latvija uzpémumus ir iesp&jams registrét Latvijas Republikas Uzpémumu registra. Ta ir
valsts iestade, kas Latvija registré uznpémumus, uznéméjsabiedribas, komersantus, to filiales un
parstavniecibas, ka arT visas izmainas to darbibas pamatdokumentos un veic citas likumdosanas
aktos paredzétas darbibas.® Savukart Valsts Iepgmumu dienests nodrosina nodoklu maksajumu un
nodoklu maksataju uzskaiti, valsts nodoklu, nodevu un citu valsts noteikto obligato maksajumu

iekasésanu Latvija.*

3.4. tabula
Finans€jums
Nem véra Iespéjamas problémas Atbalsts un kontakti
1. Kur git kapitalu? 1. Nepareiza naudas | 1. ES fondi
sadale 2. Latvijas dizaineru savieniba
3. Dizaina informacijas centrs
'Uzpémejdarbibas formas un registréSana [tieSsaiste] [skatits 08.12.2016.] Pieejams:

http://www.profesijupasaule.lv/lv/cat/18/21

2 Uznémgjdarbibas formas un registréSana [tieSsaiste] [skatits 08.12.2016.] Pieejams:
http://www.profesijupasaule.lv/lv/cat/18/21

SLatvijas  Republikas Uzpémumu  registrs  Apraksts [tieSsaiste] [skatits  08.12.2016.] Pieejams:
http://www.ur.gov.Iv/parur.html

4 Valsts lepemumu dienests Par VID [tieSsaiste] [skatits 08.12.2016.] Pieejams: https://www.vid.gov.Iv/lv/par-vid-0



http://www.profesijupasaule.lv/lv/cat/18/21
http://www.profesijupasaule.lv/lv/cat/18/21
http://www.ur.gov.lv/parur.html
https://www.vid.gov.lv/lv/par-vid-0
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3.4.tabula minéts, kas janem vera, lai giitu kapitalu ar to saistitas problémas un kur meklet
atbalstu nepiecieSamibas gadijuma.

Kur gut kapitalu — avoti var but dazadi, gan maksliniekam esoSs kapitals, uzvara konkursa,
Eiropas lidzfinans€jums vai sponsori. Jebkura gadijuma ir jarékinas ar konkrétu plana
sagatavoSanu, lai kapitalu apdomigi un veiksmigi izteérétu ideju stenoSana. Iesp&jams jaiesaista
profesionala palidziba. Galvena vieta, kur veérsties, lai giitu finans€jumu (ja pats to nevar
nodrosinat) ir Eiropas struktiirfondi. 2013.gada tika izstradatas potencialo ES strukturfondu
atbalsta programma 2020.gadam, kas sev1 ietvera:

e Atbalsts jaunu produktu un tehnologiju izstradei;

e Mikro, mazo un vid§o komersantu jaunu produktu un tehnologiju attistibas
programma (inovacijas vauceri);

e Biznesa inkubatoru atbalsta programma;

e Kilasteru atbalsta programma;

e Atbalsts partneribas organiz&tam apmacibam,;

e Pasakumi motivacijas cel$anai inovacijam un uznéméejdarbibas uzsaksanai;

e Aréjo tirgu apgiiSana — argjais marketings;

e Finansu instrumenti (riska kapitala finans&jums, aizdevumi).

3.5. tabula
Sadarbibas partneri
Nem véra Iespéjamas problémas Atbalsts un kontakti
1. Lojali partneri 1. Gritibas atrast partnerus | 1. SadarboSanas ar dazadam
(nav uzticiba zimolam/ agentiiram
dizainerim)

3.5.tabula aprakstits, kas janem véra mekl€jot sadarbibas partnerus, kadas ir iesp&jamas
problémas, ka ar1, kur meklet atbalstu.

Lojali sadarbibas partneru atraSana, uzsakot biznesu ir svariga, jo tada veida atrak un
efektigak ir iesp&jams popularizet un attistit zimolu. Galvenais dizainera mérkis ir atrast partnerus,
kas biitu lojali un abas puses darbotos vienadas interes€s. Abu pusSu ieguvumi ir konkrétu mérku
nosprausana, kuru rezultata tos ir iesp&jams sasniegt atrak un tie var bt lielaki un globalaki.
Lielakas kompanijas izmanto agentiiras, kas veido dazadas atbalsta programmas, lai giitu partnerus
vietgja un globala tirgi. Efektigaks un Ietaks biis variants, ja apvienibas tiks veidotas pasu

spekiem, tadiem, kuri jau ir pazistami vai tadi, kas arT attistas. Ja pats uzg€mums ir mazs, kopa

1 Radosa Latvija 2014 — 2020 Latvijas dizaina strat€gija, Kultiras ministrijas dokuments 2013. gads, 6.Ipp
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saliekot vel tadus pasus, rodas kaut kas liels. Autore uzskata, ka ir tikai tas jagrib, jo nekas tapat

vien nenotiek.

Kopuma izvertgjot celveza izstradi, ta nozimi un lietderibu autore secina, ka tas jaunajiem

dizaineriem biitu noderigs veiksmiga biznesa uzsaksana.

3.2. leteikumi jaunajiem modes maksliniekiem

Saja sadala tiks apvienoti 10 ieteikumi, ka vajadzétu rikoties, un 10 ieteikumi ka

nevajadzetu. Sis atzipas ievirzis jauno makslinieku domasanu pareiza virziena, lai veiksmigi

attistitu savu darbibu.

10 ieteikumi ka vajadzetu darit:

1.

10.

Skaidri noteikt tirgu (viet§jais, starptautiskais) un mérkauditoriju, zZimolu veidot
balstitu uz to. Gan logo krasas, gan teksts ir tam japielago.

Apzinat organizacijas, kuras piedava kursus un seminarus, lai attistitu marketinga un
pardosanas spgjas.

Konsultéties ar pieredz&uSiem maksliniekiem, uzklausit vigu status, panemt
vertigakas lietas un pieredzi, izmantot to sava laba.

Kontakt&ties ar veikaliem un organizacijam, kas butu ar mieru pardot un reklamét
raditas preces.

Veicinat sadarbibu ar vietgjiem razotajiem, sadarbibas partneriem, veidot apvienibas,
tas lautu

Piedalities Latvija un arvalstis starptautiska meéroga konkursos, krat pieredzi, macities
un attistities.

Iesp&ju robezas doties macities uz arzemém, apgut citu kultiru procesus, macities no
tiem un adaptét tos savai darbibai.

Aktivi un regulari darboties socialajos tiklos, veidot konkursus, runat par nozimigam
téemam, biit uz sabiedribu vérstam, tadejada veida vairojot sekotaju skaitu.

Aktivi generét savas idejas, veidot jaunas, unikalas preces un risinajumus. Iesp&ju
robeZas patentét savus darbus.

Dibinat uzp€mumu atbilstosi esoSajam statusam, izvert€jot nakotnes planus, iepazities

ar likumiem un noteikumiem.

10 ieteikumi, ko nevajadzetu darit

1.

2.

Parspiléti noteikt savus mérkus, tiem jabiit skaidriem, izm&ramiem un izpildamiem
noteikta laika perioda.

Rikoties bez jebkadas informacijas izp&tiSanas.
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3. Biit pasivam reklamas un zimola attistibas jautajumos.

4. Nemacities, neattistities, biit konservativam un neradoSam, neklausities -citu
makslinieku pieredze.

5. Uznémumu veidot bez iedzilinaSanas noteikumos un struktiira.

6. Klientu uztvert paSsaprotami, neieklausities vinu vélmes.

7. Kopét pilnigu vai dalgju citu makslinieku darbus. Nodarboties ar plagiatismu un
pakaldarinajumu veidosanu.

8. Biit iedomigam un uzpiitigam, niecinat, nomelnot un aprunat citu dizaineru darbus.

9. Saviem darbiem likt parmérigi augstas cenas, kas neatbilst mérkauditorijas labklajibas
Itmenim.

10. Nelaut uzn@mumam aiziet pasplisma, zaud@t poziciju un autoritati.

Kopuma autore vElgjas pateikt, ka galvenais cel§ uz panakumiem ir atvértiba, elastigums,
velme augt un attistities. Ja jaunais modes makslinieks, kas v€las virzit savu produktu ka biznesu,
tad vajag domat par savu sociala t€la veidosanu, partneru piesaisti un marketingu. Apvienojot visas
§ts lietas un pievienojot klat motivaciju, jaunais makslinieks ir uz pareiza cela. Miisdienas nevajag
obligati uzreiz atvert veikalu, sakt masveida razoSanu. Pietiek ar regularam kolekcijam un darbu
atradiSanu socialajos tiklos, nemot par pamatu pareizu ierakstu veidoSanu. Miisdienas Sis ir

visatrakais veids ka giit popularitati, tapec So izmanto daudzi jau zinamie zimoli.
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Secinajumi un priekslikumi

Pétijuma gaita darba autore izstradaja sadus secinajumus:

1.

No literattras analizes izriet, ka modes industrijas butiska nozime uznéméjdarbiba, péc
kuras var secinat, ka pareiza industrijas attistibas veicinaSana veicina Valsts
ekonomisko stabilitati un attistibu, popularitati un prestiza veidosanos uz pargjo valstu
fona, ta to padara ieckarojamaku arzemju resursiem un investoriem, Latvija §is vél ir
butiski japilnveido.

Literattiras un citu avotu analize parada Latvijas modes industrijas butiskako problému
— profesionalas izglitibas neatbilstibu realajai situacijai tirgli viet§ja un globala
méroga, var secinat, ka izglitibas programmas un iestades nepielagojas esosajai
situacijai, bet joprojam maca studentus péc novecojusiem standartiem.

Iegiita informacija no statistikas datu analizes liecina par vispargju lejupslidi modes
industrijas uzn@mumu attistiba, to apgrozijuma un nodarbinatiba, p&c ta var secinat, ka
esosa situacija valsti nerada labveligus apstaklus stabilu uzp€mumu veidoSanas
procesa.

Strukturétajas intervijas izriet valsts atbalsta, izglitiba un profesionalitates trikums
modes industrija, §1s problémas rada priekSstatu par industrijas sadrumstalotibu.
Socialo mediju datu analizgs izriet Latvijas modes makslinieku socialo tiklu sapratne
par to pareizu un gudru pielietoSanu misdienas, péc analizes kop&ja novérota tendence
makslinieku vidi ir nov@rota ka apmierinoSa, ir daudzas lietas, ko iesp&ams uzlabot,

lai ieraksti kalpotu ka efektigas reklamas globala lIiment.

Balstoties uz secinajumiem, darba autore izvirza $adus priekslikumus:

1.

Modes industrijas uznpémumiem un organizacijam nepiecieSams Kopigi sadarboties ar
Kultiiras ministriju, (iestadi vai konkrétu personu, kas sp&j un ir gatavs veikt kadas
izmainas), lai izveidotu kopigi sagatavotu planu modes dizaineriem un citiem sféras
parstavjiem, tadejadi vadoties p&c noteiktiem principiem, kas sp€tu attistit un
pilnveidot modes industriju Latvija, uzlabot uznémeéjdarbibu un valsts popularitati.

Kulttiras ministrijai izstradajot dazadas kulttiras stratégijas lielaka uzmaniba japievers
profesionalas izglitibas jomai, javeido jauni macibu kursi, japilnveido vecie un
jaizglito pedagogi, kas sp&tu adekvati novertét esoSo situaciju tirgii un snieg pamatotus
un noderigus padomus maksliniekiem. ArT pasam macibu iestadém jabiit pietiekoSi

kompetentam, lai mainitu iek$gjo izglitibas sistému, tas spetu izglitot un uzlabot
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makslinieku sapratni, lai vini pasi spétu pardot savu radito preci, tadejadi veicinot
apgrozijumu un attistot nozari kopuma.

Modes industrijas darbiniekiem noverojot lejupslidi, ir jasp&j atri reagét un pieverst
uzmanibu efektigakai lidzeklu planoSana, $ada riciba nodroSina pareizu naudas
pielietojumu, kas rezultata noved pie efektigas budzeta pielietoSanas.

Modes maksliniekiem pasiem ir jaseko Iidzi tirgus izmainam, nepiecieSamibas
gadijuma pasiem jameklI€ un jaspgj atrast veidi ka apgit biznesa prasmes, pilnveidojot
zinasanas gan realaja praks€, gan apmekl€jot dazadus kursus var izvairities no
daudzam klidam un problémam.

Modes industrijas dizaineriem misdienas ir jadoma un jaattista efektiga socialo tiklu
izmantoSana, jo tikai to pareiza izmantoSana veicina panakumus, apgrozijumu un

popularitati gan viet&ja, gan globala tirgd.
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Pielikumi

1. pielikums
Intervijas jautajumi

ST ir intervija ir paredz&ta tikai ar modes pasauli saistitam personam. Intervija veidota, lai
apkopotu Latvijas modes dizaineru, industrijas parstavju, sféras ekspertu domas par modes
industriju Latvija kopuma un jauno dizaineru darbibas iesp&jam.
legiita informacija tiks izmantota tikai un vienigi p€tnieciska darba izstrade, iegitie dati ir
konfidenciali un netiks izpausti treSajam personam.
Lidzu, veltit laiku un atbildét godigi, Jusu viedoklis ir tieSam svarigs!
Liels paldies un jauku vakaru!

1. Nodarbosanas

e Pieredzgjis modes dizaineris/dizainere
e Jaunais modes makslinieks/maksliniece
e Modele/modelis
o Stilists
e Modes blogeris
e Industrijas eksperts
e Modes pasakumu organizators
e Grimma makslinieks/maksliniece
e Fotografs/fotografe
Ka un kad Jus saskaraties ar modes industriju?
Kada, Jusuprat, ir nozime modes industrijai Latvija?

Sniedziet savu novertéjumu par "Latvijas dizainu"

o B~ w N

Cik biezi Jus iegadajies latvieSu makslinieku veidotus te€rpus un aksesuarus?

e Reizi divos ménesos

e Reizi seSos ménesos

e Reizi gada

e Neiegadajos

e Cits..

6. Cenu politika. Vai uzskatiet, ka latvieSu makslinieku preces ir novértétas atbilstosi to
kvalitatei un unikalitatei? Kapec?

7. Jusu vertejums 5 ballu skala - ka vertgjat jauno modes makslinieku darbus Latvija? (5-

izcili, 4-labi, 3-apmierinosi, 2-vaji, 1-loti slikti)
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5
o 4
3
o 2
o 1
8. Vai jaunie latvieSu makslinieki ir kreativi un unikali? Kapec?
9. Vai Latvija tuvako gadu laika ir sp&jiga sagaidit izmainas modes industrija? Ko Jis cerat
sagaidit?
10. Kas péc Jusu domam pietriikst modes industrijai kopuma, lai veiksmigi attistitu Jauno
dizaineru izaugsmi?
11. Vai jebkad esat start€jis kada konkursa, modes Sova Latvija?
e Ja
e Ne¢

12. Ja esat, liidzu, miniet kados?

13. Varbiit Jums ir kads komentars vai domas, ko v€laties piebilst?

14. Dzimums
e Sjeviete
e Virietis

15. Jasu vards, uzvards

PALDIES JUMS PAR VELTITO LAIKU!



2013. — 2015. gada statistikas aktivo dizaina uznémumu aprékins

2. pielikums

Uznémumu skaits

Apgrozijums

tukst. euro)

Nodarbinato personu skaits

Darbibas veids Kapums/ Kapums/ | Kapums/ Kapums/ | Kapums/ Kapums/ Kapums/ Kapums/ Kapums/
2013 | 2014 | 2015 kritums kritums kritums | VIDEJAIS| 2013 | 2014 | 2015 kritums kritums kritums |VIDEJAIS| 2013 | 2014 | 2015 kritums kritums kritums [VIDEJAIS
(2013/2014) | (2013/2015) | (2014/2015) (2013/2014) | (2013/2015) | (2014/2015) (2013/2014) | (2013/2015) | (2014/2015)
Adas apgérbu rajoana 15 | 14 17 -6,67 11,76 17,65 | 5,49 478 | 191 | 221 |- 60,04 |- 53,77 1571 |- 22,17 26 30 31 13,33 16,13 3,23 8,28
Paréjo virsdrébju razosana| 332 | 344 395 3,61 15,95 12,91 8,26 45904 | 46013 | 38906 0,24 |- 15,24 |- 15,45 |- 7,60 3162 | 3416 | 3068 7,44 |- 3,06 |- 11,34 |- 1,95
Apaksvelas raZzosana 103 106 115 2,91 10,43 7,83 5,37 52561 | 43083 | 33774 |- 18,03 |- 35,74 |- 21,61 |- 19,82 | 2964 | 2841 | 2466 |- 4,33 |- 20,19 |- 15,21 |- 95,77
Cita veida apgérbu un
apgérbu piederumu 433 | 456 541 5,31 19,96 15,71 10,51 11150 | 5210 | 5388 |- 53,27 |- 51,68 3,42 |- 24,93| 814 750 783 |- 8,53 |- 3,96 4,21 1- 2,16
razosana
Pargjo trikotazas 2 | 8 | s 978 |- 8,24 235 | -371 | 14276 | s04a | 7885 |- a3e5|-  44,77|- 1,98|- 22,82 1123 | 728 | 660 |-  s426|- 7015]-  1030|- 32,28
izstradajumu razosana
Apavu razosana 17 18 22 5,88 22,73 18,18 12,03 3355 3302 | 2064 |- 1,58 |- 38,48 |- 37,49 |- 19,54 | 226 225 172 |- 0,44 |- 31,40 |- 30,81 |- 15,63
KOPA 992 | 1021 | 1175 2,92 15,57 1311 801 [127724[105843[ 88238 |- 17,13|-  30,92]- 16,63 |- 16,88 | 8315 [ 7990 [ 7180 |- 4,07[- 1581]- 11,28|- 7,67




Galvojums

Ar 30 es galvoju, ka bakalaura darbs ir izpildits patstavigi, bez citu palidzibas, darba ir
uzraditi no sve§iem avotiem nemtie dati un defingjumi. Sis darbs nekada veida nekad nav
iesniegts nevienai citai Valsts parbaudijuma komisijai un nekad nav publicéts. Iesniegta darba

elektroniska kopija atbilst izdrukai.

/Laura Cukure/

(studenta paraksts)

2016. gada
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Izzina par aizstaveéSanas rezultatiem

Bakalaura darbs (kvalifikacijas darbs vai magistra darbs) ir aizstavéts Valsts

(13 bh

parbaudijuma komisijas séde 201 . gada un novertéts ar atzimi

Valsts parbaudijuma komisijas

priekSsedetajs

(paraksts)

201 . gada




